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Kaufland

Cu sediul in Neckarsulm, Germaniq,
Kaufland este o parte a grupului
Schwarz, al patrulea cel mai mare
retailer din lume. Kaufland se numara
printre cele mai mari companii de retail
din Europa, cu peste 1.300 de magazine
si peste 132.000 de angajati in 8 tari.
Compania, unul dintre cei mai mari
retaileri din Romania, este prezentd in
economia locald din 2005 prin Kaufland
Romania S.CS. (Kaufland Romania).
Primul magazin Kaufland s-a deschis in
Bucuresti, iar acum Kaufland Romania
s-a extins in toata tara, ajungdnd la 138
de magazine pdnd la sfarsitul anului
calendaristic 2020 (141 de puncte de
vé@nzare in martie 2021).

Suntem o companie internationald care se
concentreazd pe performantd, dinamism si
corectitudine. Aceste valori ne ghideazd si ne
motiveazd. Obiectivul nostru este sd aplicdm
cele mai inovatoare tehnologii in domeniul retail,
astfel incGt clientii sG se bucure de produse
proaspete, la cel mai bun raport calitate-pret,
prin promovarea sustenabilitatii si a produselor
locale.

Acordam atentie sporita dezvoltdrii agriculturii
regionale, asigurdnd astfel un sortiment variat
de produse autohtone, prin dezvoltarea de
parteneriate oneste cu producdtorii locali.
Abordarea noastrd e una care rdspunde la
nevoile clientilor nostri, pune bazele unor relatii
durabile cu producdtorii locali, partenerii si
furnizorii nostri.



Privire de ansamblu
asupra numerelor
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In 2020, contributia Kaufland in Romania a fost:
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LOCURI DE MUNCA

REZULTATUL GENERATE
ECONOMIC
1,9 MLD EUR 13.108 locuri de

din VAB (Valoare

E muncd cu normad
Bruta Addugata) ;

intreagdin

total Kaufland Roménia

aproximativ 68.008 locuri de

0,95% muncd sustinute
din VAB in total prin
nationala activitatea
noastra

aproximativ
1,3% din forta de
muncd nationald

*VBA (ro) Valoare adaugata bruta - GVA (engl.) Gross Value Addeed.

o/°~o’o
INVESTITII N CONTRIBUTIE
ROMANIA LA BUGET
300 M EUR 192 M EUR
total taxe
1,37%
din totalul de 122 M EUR platite cu
investitii private in titlu de taxe la bugetul
Romania de stat

70 M EUR colectate la
plata (impozite pe
salarii)
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IMPACT ASUPRA
LANTULUI VALORIC

2.900 furnizori, dintre
care 2.400 locali

1,9 Mid EUR cheltuite
cu furnizorii din
Romania

aproximativ
81% din cheltuielile
totale cu furnizorii

&)

CSR SI INVESTITII
IN COMUNITATE

8 M EUR investitiin
proiecte de
responsabilitate
sociala

3,3%
din profitul brut al
Kaufland Romania



Detalii-cheie ale

Kaufland

Jucator de top pe piata de
retail FMCG.

Una dintre cele mai
mari companii din
Romania dupa cifra de
afaceri 12.920 MLD LEI
in anul financiar 2020

Angajator de top,
compania este unul
dintre cei mai mari
angajatori privati din
Romania, cu peste
15.000 de angajati
care lucreaza in 141 de
magazine.

Salarii corecte -
Salariul net minim la
Kaufland este cu 63%
peste salariul net
Nﬁii ~minim la nivel national.

Noi facilitati -

Planificarea extinderii
retelei de vanzare cu
amanuntul intr-un ritm
similar, urmarind sa ajungd
la aproximativ 170 de
magazine pdna in 2024.

Cea mai sustenabild
companie din Romania,
conform CSR Index.




Contributie la
macroeconomie prin
valoarea adaugata
bruta

Prin intermediul activitatilor proprii Pentru fiecare 1 EUR al VAB directa
Kaufland, addugdnd valoare bunurilor si Kaufland in Romania, s-a generat un
serviciilor oferite de furnizorii sdi si plus de 2,8 EUR la VAB Romdnia in
vandute apoi consumatorilor finali, termeni indirecti si indusi.

Kaufland contribuie direct la VAB. In

anul 2020, aceastad contributie directa

VAB in Romania a fost de 1,9 miliarde

EUR din VAB total, echivalentul a

aproximativ 0,9% din PIB-ul Romaniei.

In afard de VAB direct generatg,

Kaufland a creat un impact economic

mai mare prin cheltuielile sale cu

furnizorii, de 1,9 miliarde EUR in anul

2020.

503,4 M EUR

VAB direct

1,9 Mid EUR

cheltuite cu furnizorii
din Romania

159,0 M EUR

VAB indus

2,8 EUR

valoare indusa si
indirecta pentru
fiecare

1EUR

VAB direct




Contributie ca
angajator

Kaufland  contribuie la  economia
romdneascd prin angajdrile directe de
13.108 ANI. Tn 2020, Kaufland a obtinut
pentru al saselea an consecutiv
certificarea ,Angajator de Top” in
Romania si, pentru al treilea an la rand,
pe cea de ,Angajator de Top”in Europaq,
devenind singura companie din retailul
romdnesc care a atins acest record.
Kaufland  sprijind, de  asemeneq,
ocuparea fortei de muncd din Romania
in cadrul lantului sdu de furnizare. Prin
cheltuielile companiei cu furnizorii
romdni, estimdm cd a sustinut indirect
alte 46.940 ANTin Romania in 2020.

Se estimeazd ca 7.960 ANI au fost
create in economia nationald ca urmare
a angajatilor directi si indirecti care
cheltuiesc salariile asociate cu munca lor
directd sau indirecta pentru Kaufland.

Acest lucru inseamnd ca in anul 2020,
Kaufland a sustinut un numar estimat
de 68.008 de locuri de muncd ANT in
economia romdneascd.

Aceasta reprezintd aproximativ 1,3% din
forta de munca nationala.

Fiecare angajat direct Kaufland in
Romania sprijind angajarea altor 4,2 ANI
in intreaga economie romdneasca.

il
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13.108

vngajai;i cu norma intreagd
{D}} Creeaza
@ 46.940 joburi

furnizorilor

7.960 joburi

create prin salariile cheltuite

68.008

total de joburi sustinute

/4,2 joburi

create pentru fiecare
angajat Kaufland

1



Investitii si

finante publice

Tn 2020, Kaufland a investit 300 milioane
EUR.

Din totalul de 192 milioane EUR,

122 milioane EUR au fost platite ca
impozite catre bugetul Romaniei si au
fost colectate alte 70 milioane EUR la
stat, ce urmeaza a fi platite (impozitele
pe salarii platite de angajatii Kaufland).

300 M EUR

Investitie

192 M EUR

Contributie la buget

13



Distributia
veniturilor

Fiecare 1 EUR cheltuit de un client la
Kaufland se imparte astfel:

67c 12c

Platiti Platiti Din profitul
angajatilor Guvernului ca operational al

Kaufland, impozite, Kaufland,
generand VAB sprijinind depreciere si
indusa si locuri furnizarea amortizare si
de muncd in serviciilor alte ajustdri

Romania publice contabile.

Cheltuiti cu Cheltuiti cu
furnizorii romani, furnizorii
generand VAB internationali,
indirecta si locuri generdnd VAB
de muncd in international

Romania indirect si locuri
de muncad

14

Distributia
veniturilor si
cheltuielilor

Kaufland

Taxe platite !
EUR 0.05

Cheltuieli cu i
: furnizori :
; internationali :
EUR 0.12

i Profit operational, :
i deprecieri, amortizari si #------
i ajustdri contabile :
i suplimentare

! EUR 0.09

i Cheltuieli cu
salariile

EUR 0.07

CHELTUIELI CU
FURNIZORII ROMAN!I

EUR 0.7

15
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Contributii la

F
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lantul de furnizori

In calitate de retailer ce detine 141 de
magazine i Romania, Kaufland functioneaza
ca un important canal de vanzare pentru
furnizori.

Tn 2020, Kaufland a lucrat direct cu peste
2.900 de furnizori (din care peste 2.400 au

1,9 Mid EUR

Cheltuieli directe cu furnizorii romani

a-aa
sediulin Romania), de la care a achizitionat
direct bunuri si servicii in valoare de 1,9
miliarde EUR pentru a furniza produse
consumatorilor romani, aproximativ 81%
din cheltuielile totale cu furnziorii.

1,23 Mid EUR

Valoare indirectd creata de Kaufland prin cheltuielile cu furnizorii din RO
O {0y i

Productia de alimente, Activitati Fabricarea

bauturi si produse din imobiliare produselor chimice
tutun 85.935 mii 7.308 mii

818.517 mii 85.935 mii
Alte activitati profesionale, Alte cheltuieli Constructii
stiintifice si tehnice, activitati 201.35 mii 33.659 mii
veterinare 37.676 mii

Pentru intreprinderile mici si mijlocii din Romania furnizarea de
produse si servicii catre Kaufland Romania poate fi o importanta
oportunitate de crestere a vanzdrilor.

Andaliza noastrd asupra furnizorilor directi a indicat ca achizitiile
interne au crescut cu 6,7% in cursul anului calendaristic 2020.

17
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CSR si investitii
In comunitate

In 2020, echipa CSR din Kaufland
Romania s-a concentrat pe
consolidarea si eficientizarea numarului
de beneficiari vizati, precum si a
proiectelor sustinute.

Educatie

Prevenirea abandonului scolar

Dezvoltarea competentelor,
abilitatilor, calificarilor, care
imbogdtesc programa scolard

Selectia proiectelor se bazeaza pe cinci
piloni centrali pentru investitiile
comunitare:

Sprijinirea copiilor din medii
defavorizate pentru a facilita
accesul la educatie

Programe complementare,
extracurriculare
pentru tineri

Mediu

Imbundtatirea infrastructurii
pentru utilizarea mijloacelor de
transport alternative

Restaurarea zonelor verzi
deteriorate sau inexistente

Combaterea dezastrelor naturale
(inundatii, alunecdri de teren)

Actiuni de mediu pentru a sensibiliza
comportamentul responsabil

Promovarea alternativelor
la plasticul de unicd folosinta

o LS

Dezvoltarea comunitatilor

Sprijinirea si ajutorarea grupurilor

vulnerabile

19



Sdnatate & Sport

Promovarea unui stil  +  Sprijinirea activitatilor
1
de viatd sdndtos ' sportive

Imbunatdatirea conditiilor din E Sensibilizarea
sistemul de sanatate  +  publicului

Cultura @5

Promovarea artei si culturii locale  +  Sprijinirea artistilor fara putere
1
financiara

Sprijinirea evenimentelor culturale in scop social/caritabil

20

8 M EUR

TOTAL SPONSORIZARI CATRE ORGANIZATII
NEGUVERNAMENTALE PENTRU A DEZVOLTA
PROIECTE DE RESPONSABILITATE SOCIALA

____________________________________________________________________________

2,8 M
NUMAR TOTAL
DE BENEFICIARI ROMANI

____________________________________________________________________________
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Fundatia pentru Dezvoltarea
Societatii Civile

IN STARE DE BINE

In stare de bine este un program de finantare
ce oferd anual granturi nerambursabile n
valoare totald de 1 milion EUR organizatiilor
neguvernamentale din Romania, sustinut de
Kaufland Romania siimplementat de Fundatia
pentru Dezvoltarea Societatii Civile.

Obiectivul programului este cresterea calitatii
vietii locuitorilor din  comunitdatile rurale si
urbane, prin sprijinirea initiativelor care au un
impact pozitiv in domeniile culturg, sport sau
viatd sdndtoasd si care se adreseazd cu
prioritate grupurilor vulnerabile.

29

de organizatii finantate
(si alte 45 sustinute
prin alte mijloace)

beneficiari
directi

1 milion EUR

investiti

Lansat in 2018, programul a sprijinit pdndin prezent 76 de ONG-uri prin finantare directd si
alte peste 650 prin training si consultanta.

IN STARE DE BINE 2020

e 2 apeluri de proiecte, dintre care unul dedicat comunitatilor afectate de criza
COVID-19;

e 224 de localitatiin care s-au desfasurat proiecte;

e 34 de judete acoperite, plus Bucuresti;

e 68% din activitati s-au desfasurat in rural;

¢ 52 de evenimente publice si 870 ateliere cu beneficiarii;

e peste 7.000 de ore lucrate in proiecte pentru activitati culturale, de educatie

pentru sandtate, recuperare medicald si sport.

23
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Act for Tomorrow

START ONG

Programul Start ONG este cel mai simplificat
mecanism de finantare, dezvoltat de Kaufland
Romdania si Asociatia Act for Tomorrow, pentru
a oferi sprijin financiar ONG-urilor mici sau
recent infiintate, din intreaga tard, dar si
institutiilor publice din sfere precum educatia
(gradinite, scoli) si cu rol social (cantine publice,
centrele pentru persoane varstnice si copi),
pentru a derula proiecte cu impact pozitiv in
domeniile educatie, sandtate, social, mediu si
culturd.

In total 500.000 EUR au fost
acordati cdatre 167 de ONG-uri
mici, unitati de Tnvatdmant, centre
de copii sau bdatrani si grupuri

informale, din 38 de judete dle
tarii, pentru dezvoltarea i
implementarea  proiectelor de
responsabilitate  sociald.  Prin
proiectele castigatoare, 85.647 de
persoane au beneficiat de
sprijin in mod direct.

Asociatia Club Sportiv Climb Again
CLIMB AGAIN HUB

350 de copii si tineri cu deficiente de vedere, din toatd, tara au participat la cursurile de
independentd organizate in cadrul proiectului “Climb Again Hub”, o initiativd a Asociatiei
Climb Again si Kaufland Romania. Au fost construite panouri de catarat in sdli de sport din
cadrul scolilor speciale din Targu Frumos, Cluj, Timisoara si Bucuresti, au fost organizate 200
de antrenamente in salg, dar si onling, iar Alex Benchea si Rdzvan Nedu, cei doi sportivi care
au cucerit Varful Mont Blanc in iulie 2020, au sustinut 50 de ateliere de independenta.
Oficial, in Romania sunt peste 2.800 de copii si tineri cu deficiente de vedere, iar statistica
spune cd 9 din 10 dintre acestia nu ies din casd neinsotiti.

25
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Act for Tomorrow

ACTIONAM PENTRU APE - APA.

JActiondm pentru Ape! - APA" este un amplu program ecologic la nivel national,
dezvoltat de Kaufland Romdania, alaturi de Asociatia Act for Tomorrow. Lansat in
2019, programul ilustreazd responsabilitatea companiei Kaufland Romdnia de a se
implicd in prevenirea si combaterea poludrii cu deseuri a apelor din Romanigq,
realizarea de studii privind poluarea acestora, campanii de educatie la nivelul
comunitatilor si de reciclare a deseurilor, precum si integrarea unor noi tehnologii de
valorificare a deseurilor cu scopul de a facilita tranzitia catre o economie circulard.

REZULTATE:

6 evenimente de ecologizare cu 400 de
voluntari;

18.8 tone de deseuri colectate de pe litoral
si din cele mai poluate rduri si lacuri din
Romanig;

Prima infrastructurd de colectare pe
plajele de pe litoralul romdanesc sub forma
de animale marine supradimensionate;

Peste 250000 de persoane au
interactionat cu sistemul de colectare.

In total, 400 de voluntari au
participat la cele 6 evenimente
organizate n cadrul editiei 2020 a
programului, in locatile mentionate
anterior. Pandemia nu i-a oprit
pe romdni sG se mobilizeze si sa
participe la actiuni de voluntariat,
organizate cu respectarea tuturor
normelor de igiend si distantare
fizicd, In cadrul cdrora si-au dedicat
timpul si energia pentru a curdta
deseurile care zaceau acumulate
pe luciul apelor sau pe malurile
acestora.

N\
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In 2020, in cadrul programului a fost
lansatd campania de constientizare ,Fatd
in fatd cu deseurile din ape”, care a pus in
oglindd cele mai importante specii de
animale acvatice sau protejate din Marea
Neagrd, Dundre si Dobrogeq, cu cele mai
intdlnite deseuri din ape. Campania cu un
puternic impact vizual a transmis mesajul
cd, odatd ajunse in naturd, deseurile nu
dispar, ci rdman in fluvii, mari si oceane
panad la 500 de ani dupd disparitia
animalelor si a omului.

Peste 1 milion de persoane au
fost puse “Fatd in fatd cu
deseurile din ape” pentru a afla
despre deseurile care pun in
pericol vietile animalelor
acvatice.

o °q
A
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Asociatia Sister

OUR BIG DAY OUT

Programul Our Big Day Out este unul
dintre cele mai longevive programe de
voluntariat 100% din Romdnia si oferd
sprijin copiilor din centrele de plasament,
batrdnilor din azilurile de stat, copiilor si
tinerilor cu afectiuni neuropsihiatrice si
familiilor care trdiesc in risc de sdrdcie n
comunitati marginalizate.

In cadrul editiei 21, au fost pregdtite
pachete cu alimente, produse de igieng,
rechizite, imbracaminte, dar si alte produse
necesare traiului de zi cu zi. Cele peste
5000 de pachete au fost distribuite in total
de voluntarii de la Our Big Day Out in
Bucuresti si alte 12 judete din tard, precum
lIfov, Prahova, Hunedoara, Olt, Brasov,
Satu Mare, lalomita, Constantq,
Ddmbovita, Vaslui si  Covasnag, in
apropierea Craciunului.

Kaufland a donat 85000 de
produse si a acoperit costurile
logistice, inclusiv cele aferente
sigurantei si protectiei celor 122 de
voluntari participanti la depozit:
teste antigen pentru testarea la un
interval de doud zile, masti,
produse de dezinfectare, nebulizarea
spatiului.

REZULTATE:

85.000 de produse;

5.290 de pachete distribuite catre
oameni in nevoie, din 13 judete;
122 de voluntari la pregdtirea
pachetelor.

/
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Fundatia Carturesti

STREET DELIVERY
RESOLUTII MURALE

Sub umbrela festivalului Street Delivery au
fost redlizate 6 picturi murale monumentale
cu vopsea care purificd aerul in 6 orase mari
din targ, care invitd trecdtorii sa priveasca cu
mai mult optimism spre viitorul comunitdtilor.
Peste 10 artisti au lucrat in cadrul proiectului,
care si-a propus sd ,ridice moralul cu muralul”.

REZULTATE:

Peste 220 litri de vopsea care purificd
aerul;

Peste 900 mp de pereti vopsiti;
Peste 10 artisti au fost implicati in
aceastd ampla activare;

6 orase in care s-a comunicat un
mesaj de ncredere prin desenele
murale (Bucuresti, Cluj-Napoca, lasi,
Timisoara, Craiova, Bacdu).

Asociatia OvidiuRo

PUNGUTA CU 2 CARTI

,Punguta cu 2 carti” este un proiect care
incurajeazd lectura incepdnd de la nastere,
astfel incat si copiii din familii defavorizate sa
beneficieze de stimulare cognitivd in primii
ani de viata. In total, 10.000 de pdrinti din mai
multe judete au participat la ateliere de
literatie sustinute n comunitatea lor si au
primit cate un kit de lecturd - 2 carti ilustrate,
potrivite varstei mici, pentru acasa.

REZULTATE:

10.000 de cartiilustrate;

10,000 de pdrinti/bunici au aflat
despre importanta cititului cu copiii;

40 de judete participante + Bucuresti
700 de ambasadori ai lecturii;

4 sesiuni de formare, sustinute online;
1442 de membri inscrisi pand n
comunitatea Punguta cu 2 carti, unde
auimpdrtdsit impresii din proiect.
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Implicare si sprijin oferit comunitatilor in lupta
impotriva efectelor negative in contextul
situatiei generate de pandemia COVID-19

In prima jumdtate a anului 2020, am investit
peste 2 milioane EUR in 40 de proiecte
redlizate de organizati neguveramentale
pentru a combate efectele negative
generate de pandemia COVID-19, fie prin
oferirea de tichete sociale, donatii de
alimente, contributii la fonduri de urgenta
pentru spitale, sau dotarea cu echipamente
medicale si de IT. De asemenea, am adaptat
programele noastre anuale de finantare Tn
Stare de Bine si Start ONG, pentru a veni in
sprijinul ONG-urilor care s-au mobilizat in
comunitdtile lor.

s=p 35.000 de profesori participanti la
cursuri de formare in predarea online;

s=p 11.730 de meniuri pentru personalul
medical din linia int&i;

s=p 6.000 de viziere pentru personal medical;

s=) 1.000 de pachete pentru varstnici;

s=p 1.000 de pachete oferite de 1iunie copiilor
din sectiile de oncopediatrie din targ;

== 105 calculatoare reconditionate donate
catre elevi din mediul rural;

em) 47 de Directii Generale de Asistentd Sociald
si Protectia Copilului sprijinite cu
tichete sociale pentru achizitia
de produse igienico-sanitare;

am) 18 tone de alimente donate catre
Bancile de Alimente din targ;

sm) 2 incubatoare donate pentru
Maternitatea Bucur din cadrul
Spitalului ,Sf. loan”

8= o)
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Masuri luate in magazinele Kaufland impotriva

raspandirii COVID-19

De la declansarea pandemiei si pdna in prezent, Kaufland a investit peste 20 de

milioane de lei in implementarea mdsurilor de protectie si preventie in spatiile sale
(magazine, depozite, sedii), cu cea mai mare responsabilitate.

In plus, Kaufland este primul lant de
hipermarketuri care si-a certificat spatiile cu
standardul international DEKRA, ce atestd ca
respectd toate mdsurile de prevenire a
raspandirii COVID-19 si sunt oficial ,locatii de
incredere”.

Magazinele Kaufland Romania sunt dotate
cu porti de termometrizare contactless la
intrare, dispensere automate fara atingere cu
dezinfectant de maini gratuit pentru clienti si
angajati, geamuri de protectie la casele de

marcat, benzi de semnalare a distantei de
sigurantd si  signalisticd ce promoveazd
mesajele de preventie, igienizarea spatiilor
comune e facutd de mai multe ori pe zj, iar
angajatii au echipamente de protectie de
unicd folosintd si acces la o linie telefonica
speciald pentru o informare corectd si
completa.

33



Auditul spatiilor a fost realizat fizic, in urma deplasdrii pe teren a unei echipe de auditori
pentru controlul fiecdrui magazin si depozit. O serie de 134 de criterii au fost verificate

Magazinele si depozitele Kaufland au primit certificarea ce confirmad ca toate masurile
de sigurantd luate de cdatre noi impotriva raspdndiri COVID-19 sunt implementate

corect, complet si sunt conforme cu standardele sanitare internationale ale Organizatiei de inspectori pentru acordarea standardului.

34

Mondiale a Sandatatii si ale institutiilor locale, la ora actualé.

Certificatul DEKRA atesta ca magazinele Kaufland Roménia sunt oficial ,locatii de
incredere”.

Ce este certificarea DEKRA?

Compania germand de auditare DEKRA
este una dintre cele mai importante din
lume, ce activeazd in domeniul sigurantei
de peste 90 de ani, in peste 60 de tdri.
Infiintatd in 1925 in Germania, ca Deutscher
Kraftfahrzeug-Uberwachungs-Verein eV,
organizatia oferd servicii de expertiza cdlificate
si independente in domeniul sigurantei.

Standardul DEKRA confirma implementarea
tuturor masurilor de prevenire a rGspandirii
COVID-19 pe intregul spatiu de desfasurare
al activitatii Kaufland, inclusiv in etapele de
receptie a marfii, controlul furnizorilor si la
intrarea in unitate, precum siin serviciile de
igiend, sanitatie si intretinere, precum si de
instruire a personalului si de informare a
clientilor.

>

Standardul international de siguranta
DEKRA pentru mdsuri de prevenire a
raspandirii COVID-19 a fost acordat in
urma unui proces de audit si control,
realizat pe parcursul a 45 de zile, la
nivel national, de un organism de
certificare independent si impartial.

Printre masurile luate
numai in magazine se numara:

11111 1l

montarea portilor de termometrizare la intrare, cu sistem de detectare automatad a
temperaturii, fard contact direct;

dotarea spatiilor cu dispensere automate fara atingere, cu gel si servetele dezinfectante
pentru clienti si angajati;

instalarea geamurilor de plexiglas la case;

asigurarea echipamentelor suplimentare de protectie de unicd folosintd pentru angajati;
sporirea frecventei igienizarilor;

amplasarea elementelor de signalistica de preventie in toate spatiile;

asigurarea informdrii corecte si complete prin sesiuni de instructaj periodic si infiintarea
unei linii telefonice speciale pentru angajati.
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Despre acest studiu

Studiul acoperd contributiile brute
asociate operatiunilor  Kaufland n
Romadnia. Analiza KPMG evalueaza
contributia Kaufland la nivel national.
Cadrul economic pe care |-am aplicat
pentru a evalua contributia Kaufland in
Romania surprinde o gamd largd de
efecte, dar nuincearcd sd masoare toate
impacturile economice si sociale posibile,
pozitive si negative, ale afacerilor

Rezultat economic
in termeni de
valoare addugata
bruta (VAB)

Contributii
fiscale

i Contributii mai mari
' prin activitatea

' Kaufland cu

E furnizorii

Kaufland in Romania. Sfera impacturilor
analizate in acest studiu a fost convenita
cu Kaufland la inceputul proiectului, pe
baza impacturilor care sunt in general
incluse in astfel de studii si cu accent pe
principalele canale prin care Kaufland
contribuie Tn Romdnia. Domeniile de
impact convenite, incluse in studiu sunt:

5
<
®
0
=3
-
o

CSR si investitii '
in comunitate :

Mentiune importanta

Acest raport a fost pregdatit de KPMG
Advisory SRL (,KPMG") doar pentru
Kaufland Romania SCS (,Kaufland” sau
,Clientul”), In conformitate cu termenii
conveniti intre Kaufland si KPMG.
Activitatea KPMG pentru Client a fost
realizatd pentru a atinge termenii de
referintd specifici conveniti intre client si

:

KPMG si au  existat  anumite
caracteristici  determinate in scopul
angajamentului.

Opiniile si concluziile exprimate in acest
document sunt cele ale KPMG si nu se
aliniazd neapdrat cu cele ale Kaufland.
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