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Anna Katharina
Scheidereiter

Dragi prieteni,

Ne bucurdm sa va prezentdm
al treilea raport de investitii
comunitare al Kaufland
Romania.

2018 a fost un an al consolidarii
si al eficientizdrii pentru echipa
de CSR din Kaufland Romania.
Ne-am dorit s ajungem

la cat mai multi oameni

prin proiectele derulate si

CSR Manager
Kaufland Romania

am reusit sa atingem acest
obiectiv, depdsind 1 milion de
beneficiari - pentru prima
datd de cand am inceput sa
masurdm impactul investitiilor
noastre comunitare. Numarul
beneficiarilor este cu atat mai
important cu cat proiectele cu
care am ajuns la ei reprezintd
mai mult decat un ajutor
punctual: proiectele noastre

vizeazd educare si crestere

a accesului la resurse de
invatare, precum si schimbare
a atitudinilor fatd de societate
si protectia mediului sau

acces la activitati sportive
menite sd ducd la o mai buna
calitate a vietii. Astfel, simtim
cd implicarea comunitard a
Kaufland Romania are efect
pe termen lung si cd ceea ce
facem noi astdzi va forma
oamenii si societatea Romaniei
de maine.

De asemeneq, in 2018 am
investit predominant in cauze
si proiecte strategice, de mari
dimensiuni, care sd genereze
impact puternic, pe toate
nivelurile pe care implicarea
sociald le presupune: asupra
beneficiarilor, asupra ONG-
urilor partenere si asupra
mediului. Dorinta de a ne
concentra, aldturi de parteneri
comunitari strategici, in
proiecte care au forta sa
genereze schimbdri de atitudini
si efecte pe termen lung, a

dus si la schimbarea dinamicii
in ceea ce priveste numarul

de ONG-uri partenere si de
proiecte in care ne-am implicat.
Ne-am consolidat in acest fel

pilonii de investitii comunitare
pe care construim pentru a
putea mdsura cat mai bine,

pe termen mediu, impactul pe
care Kaufland Romania il are in
societate.

Din dorinta de a ajunge la cat
mai multe tipuri de beneficiari,
am lansat in 2018 primul
program de finantare aldturi
de un ONG care a selectat,
alaturi de noi, proiecte de
impact cu respectarea unei
metodologii bazate pe trei
piloni si pe bugete maximale
de finantare. “In stare de Bine”
a fost un succes atat pentru
noi, cat si pentru partenerii
nostri, si ne-a aratat inca

o datd impactul implicarii
comunitare de amploare.

Ne implicdm pentru a genera
schimbadrile pe care ne dorim
sd le vedem in jurul nostru si
pentru a crea mediul in care
cat mai multi dintre beneficiarii
nostri sa isi atingd potentialul.
Aici se afld cea mai importanta
unitate de masurd a activitatii
noastre: modul cum am reusit
sa facem, pentru beneficiarii

nostri, diferenta.

Katharina



1. INTRODUCERE

Kaufland este una din cele
mai mari companii de retail
din Europaq, cu peste 1.250 de
magazine in 7 tari.

In 2018, Kaufland Romania
a qjuns la un numar de
120 magazine, in 13 ani de

prezentd pe piata romdneasca.

Cresterea numarului de
magazine al Kaufland si
anvergura afacerii noastre
sunt direct proportionale cu
cresterea comunitatilor pe
care le impactam. Tocmai de
aceea amprenta implicarii
noastre sociale creste
constant.

Tn 2018, Kaufland Romania
a continuat sa investeascad
in proiecte ce au ca scop
dezvoltarea sustenabild

a comunitatilor pastrand
directiile de investitie:
educatie, protectia
mediului, proiecte sociale
sport&sdandtate si culturad.

Kaufland Romania a
continuat proiecte importante
incepute in 2017, dar a pornit
si multe proiecte noi, cu
impact semnificativ asupra
comunitatilor.

DESPRE RAPORT

Acesta este al treilea raport
de investitii comunitare al
Kaufland Romania. Raportul
analizeazad investitiile
comunitare ale companiei si
prezintd integrat initiativele
sociale aferente anului 2018.

Toate datele folosite sunt

valabile pentru anul 2018,
de la 1ianuarie pdna la 31
decembrie. In unele cazuri au

fost prezentate si informatii
din anii anteriori, precum si
proiecte care vor continuain
anul 2019, pentru a evidentia
traseul Kaufland pe drumul
investitiilor in comunitate.

Raportul urmeaza
metodologia GRI, folosita
pentru raportul de
sustenabilitate al companiei
aferent anului 2018 si prezinta
proiectele de investitii conform

cu afilierea noastrd la Global
Compact. In elaborarea
chestionarului pentru
partenerii nostri am folosit

metodologii de specialitate
(SRS, GRI si LBG).

In plus fata de anii anteriori,
am analizat cu mai multa
atentie impactul pe care I-au
avut proiectele sustinute de
companie asupra beneficiarilor,
asupra asociatiilor partenere
si asupra mediului. Am fdacut
acest lucru pentru ca vrem

sd ajungem acolo unde este
intr-adevar nevoie de ajutor si
unde putem schimba in bine
lucrurile.

Relatiile solide se construiesc in
timp, de accea in acest raport
am subliniat colaborarea
continud cu asociatiile
partenere de-a lungul timpului.




PILONII REPONSABILITATII
SOCIALE CORPORATIVE IN
KAUFLAND ROMANIA

Misiunea noastra este sa fim un cetdtean corporate
responsabil, care crede in crearea de valoare pentru
stakeholderii sdi, in adoptarea si implementarea
unor practici de afaceri sustenabile, in grija pentru
comunitatile care ne gdzduiesc si in protectia

mediului.

Strategia de sustenabilitate

a Kaufland Romania se
bazeazd pe 5 piloni centrali,
care agregad toate directiile de
investitii comunitare in care
compania doreste sd genereze
impact. Strategia de sustinere
comunitard a unei companii
ale cdrei comunitdti sunt
rdspdndite in toatd Romania

urmeazda maximizarea
suportului oferit si atingerea
unui grup de beneficiari cat
mai mare.

Educatia, ecologia, socialul,
sportul si sandtatea, cultura
si muzica sunt zonele in care
Kaufland s-a implicat in 2018,
cu accent pe proiecte de
amploare si pe strategii.

PILONII CSR
Al KAUFLAND ROMANIA

Educatie

@ prevenirea abandonului scolar
@ sprijinirea copiilor din medii
defavorizate in vederea facilitarii
accesului la educatie

@ dezvoltarea unor competente,
abilitati, calificari, care imbogdtesc
programa scolard

@ programe complementare,
extracurriculare adresate tinerilor
(de ex. Educatie financiara)

Mediu

@ imbunatatirea infrastructurii
n vederea utilizarii mijloacelor de
transport alternativ

@ refacerea zonelor verzi distruse
sau inexistente

@ combaterea dezastrelor naturale
(inundatii, alunecari de teren)

@ actiuni de ecologizare in scopul
constientizarii unui comportament
responsabil

Social

® dezvoltarea comunitatilor

@ sustinerea si sprijinirea unor
grupuri vulnerabile

Sport&Sanatate

@ promovarea unui stil de viata
sandtos

@ sustinerea activitatilor sportive
@ imbunatatirea conditiilor din
sistemul sanitar

@ senzibilizarea opiniei publice

Cultura

@ promovarea culturii si a artei
autohtone

@ sustinerea artistilor fara putere
financiard proprie

@ sprijinirea evenimentelor
culturale cu scop social/ caritabil
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2.INVESTITIA NOASTRA
COMUNITARA 2018

25,35%

o 8| 6
i* | 15 ir [ 8
¥ | 35260 ¥ | 600.050

|18 & | 17
21 it | 25 i | 21
23760 ¥ | 152.390 ¥ | 360.200

Lo 4 asociatii ” if proiecte ” ¥ beneficiari m . educatie ‘| . mediu m . social ‘| . sport&sdndtate ” . cultura

13,01% et
1404% e ..

25,25%

Total investitii

2018 28.944.195
2017 20.903.71 lei ()
2016 28.580.183 lei

Total proiecte

2017 142 ()

Total asociatii

Total beneficiari

2017 594.596 [J
2016 805.225 (J

Investitie per beneficiar

2018 24,70 @
2017 3515 (J
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HIGHLIGHTS

6.000

de copii au invatat
—y cum sd@ mandnce
sandatos

v

4.000

de copii au nvatat
despre institutiile statului

365.000

\-- de persoane
au facut curat
n toata tara

2.000

de persoane
au donat sdnge

75.000

de persoane
au participat la
Bucurie in miscare

@ 200/0/0;
b de persoane au
J alergat pe munte

1.000

de computere au
fost reconditionate
si donate scolilor

65.000
de kg de hartie
si carton au fost
colectate

15.000

de persoane au vazut
un film in aer liber

900

de persoane din
mediul rural au

BILET

o

|

8.000

de elevi au primit
%/ educatie ecologica

de muzicd clasica si

participat la concerte

spectacole de teatru

900

de persoane au primit
o scrisoare Tn mijloacele
de transport
in comun

fi‘/ 700

de persoane
au alergat pentru
Team Hospice

680
%

"

despre sdndtatea
orala

350

de persoane
au primit

tratament

stomatologic

330

de copii au participat
la Cupa Padurea Verde

250

de tineri au
dobdndit abilitati
digitale

de copii si tineri cu
deficiente de vedere
W au participat la un

de copii au invatat

2L festival de escalada

de masini 4x4
au distribuit
y cadouri de Crdciun

30

de tineri
artisti au primit
burse de studiu

8

case au fost
construite
n 5 zile

3

masini electrice
au fost donate

‘oY ()

1

record mondial a
fost stabilit la
Alba lulia

T
Vv

~
\



STAKEHOLDERI S1 AFILIERI

SUSTINEREA STAKEHOLDERILOR
STRATEGICI Al COMPANIEI

COMUNITATI LOCALE

4 Sprijin acordat comunitdtilor locale, proactiv
si reactiv
4 Asumarea rolului de agent al schimbérii si al
inovdrii sociale in comunitdtile in care compania
activeaza

4 Partener pentru societate

CLIENTI

™ Sustinerea sanatatii si sigurantei
consumatorilor prin mdsuri integrate

™ Sortimentatie aleasd in acord cu interesul
n crestere al clientilor pentru mancarea
sdndtoasd, evaluarea si etichetarea produselor

™ Cresterea atasamentului fata de brand

™ Diferentiere si imbundtdtire a imaginii

ANGAJATI

¢ Implicarea angajatilor in actiuni de
voluntariat

#* Promovarea valorilor companiei

Integrarea angajatilor in deciziile strategice

s
¢ Dezvoltarea de abilitati si competente
4

Calitatea mediului de lucru

17
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SUSTINEREA OBIECTIVELOR
DE DEZVOLTARE DURABILA
ALE GLOBAL COMPACT

Obiectivele de dezvoltare durabild (ODD-uri)
au fost dezvoltate si adoptate de Natiunile

Unite Tn anul 2015.

Aceste 17 obiective au fost concepute pentru
a face fatd provocdrilor majore cu care
umanitatea se confruntd la nivel mondial.

De-a lungul prezentei noastre de peste 12
ani pe piata din Romania, ne-am concen-
trat investitiile in comunitate pe cinci di-
rectii prioritare pentru societate si mediu:
proiecte educationale, de mediu, proiecte
sociale, proiecte pentru a promova un stil
de viata sandtos si proiecte culturale. Am
dezvoltat parteneriate strategice care sd
ne ajute sd facem fatd acestor provocari
si sG Tmbundtatim impactul social.

Fiind una dintre cele mai mari companii

de retail, zonele cheie unde avem un
impact major sunt asociate in principal cu
5 dintre cele 17 obiective, care se regdsesc
si in strategia noastrd la nivel de grup:
zero foamete, sandtate si bundstare,
educatie, crestere economicd, productie
si consum sustenabil. Implicarea noastrd
atinge si alte obiective, motiv pentru care
am construit prezentarea proiectelor din
acest raport in acord cu Obiectivul de
Dezvoltare Durabild pe care acestea il
sustin.

FARA
FOAMETE

(44

OBIECTIVUL #2
ZERO" FOAMETE

Eradicarea foametei, asigurarea
securitatii alimentare, imbundatatirea
nutritiei si promovarea unei agriculturi
sustenabile.

Este un obiectiv cheie pentru noi, care
se materializeaza prin initiativele pe care
le avem pentru sustinerea fermierilor

si agricultorilor romani, prin educarea
consumatorilor si prin imbunatatirea
sistemelor interne pentru a combate
foametea.

@ Sustinere pentru furnizorii ce fac
parte din lantul de aprovizionare;

@ Sustinere pentru agricultura localg;
@ Un sistem amplu si complex pentru
monitorizarea si gestionarea stocurilor;
@ Reducerea risipei de alimente;

@ Initiative sociale care implicd donatii
pentru achizitionarea de alimente.

SANATATE $I
BUNASTARE

\ 4

OBIECTIVUL #3
SANATATE S| BUNASTARE

Asigurarea unei vieti sdnatoase si
promovarea unui stil de viatd care sa
sustind sdndtatea la orice varsta.

Un stil de viatd sdndtos si o alimentatie
sandtoasd contribuie la o stare de
sandtate bund. Facem eforturi si investitii
pentru a ne asigura cd orice client
poate lua decizii informate atunci cand
cumpdra din magazinele noastre si cd
poate gdsi alimente conforme cu dieta
sa.

@ O marcd sustenabilg;

@ Oferim ceea ce este mai bun
clientilor nostri;

@ Marcile proprii Kaufland;

@ Produsele si serviciile noastre;

@ Initiative sociale care implica donatii
pentru achizitionarea de alimente.

19
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EDUCATIE DE
CALITATE

OBIECTIVUL #4
EDUCATIE
DE CALITATE

Garantarea unei educatii de

calitate pentru toti si promovarea
oportunitatilor de invatare de-a lungul
vietii.

Intelegem c& putem face diferenta in
Romania si de aceea am decis sd initiem
si sd sustinem cauze legate de educatie si

ocuparea fortei de munca. In acelasi timp,

ne asigurdm cd oferim angajatilor nostri
oportunitdti de instruire si dezvoltare
profesionald.

@ Sustinem comunitdtile locale prin
investitii in proiecte educationale;

@ Sustinem ocuparea fortei de muncda

prin parteneriate academice.

MUNCA DECENTA
I CRESTERE
ECONOMICA

OBIECTIVUL #8
MUNCA DECENTA S
CRESTERE ECONOMICA

Promovarea unei cresteri economice
sustinute, deschise si sustenabile, a
ocupdrii depline si productive a fortei
de munca si conditii de muncad decente
pentru toti.

Kaufland Romania este un agent al
dezvoltarii economice. Ca atare, sustinem
structurile care punin valoare dezvoltarea
capitalului uman si mediile de lucru care

aduc satisfactie.

@ Etica si guvernantd corporativd;
®@ Conformitate, sigurantd si
gestionarea riscurilor;

@ Investitii in angajati.

CONSUM §I
PRODUCTIE
RESPONSABILE

OBIECTIVUL #12
CONSUM $I PRODUCTIE
RESPONSABILE

Asigurarea unor tipare sustenabile de
consum si productie.

Kaufland Romania se concentreaza

pe sustinereq, aderareq, dezvoltarea si
aplicarea unor sisteme de monitorizare si
gestionare a productiei de resurse intr-o
manierd durabild.

Protectia vietii marine;

Consumul de apg;

Reducerea risipei de hrang;
European Supply Chain Initiative;

(<< < < N}

Produse si servicii.

1 B PACE. JUSTITIE §1
INSTITUTH PUTERIGE

13 AETIUNE PENTRI
SCHIMBARILE CLIMATICE

1 7 PARTENERIATE
PENTRU REALIZAREA
DBIECTIVELOR

21



3.ABORDAREA
NOASTRA

STRATEGIA DE IMPLICARE
A KAUFLAND ROMANIA

COMITETUL CSR:

Include cate un reprezentant din

Toate proiectele de implicare n societate fiecare department al companiei;

desfdsurate de Kaufland Romania sunt
derulate de ONG-uri partenere. ONG-
urile partenere propun actiuni, programe

Se reuneste o datd la trei sGptdmani;

Are membri numiti direct de cdtre

conducerea companiei;
si proiecte pe baza unei analize cerute de

Include membri al cdror interes
pentru zona CSR este deja
demonstrat.

companie, care sd explice impactul asupra
stakeholderilor si beneficiarii proiectului.
La sfarsitul perioadei de desfdsurare a
proiectului, partenerii revin cu un raport in
care descriu situatia de nainte si de dupd

ROLUL COMITETULUI CSR:

implicarea Kaufland, precum si rezultatele

22

concrete obtinute.

ORGANIZARE SI
ELIGIBILITATE

Tn 2016, am dezvoltat, implementat si
lansat un proces pentru imbundtdtirea
modului in care analizdm si evaluam
aplicatiile de sponsorizare; am fdcut
acest lucru pentru cd ne dorim sa fim
transparenti in luarea deciziilor cu privire
la proiectele pe care le sustinem sin
acelasi timp sd implicdm in acest proces
cat mai multi colegi din companie. Un
rezultat esential al acestui mecanism a
fost dezvoltarea comitetului de CSR.

74

Revizuieste strategia de CSR care
este transmisd de la grupul Kaufland
si, in acord cu aceastq, stabileste
directiile de implementare;

Comitetul CSR are rolul de a
discuta si de a analiza propunerile
de proiecte, folosind criterii clare
pentru a evalua zone de interes, iar
propunerile sunt supuse la vot;

In a doua fazd, proiectul si ONG-ul
sunt verificate pentru conformitate
legald, conform cu legislatia in
vigoare privind sponsorizdrile;
Directorul general al companiei are
drept de veto pentru fiecare decizie;

Pentru fiecare proiect care depdseste
suma de 1 milion de lei, este necesard
si aprobarea boardului, cdruia 7 va fi
prezentat proiectul.




4.PROIECTELE
NOASTRE

Strategia noastrd de investitie comunitara

s-a bazat si in 2018 pe cei cinci piloni CSR ai

companiei: educatie, mediu, proiecte sociale,

sport & sandtate, cultura.

Pentru cd ne-am concentrat atentia pe sprijinirea proiectelor care sa aibd un impact
asupra unui numar cat mai mare de persoane si pentru cd am eficientizat procesul de
alocare a fondurilor, investitia noastrd comunitard din 2018 a avut ca rezultat cel mai
mare numdr de beneficiari din toatd perioada in care am evaluat efectul investitiilor
nostre asupra societatii, desi numarul de proiecte si asociatii partenere a fost mai mic.

Pentru a ne asigura de transparenta informatiilor, datele prezentate in acest raport au
fost colectate in urma raspunsurilor la un chestionar adresat fiecarei asociatii.

Acolo unde nu am reusit s@ obtinem rdspunsurile, sunt prezentate informatii referitoare
la activitatile desfasurate in cadrul proiectelor, nu si impactul pe care acestea le-au
avut asupra beneficiarilor, asupra mediului sau asupra asociatiei.

® EDUCATIE

¢ MEDIU

® SOCIAL

® SPORT&SANATATE
¢ CULTURA

25



EDUCATIE

28 | Asociatia 11even
31 | Fundatia Hospice ,Casa Sperantei”
35 | Asociatia Green Revolution

25 | Asociatia Tineri pentru Educatie si
Societate (TES)

37 | Fundatia The Duke of Edinburgh &
International Award Romania

41 | Asociatia Ateliere Fara Frontiere
43 | Asociatia Studenteasca AMICUS
44 | Asociatia Antiquitas

45 | Asociatia Curtea Veche
47 | Asociatia Pro Magna
1+ .
0& 12 GSOCIOtII 49 | Asociatia Untold

Asociatia Cdldtoria Divortului

iF | 15 proiecte > _
52 | Donatie calculatoare
¥ | 35.260 beneficiari
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ASOCIATIA 1MEVEN Cel mai mare 100

Peste 4.800 de persoane au stabilit la Alba lulia recordul mondial cu cea mai mare
harta a unei tari formata din oameni, in interiorul cdreia a fost format si numarul 100,
simbolizand Centenarul Marii Uniri. Cei 4.807 participanti, majoritatea elevi, au venit
din 70 de localitati din aproape toate zonele istorice ale Romaniei.

] [ ] ] [ ]

viziune & misiune
Viziunea asociatiei este: "Oameni fericiti, comunitati Participantii - care s-au adunat in Cetatea Alba Carolina
- au evidentiat harta Romaniei cu ajutorul pelerinelor
negre, iar cu pelerine albe au evidentiat numarul 100. La
Necesar de finantare ) . final, cu ajutorul unor sepci rosii, galbene si albastre, ei

al asociatiei in 2618: 2.4 n‘u,t. L@L au format harta Romaéniei. Alba lulia, Kaufland Romania
- si Asociatia 11even au intrat astfel in Guinness World

83% Record pentru cea mai mare hartd a unei tari formata

din oameni.

fericite. Oameni educati, comunitdti educate".

din care:
sustinut de Kaufland Romania

B / | R

pentru Proiectul, in care au fost implicati peste 300 de volutari,

t & Sandtate

Numar de proiecte
sustinute de n perioada 28-29 septembrie 2018.

a facut parte din Festivalul Bucurie in Miscare, organizat

Kaufland Romania
in 2018: 3 / Cel mai mare 100
/ Creatori de viitor: Incubator

/ Creatori de viitor: Champions United c,.eaftori de vlitor: 1’wubat0r

CREATORI DE VIITOR este un program Proiectul funtioneazd ca un incubator
FORMA IMPACTUL ASUPRA educational dedicat liceenilor cu pentru proiectele care au obtinut deja
CONTRIBLTIIES EENERICIRRILOR performante din Romania si Republica finantare sau care au fost selectate in
1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului Moldova. In cadrul acestuia, tinerii baza unor nevoi si directii prestabilite,
Sponsorizare in bani 2.CcUM S-A SCHIMBAT? profi tul . . . . . N . .
> : prOTEmEa At iau contact si sunt mentorati de lideri urmand un model similar aplicat
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului implicati activ in viat iald liticd tart ilor. Astfel a
frbundtatirea competentelor persondle implicati activ in viata socialg, politica startup-urilor. Astfel, se creaza un
2. A generat o transformare si economicd internd si internationald. mediu in care ideile primesc consiliere
Totodatd, programul reprezintd si o din partea unor specilisti in domenii
platformd generatoare de idei ce aduc cheie necesare dezvoltdrii unui proiect
CUM A BENEFICIAT schimbare in comunitatile din care (project management, promovare,
ASOCIATIA PARTENERA? CUM AM PROTEJAT creatorii de viitor provin si nu numai. fund raising, leadership s.a.), precum si
tul ONG-ului i A ? . - .
RIS A o MEDIUL INCONJURATOR! ) B asistentd in dezvoltarea unor strategii
Servicii noi Tmbunatati impactul asupra mediului Creatori de viitor: INCUBATOR a avut i i
ervicii noi sau imbunatatite : L ) i de implementare sustenabile.
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul prima editie in 2018 si a fost un eveniment
Capacitate crescuta de 4 zile In care s-au reunit idei de Evenimentul a fost organizat in ianuarie
Vizibilitate crescutd . oA . . . -
_ _— _ proiecte apartindnd unor echipe de 2018, la Cluj Napoca si au participat 20
Atragerea mai multor angajati sau voluntari T ; . 7
liceeni parte a comunitatii Creatori de de liceeni.
viitor.
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Creatori de viitor: Champions United

Aflat deja la a 5-a editie in 2018, Champions United este unul
dintre cele mai importante evenimente nationale dedicate
liceenilor cu performante. Este locul unde an de an, se

reunesc zeci de creatori de viitor, carora li se oferd un program
diversificat si interactiv, un mediu in care acestia se lasa inspirati
de mentori invitati si locul unde sunt provocati sG aduca
schimbare in societate.

La editia din 2018, organizatd in luna septembrie, la Cluj Napoca,
au participat 80 de liceeni cu performante deosebite din
Romania si Moldova.

Suntem recunoscdtori pentru un parteneriat de lungd
duratd cu Kaufland Romania. Datoritd unei viziuni
comune, am reusit sd dezvoltdm programe cu impact

national, care sa devind etalon in cele 2 arii de interes ale

asociatiei noastre: promovarea miscdrii in comunitate si
sustinerea tinerilor performeri din Romania.

OVIDIU NEAMTU

Presedinte

FUNDATIA HOSPICE ,,CASA SPERANTEI"

[ ] L] [ ] L]
viziune & misiune
Viziunea Fundatiei Hospice
,Casa Sperantei“este ca, in Romania, toti pacientii cu boli incurabile sa beneficieze

de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la momentul potrivit, pentru a trdi cu
demnitate fiecare clipd, alaturi de cei dragi.

aacaneim 0w, 17251000 lei
din care: 2’18%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1 / Scoala Hospice

FORMA
CONTRIBUTIEI

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Sponsorizare in bani

Sponsorizare in produse 1. Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbundtdatirea calitdtii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundatatire

CUM A BENEFICIAT A generat o transformare

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului

3
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Scoala Hospice

Scoala HOSPICE urmareste reducerea riscului de abandon scolar  JRiE]
cu care se confruntd copiii pacienti, dar si cei din familii ai caror
membri suferd de boli incurabile sau care au decedat din cauza

e

unor asemenea afectiuni. Acesti copii sunt marcati de traume

profunde ce le afecteazd activitatea educationald si genereazd

dificultati care, neadresate in mod corespunzator, se pot agrava

afect@ndu-le iremediabil viitorul si calitatea vietii.

Proiectul urmdareste crearea unui model integrat de interventie
asupra copiilor cu dificultati de invatare, de formare a
apartinatorilor acestora (pentru a monitoriza si mentine
progresele), de implicare a scolilor din care provin copiii in
sprijinirea acestora prin adaptarea activitatilor educationale n
functie de cerintele educationale speciale ale copiilor.

@ Interventia psihoeducationald si logopedica in Scoala HOSPICE cuprinde

urmdtoarele servicii integrate:

e Evaluare psihoeducationald si logopedicg;
e Interventie psihoeducationald individualizatd (curriculum adaptat, PEl pe toate
ariile dezvoltarii-cognitiv, psihomotric, emotional, autogospodarire, socializare);

e Interventie logopedicg;

e Evitarea abandonului scolar prin diminuarea dificultatilor / tulburdrilor de invatare;
 Consiliere psihoeducationald si psinoterapie n perioada pre / post doliy;
 Consilierea si implicarea familiei in educatia propriilor copii.

Scoala face parte din sectia de pediatrie
cu servicii integrate a Centrului de
ngrijire paliativa din Bucuresti, inaugurat
n 2016 cu sprijinul Kaufland Romania.
Sectia este compusd dintr-o unitate cu o
capacitate de 8 paturi, un centru de zi, un
cabinet de consultatii, o sald de stimulare
multisenzoriald, un cabinet de explorari
functionale, sala de kinetoterapie,

Scoala HOSPICE, in care activitatile
educationale sunt concepute
individualizat pentru cresterea

autonomiei personale si a stimei de sine,
include si o echipa de ingrijire la domiciliu
si in spitalele partenere.

Tn 2018, proiectul a avut urmdatoarele
rezultate: 50 copii beneficiari, 310
interventii educationale, 35 sesiuni
kinetoterapie, 62 sesiuni consiliere
psiho-emotionald. 11 studenti de la
Universitatea Bucuresti, Facultatea de
Psihologie si Stiintele Educatiei au derulat
stagii practice in cadrul Scolii HOSPICE
Bucuresti.

ASOCIATIA GREEN REVOLUTION

viziune & misiune
Green Revolution sustine reducerea poludrii in marile orase, a

impactului pe care activitatile umane il au asupra mediului, cat si
cresterea calitatii vietii locuitorilor in marile aglomerari urbane.

Asociatia propune si realizeazd, impreund cu autoritdtile,
strategii si politici de mediu coerente. Militeaza pentru pentru
introducerea bicicletei ca mijloc de transport alternativ, pentru
reducerea consumului de energie, pentru folosirea surselor
regenerabile si a tehnologiilor verzi, pentru implementarea
sistemelor de colectare selectiva a deseurilor, pentru
constientizare si educatie ecologicd in scoli.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 6 m,d«. leL

ancoe: 30%0

sustinut de Kaufland Romania

Numadar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Green Bee

ul Kaufland
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FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Imbundtdtirea calitatii vietii
2. S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA? CUM AM PROTEJAT
impactul asupra ONG-ului MEDIUL INCONJURATOR?

L " e impactul asupra mediului
Servicii noi sau imbundtdtite &

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescutd

Actiuni directe de protejare a mediului

Green Bee

Green Bee este un proiect de educatie ecologicd unic in lume,
inovator, de implicare si constientizare ecologicd a micilor
membri din mediul urban. Intr-unul din cele mai mari parcuri din
Bucuresti, parcul Tineretului, a fost creat un spatiu multimedia
de educatie, sub forma unei nave spatiale - o constructie

1B

modernd cu un diametru de 50 m, echipatd cu ecrane de
proiectie, calculatoare interconectate, efecte speciale si sisteme
automatizate. Orele de educatie ecologicd, prezentate sub
forma unei calatorii spatiale, sunt de 45 de minute. O ord a
acomodat grupuri de cate 10 - 12 copii cu varste intre 6 si 14
ani. Peste 6.715 de copii au participat la orele de ecologie
desfdsurate Tn cadrul proiectului, in cele 30 de sdptdmani de
proiect.

La festivalul Green School Festival organizat anual in cadrul
proiectului, 1000 de elevi si 45 de cadre dicatice au luat parte
activ la competitia organizatd cu 3 probe, in cele 11 scoli si 33
de clase. Green Bee a fost prezent in zeci de activitati de la
Promenada Mall (cursuri de reciclare creative) pana la Muzeul
Antipa, Muzeul Satului etc.

ASOCIATIA TINERI PENTRU

EDUCATIE Sl SOCIETATE (TES)

viziune & misiune
Viziunea organizatiei este promovarea educatiei, sdndtatatii,
culturii si a valorilor civice n randul tinerilor. Obiectivele asociatiei

sunt extinderea programelor de educatie si formare profesionald
si sprijinirea tinerilor pentru a accesa mai usor piata muncii.

Nt esociatioimaoie 700.000 lei
din care: 11’7%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1 / Upgrader Youth 2.1

FORMA
CONTRIBUTIEI

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
CUM A BENEFICIAT A generat o transformare

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite CUM AM PROTEJAT
Atingerea unui numdr mai mare de persoane MEDIUL INCONJURATOR?
Capacitate crescuta impactul asupra mediului
Vizibilitate crescutd



Upgrader Youth 2.1

Proiectul UPGRADER YOUTH 2.1 este o initiativd a Asociatiei
Tineri pentru Educatie si Societate care Tsi propune cresterea
nivelului de cunostinte digitale n randul tinerilor din Romania
pentru pregdtirea viitoarei forte de munca si a viitorilor
antreprenori, odatd cu imbundtdtirea competitivitatii digitale
si a performantelor informationale. Cresterea nivelului de
alfabetizare digitald si dobandirea de abilitati digitale pot
genera locuri de muncd digitale si pot sprijini dezvoltarea unei
economii digitale in Romania.

Proiectul UPGRADER YOUTH 2.1, parte a programului de
educatie digitala TES, a avut ca beneficiari ai programului de

formare profesionald 250 de tineri cu varsta cuprinsd intre 16-19

ani, inscrisi n invatdmantul liceal rural din judete vulnerabile si
comunitati defavorizate din punct de vedere economic, cu ratd
de abandon scolar mare, respectiv: lIfov, lalomita, Braila, Galati,
lasi, Bacdu, Teleorman, Dolj, Gorj si Mehedinti.

Programul s-a desfasurat in perioada mai-decembrie 2018,
urmand sad continue n perioada ianuarie-aprilie 2019. Proiectul
vine n continuarea UPGRADER YOUTH 2.0 prin oferirea
cursurilor gratuite de Competente Informatice autorizate ANC
(Autoritatea Nationala pentru Calificari).

Kaufland Romania este un partener de nddejde cand

vine vorba de educatia tinerilor din Romania. Impreund

am reusit sd ne implicdm n cresterea nivelului de
competente digitale in randul tinerilor din mediul rural din
Romania.

GRIGORE BORONTIS
Presedinte

FUNDATIA THE DUKE OF
EDINBURGH'S INTERNATIONAL

AWARD ROMANIA

O,

L) L] L] L]
viziune & misiune
The Duke of Edinburgh’s International Award este liderul global al
programelor de tineret, cu peste 60 de ani de existentd ce au dovedit
cd, prin reunirea experientelor si competentelor necesare credrii
unor cetateni implicati, tinerii devin mai pregdtiti pentru o educatie
echilibratad, pentru locul de munca si pentru viata.

Programul the Duke of Edinburgh's International Award este prezent
n peste 140 de tari si teritorii si este patronat la nivel global de Alteta
Sa Regald Ducele de Edinburgh, iar la nivel national de Majestatea Sa
Margareta, Custodele Coroanei Romane.

Viziunea fundatiei in Romania este de a face programul sa@ ajungd in
vietile cat mai multor tineri, indiferent de mediul lor de provenientd,
pentru a putea imbratisa oportunitatea de a-si gdsi potentialul si de
a-si depasi limitele. Avand o serie de principii solide bazate pe filosofia
voluntariatului si a invatarii prin experientd, programul Award necesitd
implicare pe termen lung, nu numai din partea tinerilor, dar si partea
adultilor.

"t esociatioim 2018, 497,000 lei
din care: 30%

sustinut de Kaufland Romania

nd Rc

*Bugetul sustinut de Ka nia a fost folosit pentru

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Extinderea programului Award
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FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEIJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

L - o impactul asupra mediului
Servicii noi sau imbunatatite 2 2

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescutd
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
(actiuni de ecologizare si plantare 500 puieti de molid)

Progranud Award

Programul The Duke of Edinburgh’s International Award este EMCATE

deschis tuturor tinerilor cu varsta cuprinsd intre 14-24 ani, .' H
indiferent de mediul de provenientd. Este non-competitiv, pldcut, UI
voluntar si un program echilibrat care necesitd un efort sustinut

de-a lungul parcurgerii sale. El oferd un cadru de educatie nonformald care este
complementar educatiei formale sau care oferd un substitut acolo unde oportunitdtile
formale nu sunt disponibile. Award este un program care oferd posibilitatea tinerilor sa
isi demonstreze dezvoltarea personald si progresul realizat intr-un cadru international
recunoscut.

Scopul proiectului a fost de a face programul Award disponibil tinerilor din targ,
indiferent de mediul de provenientd, economic, etnie sau religie, cu speciald privire
tinerii din medii dezavantajate, precum si sa ofere tinerilor implicati in programul Award
deprinderi de viatd independentd, in orice tard europeand si nu numai; sd creeze o
retea, comunitate de tineri care sd participe activ la imbundatatirea nivelului de trai din
comunitatea lor si din Romania, precum si sa ofere un sprijin pentru a dezvolta viata
indivizilor si comunitatii lor.

ACTIUNI SI ACTIVITATI:

@ Contactarea organizatiilor si liceelor
din tard si din Bucuresti

O Licentierea organizatiilor si liceelor

@ Derularea de cursuri - formarea
liderilor Award si a supraveghetorilor si
evaluatorilor

@ Prezentarea programului Award catre
tineri

@ Inscrierea tinerilor in programul Award

@ Derularea programului Award si
sustinerea liceelor si organizatiilor in
implementarea strategiei planificate

D Recunoasterea meritelor tinerilor
care finalizeazad programul Award prin
organizarea unei ceremonii locale,
regionale sau nationale.

REZULTATELE PROIECTULUI:

@ Inscrierea a peste 800 de noi tineri in
program (dintre care 25% din medii
dezavantajate) si implicarea a 600
de adulti voluntari in mentorarea si
sustinerea celor 1400 de tineri activiin
2018.

@ Recunoasterea eforturilor si
certificarea a 154 de tineri care au
terminat nivelurile de bronz, argint sau
aur prin organizarea a 4 ceremonii la
nivel local sau regional in Bucuresti,
Piatra Neamt, Cluj Napoca si Pascani.

@ Licentierea si validarea a 25 de

organizatii, licee sau companii la nivel
national.

@ Training:

e derularea a 10 cursuri si formarea
a peste 100 de noi adulti voluntari
(cadre didactice, lucratori de tineret,
ghizi montani si persoane abilitate
pentru expeditii, precum si tineri
finalizatori ai programului):

e derularea a 7 cursuri de formare
de Lideri Award la Fagaras, Bacau,
Sfantu Gheorghe, Cluj-Napoca, Targu
Secuiesc si Pascani

e derularea a 2 cursuri de formare
de supraveghetori si evaluatori la
Bucuresti si Brasov

e derularea unui curs de management
pentru coordonatorii programului
n organizatiile si liceele din tara la
Brasov

Sectiunea de aventurd

e sustinerea si planificarea a 40 de
cdalatorii ale tinerilor - explorare
urbang, rurald sau expeditii montane
la nivel national

e organizarea unei tabere de
voluntariat si 4 tabere de aventurd
pentru tineri cu oportunitati reduse,
nscrisi la nivelurile de bronz si argint

e organizarea unei intalniri nationale cu
40 de supraveghetorii si evaluatorii
implicati in program

e organizarea si derularea unor sesiuni
de pregatire pentru tineri (prim ajutor,
orientare hartd si busold, echipament,
supraviesuire, campare si planificare a
calatoriilor)
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BENEFICIARI DIRECTI

© 5.000 de tineri din liceele, organizatiile si institutiile de tineret
din tard

In Romania, elevii si studentii care au parcurs unul dintre cele trei
niveluri ale programului, au adus un aport de 170.000 de ore
de voluntariat.

Programul Award este cel mai bun program de

educatie non-formald la nivel global si le oferd tinerilor

experiente concrete si un cadru de dezvoltare in afara

sdlii de clasd, prin crearea de oportunitdti in cadrul

cdrora pot deveni activi din punct de vedere fizic, pot

fi de folos comunitatii si isi dezvoltd spiritul de echipd

prin parcurgerea unei activitati in aer liber, experiente

acreditate pe plan international, dar si recunoastere

a realizdrilor personale la nivel mondial. Participantii

devin mai increzdtori, dezvolt@ndu-si abilitati in

domeniul comunicdrii, al capacitdtii de rezolvare a

problemelor si de leadership. Acest lucry, la radndul sdu, are un impact pozitiv
asupra comunitatilor din care fac parte, inregistrandu-se imbundta
diverse aspecte, cum ar fi ocuparea fortei de muncg, starea de sandtate
si situatia sociald, precum si rezultate superioare din punct de vedere
educational.

Prin sponsorizarea acordatd de Kaufland Romania, programul Award a reusit

sd ajungd la tineri din medii defavorizate si a adus transformari pozitive in
vietile a peste 1400 de tineri la nivel national, de la excelenta in educatie
panad la imbunatdtirea calitatii vietii sau a reducerii abandonului scolar.

Impactul programului asupra acestor tineri este extraordinar: pur si simplu le
transforma vietile.

SHAJJAD RIZVI

Presedinte

ASOCIATIA

ATELIERE FARA FRONTIERE

L] [ ] L] [ ]
viziune & misiune
Ateliere Fara Frontiere (AFF) este o asociatie
creatd in 2008, avand ca scop insertia socialg,

profesionald si civicd a persoanelor aflate in
mare dificultate.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 3 md lel/

din care: 8%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1 / Dam click pe Romanial

FORMA
CONTRIBUTIEI

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

Sponsorizare in bani 1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Participarea voluntard a angajatilor - ol
P gajat 1. Imbunatdtirea competentelor personale

Kaufland Romania la desfasurarea - ol
) ) 2. S-a produs o imbunatatire
proiectului

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA? CUM AM PROTEJAT

impactul asupra ONG-ului MEDIUL INCONJURATOR?

. . _ . impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane

Capacitate crescuta Actiuni directe de protejare a mediului
Vizibilitate crescuta

a



Dam click pe Romania!

Cu ocazia aniversdarii a 10 ani de activitate in sprijinul incluziunii si o
al educatiei, Ateliere Fard Frontiere a lansat prima editie ,Dam [!ﬂl
Click pe Romanial”, program national de educatie prin respect

fatd de mediu si solidaritate sociald, avand ca partener principal

Kaufland Romania si beneficiind de sprijinul Fundatiei Up si al Up

Romanig, filiald a Grupului Up.

In prima editie a programului, asociatia a donat 750 de computere revalorizate pentru

sprijinirea educatiei si a incluziunii in comunitdtile defavorizate.

Incepand din 26 martie 2018, scolile, liceele, gradinitele, organizatiile non-profit si
institutiile publice sociale care au avut nevoie de calculatoare si-au putut inscrie in
concurs proiectele de educatie, formare sau integrare.

Echipamentele donate prin programul “Dam click pe Romania” au fost colectate de
catre Ateliere Fara Frontiere de la companii responsabile si au primit o noud viata in
atelierul reconect, fiind reconditionate de catre persoane in dificultate aflate intr-un
parcurs de insertie. Calculatoarele au fost livrate complete (unitate centrald si monitor,
tastatura si mouse), au dispus de garantie si de software-ul necesar unei bune utilizari.

Tn 2018, Kaufland a sarbatorit 50 de ani de existentd pe piata internationald. In
Romania a ales sa sarbdtoreascd dotédnd 50 de scoli cu computere necesare
laboratoarelor IT, pentru cd tratateazd cu seriozitate responsabilitatea pe care o are
fatd de mediu si fatd de societate.

In prima etapd, au fost selectate 192 de scoli, institutii sau asociatii.
8395 de elevi si 451 de cadre didactice au beneficiat de aceasta initiativa.

Tn 2018, cu gjutorul Kaufland Romania, am reusit sa
oferim 750 de echipamente IT complete catre 50

de scoli si licee din comunitdti mai putin dezvoltate
care deruleazd proiecte de educatie pentru un

public aflat in dificultate: copii si tineri defavorizatji,
institutionalizati sau cu dizabilitati, grupuri
marginalizate sau vulnerabile. Oameni curagjosi, care
meritd agjutati sd construiascd lumea de maine. Acesti
oameni ne dau noud motivatia de a munci in fiecare zi

pentru un viitor mai bun. li felicitam pe toti cei care au

facut acest proiect posibil si le multumim pentru ca exista!

PATRICK OURIAGHLI

Director General

L] L] L] [ ]
viziune & misiune
Asociatia Tsi propune sd stabileasca relatii de prietenie in mediile

studentesti si sa ofere oportunitati in dezvoltarea personalg,
avand la bazd principii de viatd sdndtoase pentru trup, minte si

suflet.

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1 / Oraselul Copiilor

Oraselul Copiilor

Cea de-a 12-a editie a Oraselului Copiilor
a avut loc in data de 10 iunie 2018, in
Parcul Central din Cluj-Napoca si a fost
organizat de Asociatia Studenteasca
AMICUS, impreund cu Inspectoratul

de Politie Judetean Cluj si Primaria
Municipiului Cluj-Napoca.

Proiectul a avut ca scop familiarizarea
copiilor si adolescentilor cu rolul si
atributiile institutiilor publice si serviciilor
de protectie socialg, fiecare institutie
participantd la eveniment avand un stand
de prezentare atractiv, pe intelesul celor
mici.

Politistii criminalisti au facut demonstrat;i
specifice (prelevare urme, prezentare
laborator criminalistic mobil, etc.). De
asemenea, politistii rutieri au prezentat
autospecialele de politie, iar politistii de
interventie speciald au facut demonstratii
cu cainii politisti si au expus tehnica din
dotare.

De asemeneq, sub supravegherea
politistilor de prevenire, copiii au putut
conduce masinutele electrice Intr-un mini-
circuit rutier amenajat cu indicatoare
rutiere.
HCATE B
CALITATE

Numar beneficiari:
4000 de copii.

N
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ASOCIATIA ANTIQUITAS

©)

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1 / ArheoSchool Capidava

ArheoSchool Capidava

ArheoSchool Capidava s-a desfdsurat in perioada iunie-iulie 2018 si a avut
ca obiectiv central instruirea tinerilor in probleme ce tin de patrimoniul
cultural national. Proiectul s-a desfdsurat in localitatea Capidava, judetul
Constanta, iar scopul central a fost familiarizarea membrilor comunitatii cu
istoria locului in care trdiesc, dar si instruirea participantilor in domeniul arheologiei si al
instrumentelor specifice de studiu si cercetare.

REZULTATELE PROIECTULUI:

@ Implicarea unui numar de 15 studenti din cadrul Facultatii de Istorie, Universitatea
Bucuresti, in problemele ce tin de arheologie, restaurare si conservarea patrimoniului
ori metode invazive de cercetare;

@ Promovarea si instruirea unui numar de 20 de elevi din cadrul Scolii Generale nr. 1,
Topaly, jud. Constanta; familiarizarea acestora cu valorilor siistoria localg, dar si a
modalitatilor optime de conservare a patrimoniului cultural;

@ Formarea de specialisti ce vor putea sa se alature echipei stiintifice a sit-ului.

Printre activitdtile ce s-au derulat pe parcursul proiectului, tinerii au participat la
programe zilnice de muncd de teren. Mai mult, beneficiarii au fost prezenti pe sit si

au participat direct in cadrul activitdtilor dedicate sadpaturilor arheologice, respectiv
pentru: identificarea unei noi sectiuni, trasarea sa, realizarea sapaturilor propriu-zise,
identificarea unor posibile incinte, cartografierea incintelor, fotografierea si corelarea
cu celelalte sectiuni. In functie de cantitatea de material descoperit in cadrul incintelor,
participantii au luat parte la cursuri teoretice de conservare-restaurare.

Dupa finalizarea sesiunilor teoretice, beneficiarii au participat la sesiuni practice si
au putut sa aplice notiunile cu care s-au familiarizat pe parcursul proiectului, pentru
conservared si restaurarea materialelor descoperite in cadrul ArheoSchool Capidava.

ASOCIATIA CURTEA VECHE

viziune & misiune

Asociatia Curtea Veche s-a infiintat in 2014 cu scopul de a
promova lectura de placere in randul copiilor. Obiectivele
asociatiei sunt: formarea obiceiului de a citi in randul copiilor si al
familiilor; scGderea ratei analfabetismului functional si cresterea
gradului de fluentd la citit si vorbit; facilitarea accesului la carti
prin donatii pentru copiii care provin din familii fard posibilitdti

sau grupuri dezavantajate.

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1 / Narativ - festival de lecturd pentru

copii

Narativ

festival de lecturd pentru copii

Cea de-a patra editie a festivalului de
lecturd pentru copii Narativ a avut loc
n perioada 24-25 noiembrie 2018, la
Colegiul National Cantemir Voda. Au
participat copii cu varste intre 3 si 14 ani,
care au vrut sa@ descopere magia cititului
alaturi de Nara si Tiv, ghizii aventurosi ai
Festivalului.

Activitatile pregdtite pentru eii-au
Tncurajat s@ se exprime liber, sG deseneze,
sG compund muzicd, sa facd teatru si
recenzii video, sa invete si sd foloseascd

tehnici de dezbatere, sa facd experimente
si chiar sd inventeze propriile povesti.
Pdrintii si profesorii au participat la
conferinte sustinute de specialisti in
psihologia copilului si in educatie non-
formald, unde au putut invdta mai multe
despre cum 7i pot sprijini pe cei mici in
dezvoltarea obiceiului pentru lecturd.
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Atelierele pregdtite au fost realizate in jurul unora din cele mai
frumoase si cunoscute titluri ale literaturii universale, precum:

e Debate - Mituri Romane;

e Povesti pe muzicd - Calatoriile lui Gulliver;

e Jurnalistul de poveste - Robinson Crusoe;

» BodyPercussion - Visul unei nopti de varg;

» Bookopoly board game - Romeo si Julieta;

e Povesti vizuale - Fridg;

* Actorie - Odiseeq;

» Atelier Experiential - Marie Curie si multe altele.

A patra editie a festivalului NARATIV

a adus in premierd si activitati de
storytelling in limbi strdine, in parteneriat
cu institutele culturale din Bucuresti si

un eveniment special cu participarea
campioanei olimpice la scrim@, Ana-Maria
Branza, care le-a vorbit copiilor despre
importanta educatiei prin sport si lecturd.

Numar beneficiari:
3000 de copii si pdrinti.

ASOCIATIA PRO MAGNA

viziune & misiune

Pro Magna este o organizatie lider, dedicata excelentei in mediile

academice, private si publice.

Numdar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1 / Scoala de Vard
de Antreprenoriat si Limba Germana

Scoala de Vara de

Antreprenoriat si Limba Germand

In perioada 22 iulie - 3 august 2018 si
5-17 august 2018 a avut loc in localitatea
Moieciu de Sus, judetul Brasov, a saptea
editie a Scolii de Vard de Antreprenoriat
si Limba Germana 2018, organizatd de
Facultatea de Administrarea Afacerilor
din cadrul Academiei de Studii Economice
Bucuresti cu sprijinul Asociatiei Pro
Magna.

HICATE BE
CALITATE

N

Tn cadrul Scolii de Vard au participat
aproximativ 130 persoane, elevi si
studenti ai unor prestigioase colegii
nationale si universitdti romanesti.

La inceputul fiecdrei serii a avut loc un
test de incadrare lingvisticd, in urma
cdruia participantii au fost incadrati in
cinci (in seria ntdi), respectiv sapte grupe
de lucru (in seria a doua), in functie de
nivelul lor de limbd germana.

In cadrul grupelor de lucru rezultate au
predat profesori strdini specializati pe
predarea limbii germane strdinilor, in mare
masurd vorbitori nativi ai limbii germane,
care provin din Germania si Austria.
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In afara orelor efective de limba germand au mai existat doud
categorii mari de activitati: prezentdrile sustinute de cdtre
reprezentantii mediului economic si social din Romania si de
catre profesorii din Germania si Austria. Prin aceste prezentari
s-a dorit familiarizarea si apropierea participantilor de mediul de
afaceri german, cultura si limba germana.

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1 / Bac de 10

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Untold, cu sprijinul Kaufland Romdania,

se incadreazd in categoriile Educatie, Culturd si Sport & Sandtate

Bac de 10

Campania ,BAC de 10" a motivat
absolventii de liceu siin 2018. Cine a

luat 10 la bac a avut intrare gratuita la
festivalurile Untold si Neversea. Pe langa
participarea gratuitd la cele mai atractive
festivaluri din Europa, absolventii de 10
au primit fiecare si cate un voucher in
valoare de 500 de lei din partea Kaufland
Romania.

Tn plus, toti cei care s-au inscris la
examenul de bacalaureat in sesiunea
din vard 2018, au putut achizitiona
abonamentul cu reducere la cele doud
festivaluri.

Tn 2018 campania a fost sustinutd de
trupa VAMA, de un proaspdt absolvent
de liceu, care a dat examenul de
bacalaureat in 2018, Alexia Eram, dar si
de cdtre corespondentul PRO TV, Paula
Herlo.

De aceastd campanie au beneficiat
3550 de tineri.

RCATE BE
CALITATE

L
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ASOCIATIA CALATORIA DIVORTULUI

©)

viziune & misiune
Misiunea asociatiei este prevenirea impactului negativ asupra
sanatatii emotionale a copiilor care trec prin divortul pdrintilor.

ey maoe 100.000 lei
din care: 23%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 1 / Campanie de distribuire a
Ghidului de Parenting dupa Divort

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

2. S-a stabilit o legaturd

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane Nu este cazul
Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Campanie de distribuire a

Ghidului de Parenting dupa Divort

Tn Romania existd 880.000 de copii cu probleme si tulburdri de sandtate ENCATE B¢
mintald, dintre care 150.000 de copii cu depresie, conform unui studiu ml
efectuat de Organizatia ,Salvati copiii”. Copiii ai cdror pdrinti au divortat

Tnregistreazd statistic mai multe probleme de sdndtate, mai multe

dezechilibre emotionale si comportamentale si tendinte mai mari spre izolare si
depresie. Un studiu efectuat pe copiii proveniti din familii divortate a ardtat cd la 89%
dintre acestia divortul le-a afectat viata intr-un mod negativ.

Tn urma studiilor efectuate, Asociatia ,Calatoria Divortului” a identificat nevoia unui
instrument de educatie a parintilor in familii monoparentale si a elaborat unicul Ghid de
Parenting dupa Divort din Romania.

Ghidul a fost distribuit in forma tipdritd si promovat catre pdrinti prin scolile pilot
din Bucuresti, desemnate in cadrul parteneriatului creat intre Asociatia ,Calatoria
Divortului’, Inspectoratul Scolar Municipal Bucuresti si Casa Corpului Didactic.

BENEFICIARII PROIECTULUI:

© dirigintii si consilierii scolari din scolile pilot, care au fost instruiti asupra continutului
Ghidului si asupra modului de lucru cu acest document, prin intermediul unor
training-uri oferite de catre specialistii Divorce Journey.

© parintii care au fost instruiti cum sa foloseasca acest material, participand la
int@lniri sustinute de: specialistii Divorce Journey, specialistii Centrului de Parenting si
psihologii de la Directia de Protectie a Copilului.

© copiii care s-au bucurat de pdrinti avizati asupra impactului pe care divortul il
produce asupra lor.

Ca urmare a acestui proiect, 200 de copii proveniti din familii divortate au avut parte
de o abordare mai bund din partea pdrintilor, care inteleg consecintele psihologice ale
divortului asupra copiilor lor siin felul acesta reduc riscul de depresie in randul minorilor.

Suportul oferit de Kaufland Romania ne-a ajutat sa facem cauza sociald a

copiilor afectati de divortul parintilor vizibild la nivel national, sa tiparim un
numdar mai mare de ghiduri pe care sd le distribuim in scoli, dar mai ales sa
aratdm societatii cd un subiect social tabu trebuie facut in primul rand vizibil,
pentru a putea fi rezolvat.

GABRIELA SAULEA

Presedinte



DONATIE CALCULATOARE

Si in anul 2018, Kaufland a sustinut educatia digitald a
elevilor din Romania, prin donatia a 31 de calculatoare
cdtre doud scoli - Colegiul National Mihai Viteazu
Ploiesti si Scoala Generala Nicolea lorga Ploiesti. Un
numdr de 1000 de elevi beneficiazd de acest proiect.

sz
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6 asociatii

i | 8 proiecte

4

600.050 beneficiari
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ASOCIATIA
INSTITUTUL DE CERCETARE iN

PERMACULTURA DIN ROMANIA

] ] o [ ]
viziune & misiune
Viziunea asociatiei este o retea de oameni, initiative, proiecte si centre

demonstrative ce studiazd, practicd, cerceteazd activ si promoveaza
permacultura in Romania.

Misiunea asociatiei este de a sustine activ practica permaculturii in Romania
pe planurile social, economic si de mediu inconjurator prin cercetare, educatie,
comunicare, implementare initiative si centre demonstrative de permaculturg,
conectare cu institutii nationale si internationale.

Necesar de finantare o .
al asociatiei in 2018: 13 nu[z leL
din care: 94’6%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Gradinescu

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Sponsorizare n bani

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

2. S-a stabilit o legaturd

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL TNCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

GRADINESCU 2018 a presupus mentenanta celor 7 gradini urbane
si 8 modele de grddini urbane create de Gradinescu in 2017 n
Capitald: gradini pe acoperisurile si terasele cladirilor, peisaje
comestibile, gradini cu sisteme hidroponice, gradini comunitare, o
serd urbang, gradini in curtea scolii, Livada urband de tip “Food
Forest”.

Proiectul a vizat in acest an cresterea implicdrii comunitdtii in

organizarea si mentenanta gradinii, organizandu-se 34 de mari 1
ateliere, alte prezentari si discutii la care au participat peste 1000 de @
adulti, membri ai gradinilor comunitare si voluntari.

Au fost organizate o serie de ateliere educationale pentru copii,
desfasurate in locatiile Gradinescu sau in scolile din Bucuresti la care
au participat peste 800 de copiii.

Extinderea Gradinescu in anul 2018 a presupus dezvoltarea a

3 noi gradini pentru care s-a realizat proiectarea, amenajareaq,
mentenanta si activarea comunitdtii prin workshopuri si evenimente.
Gradinile au fost realizate in Bucuresti (Scoala Gimnaziala nr. 136 si
Ambasada Sustenabilitatii din Romania) sin Alba lulia.
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Actiunile din 2018 au adus, prin impactul proiectului Gradinescuy,
contributii importante n ce priveste schimbarea mentalitatii,
cresterea gradului de incredere si dezvoltarea abilitatilor
locuitorului din mediul urban de a-si cultiva propria hrana, cat
si in experimentarea dezvoltdrii unor gradini urbane roditoare
folosind metode inovative si prietenoase cu natura (eco-
bio-permaculturd), dezvoltate in parcarile, in spatele sau pe
acoperisurile magazinelor Kaufland, in spatii publice sau in
curtea scolilor.

Beneficiari directi: 400 copii, 700 adulti.

Beneficiari indirecti: peste 5000 de persoane.

Proiectul Gradinescu, dezvoltat impreund cu Kaufland

Romania, a pus Roménia pe harta Europeand de initiative

urbane sustenabile. Ne bucurd initiativa Kaufland de a

sprijini dezvoltarea de noi grddini urbane in Bucuresti siin

targ, precum si grija fata de sustenabilitatea proiectului

pe termen lung, pand la dezvoltarea de comunitdti

reziliente si responsabile fata de mediul inconjurdtor si

fata de semeni.

Comunicarea agild si fructuoasd cu departmentul CSR a creat un cadru
suportiv pentru echipa Grddinescu si pentru dezvoltarea proiectului.
Considerdm colaborarea cu Kaufland Romania un model viabil de colaborare
ONG - mediul privat.

IONUT BADICA

Presedintele Asociatiei

viziune & misiune
Green Revolution sustine reducerea poludrii in marile orase, a

impactului pe care activitatile umane il au asupra mediului, cat si
cresterea calitdtii vietii locuitorilor in marile aglomerari urbane.

Asociatia propune si realizeazd, impreund cu autoritdtile,
strategii si politici de mediu coerente. Militeazd pentru pentru
introducerea bicicletei ca mijloc de transport alternativ, pentru
reducerea consumului de energie, pentru folosirea surselor
regenerabile si a tehnologiilor verzi, pentru implementarea
sistemelor de colectare selectiva a deseurilor, pentru
constientizare si educatie ecologicd in scoli.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 6 Ind- [eL

ancoe: 30%0

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ [-Velo 2.0 Urban

Kaufland Romania este despre oameni. O companie cu
viziune si un partener de incredere in dezvoltarea de
proiecte curajoase, atipice si inovative menite sd schimbe

fata oraselor in care traim si sd ne facd sa vrem si sd

putem fi mai buni.

RALUCA FISER

Presedinte
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FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbundatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii
2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA? CUM AM PROTEJAT

impactul asupra ONG-ului MEDIUL INCONJURATOR?

L - e impactul asupra mediului
Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane Actiuni directe de protejare a mediului
Vizibilitate crescuta

T-velo Urban

I-velo Urban este continuarea proiectului de bike-sharing
automatizat din Bucuresti, inceput in 2017. Scopul proiectului
este de promovare a mersului pe bicicletd cu scop utilitar si de
dezvoltare, implementare, mentenantd a unui sistem de bike-
sharing automatizat, cu 15 statii, in cele mai relevante puncte
din Bucuresti, operand peste 250 biciclete, 365 zile/an, 24/24 ore.
Tn cele 12 luni de proiect, aplicatia mobild a fost imbundtatitd,
asociatia a dezvoltat un model de statie mai perfomantd si

a operat la cele maiinalte standarde sistemul atat tehnic,
operational, cat si pe zona de comunicare si call-center.

Peste 7 campanii de comunicare si
promovare au fost derulate in cadrul
[-velo Urban, avand ca rezultat peste
26.000 ultilizari ale sistemului.

Ridica-ti Cardul I'Velo

il Ptk

Statii automatizate
I'Velo Urban




Ziua de Curdtenie Nationald

Proiectul a inceput in luna mai cu campania de cartare - AR
identificarea zonelor cu deseuri din Romania. In lunile iunie- ml
august au existat activitati de promovare prin participarea la

viziune & misiune
evenimente locale. Au fost realizate evenimente de cartare cu

masina sau bicicleta in fiecare weekend, in toata tara. In data de
15 septembrie 2018, 365.000 de voluntari au iesit la curatenie
) n 40 de judete din Roménia (in judetul lalomita a fost interzisa
Necesar de finantare 2 4 ’Tul leL mobilizarea voluntarilor din cauza pestei porcine). Acestia au 13 e
al asociatiei in 2018: J . _ o N e
; curdtat zonele cu deseuri din arealele naturale. Sacii au fost
ridicati de firmele de salubritate si, acolo unde s-a putut, au fost

din care: 65% valorificati prin reciclare.

sustinut de Kaufland Romania

Viziunea asociatiei este o tard cu 0 deseuri.

Numdr de proiecte
sustinute de ]

Kaufland Romania let 8 Geb erl
in 2018: 2 / Ziua de Curdtenie Nationald

/ Let's Get Green In perioada ianuarie-mai 2018 a continuat desfdsurarea i

proiectului Let's Get Green unde s-au inscris 520 de scoli din L._!”

Romania. Acestea au participat intr-o competitie in care erau

punctate activitatile de colectare selectiva, educare ECO,

plantare copaci, constructie gradini.

FORMA IMPACTUL ASUPRA

CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR
@ 10 scoli au primit premii in valoare de 65.000 euro.

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului @ 129.000 elevi, pdrinti si profesori au participat in cadrul programului.
Participarea voluntara a angajatilor 1,§chimboreo atitudinii/comportamentului ® 13.500 puieti au fost plantati, 630 tone de deseuri au fost colectate
Kaufland Roménia la desfasurarea Imbundatatirea competentelor personale : r o 7 )
proiectului Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

Multumim Kaufland Romaénia pentru increderea in

€O A BENEFEIAT viziunea noastra. In ultimii ani de parteneriat am invédtat

ASOCIATIA PARTENERA? CUM AM PROTEJAT . . _ ° . -
impoctul asupra ONG-ului MEDIUL INCONJURATOR? si solutionat Tmpreund probleme din zona de mediu din
o o impactul asupra mediului Romania. Efortul comun se vede in rezultatele proiectelor
Servicii noi sau imbunatatite . ey - .
AlimEEree il MU el mEe G pETseenE T et Ay e JLet's Do It, Romania!”: peste 1,8 milioane voluntari
Capacitate crescutd Educatie pentru mediu implicati in proiectele noastre, in @ ani de activitate.
Vizibilitate crescutd .
Atragerea mai multor angajati sau voluntari IONUT IORDACHESCU

Board Member - Project Management Office & IT
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ASOCIATIA VIITORPLUS

viziune & misiune
,Redescoperim impreund legdtura cu natura si investim in ceea ce Idsdm in urma
noastrd”. Pentru implementarea viziunii, asociatia a plecat de la problemele

curente din Romania, a conceput proiecte pilot, in modele cu activitati economice
sustenabile si educatie.

Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 606000 L@L
din care: 84%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Recicleta

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare
CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de cuMm AM-PROTE’AT_
persoane MEDIUL INCONJURATOR?

Capacitate crescuta impactul asupra mediului

Vizibilitate crescuta
Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Locuri de munca verzi pentru persoane
defavorizate

Recicleta

RECICLETA este o intreprindere sociald care oferd un serviciu de
transport ecologic a materialelor reciclabile, cantitdti mici si medii.
Modelul logistic Recicleta urmarit este last-mile pick-up si foloseste
cargo-triciclete conduse de persoane active care Tsi doresc locuri de
muncd stabile. Obiectivul Recicleta este de a deveni o intrepindere
sociald sustenabild, cu impact de mediu pozitiv, prin salvarea 9
materialelor reciclabile de la groapa de gunoi si de a contribui la

Tmbundtdtirea calitdtii vietii in orasele medii si mari, din ce in ce

mai poluate si aglomerate din cauza transportului pe baza de

combustibil fosil. Modelul de last mile delivery si/sau pick-up pe baza

de biciclete, cargo-triciclete/biciclete este o alternativa valoroasd

pentru decongestionarea traficului in centrele oraselor.

Kaufland Romania a sustinut cresterea exponentiald a programului
Recicleta incepand cu 2017. De la 150 de scari de bloc deservite
atunci, asociatia a ajuns la 600 de scari de bloc incluse in program,
cu 46.000 de beneficiari directi (15% din populatia sectorului 2,
Bucuresti).

Ca sa ajungd aici, in ultimul an, asociatia si-a
concentrat eforturile pe:

e mentenanta serviciului de colectare
pentru locatarii din cele 300 de scari de
bloc existente la inceput de 2017;

e extinderea programului Recicleta in alte
300 de scari noi (total 600);

e comunicarea programului, a sponsorului
si a importantei recicldrii;

e dezvoltarea componentelor programului
pentru sustenabilitate pe termen lung
(obtinere autorizare colector, dezvoltare
sistem digital de comenzi);

» educatie pentru beneficiari.

Tn 2018 asociatia a colectat peste 65.000 de kilograme de hartie
si carton n recipientele de colectare special amplasate la parterul
scdrilor de bloc, un serviciu oferit gratuit si constant, folosind
transport nepoluant.
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Ne bucuram ca in anul 2018 am continuat parteneriatul strategic cu
Kaufland Romania, cu scopul de a extinde numarul de beneficiari ai
programului RECICLETA si de a investi in cresterea sustenabilitdtii
financiare. Dupd 2 ani de parteneriat, am extins serviciul de colectare
a hartiei la 600 de scari de bloc, cu 46.000 de locuitori din sectorul 2,

beneficiari directi. Datorita parteneriatului cu Kaufland Romania, dispunem ku'w & nti&i‘l’w

de resursele necesare pentru imbundtdtirea constantd a modelului de

Asociatia isi doreste ca Parcul Natural Vacaresti s devind un model de arie

colectare selectiva cu cargo-triciclete: de la imbundatdtirea metodelor
protejatd care contribuie la dezvoltarea armonioasd a orasului si a comunitdtii.

de constientizare a beneficiarilor cu privire la nevoia de a recicla, la
achizitionarea de cargo-triciclete asistate electric, pdnd la un sistem digital
de gestionare a colectdrilor, obtinerea autorizatiei de colector in vederea
cresterii sustenabilitatii financiare pe termen mediu si lung. Eficientizarea
activitatii, dezvoltarea programului, vor demonstra ca RECICLETA este o

Asociatia isi propune sd dezvolte un proiect integrat care sa includa: protectia si
conservarea naturii, activitdti de educatie si cercetare stiintificd, precum si activitati
de recreere sandtoasa (sport, plimbari in aer liber, observarea naturii, fotografie).

solutie viabild de transport, un model de buna practica ce creste sansele Necesaraelhinantore

acestuia de a fi adoptat la scard larga de administratiile locale din tara. al asociatiei in 2018: 976. 500 [eL

TEIA CIULACU
Presedinte din care: 17%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Biciclesti in Vdcaresti

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

FORMA
CONTRIBUTIEI

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundatatire

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Servicii noi sau imbunatatite impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
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Biciclesti in Udcdresti

Asociatia Parcul Natural Vdcaresti, alaturi de BikeXpert Racing g Beloxw [ 19 o

=)

Team, cu sprijinul Kaufland Romania, au amenajat un traseu de ‘M/\
cicloturism si drumetie pe o distantd de 8 km, in Parcul Natural s a
Vacaresti. Traseul se adreseaza bicicletelor echipate pentru

terenuri accidentate si este permis adultilor si copiilor insotiti

de pdrinti. ,Biciclitul” in Vacaresti este o activitate permisd si

Tncurajatd de regulamentul parcului.

Ruta masoara 8 km si este alcatuita din doud parti: poteca
,belvedere” si poteca ,printre balti”.

Proiectul a inclus si organizarea Bucuresti 2018, organizatd in data de 27 octombrie,
Mountain Bike Race, un concurs de a gazduit si ultima etapad din Cupa
mountain bike, ce Tsi propune sd& sprijine Nationald de MTB pentru Copii.

un stil de viatd sdndtos si sd promoveze ) - L
' ' P Cu gjutorul Kaufland Romania, pe Ianga

intretinerea traseelor de bicicleta din
parc, asociatia a amenajat si un punct de
inchiriere si depanare de biciclete, pentru
a veni in agjutorul vizitatorilor parcului.

Parcul Natural Vacaresti ca spatiu

de protectie, educatie si recreere in
aglomeratia Bucurestiului. Evenimentul
vine In intdmpinarea iubitorilor de naturg,
a ciclistilor amatori si profesionisti ce

doresc sa-si testeze abilitatile pe doud Beneficiari directi: aproximativ 3000 de
roti, intr-un cadru natural de neuitat persoane care au vizitat parcul sau au
chiar in mijlocul Bucurestiului. Editia din participat la competitie.

Promovarea sportului in aer liber este o prioritate pentru
activitatea asociatiei noastre. Impreund cu Kaufland
Romania am deschis in Vdcdresti doud trasee de
cicloturism si am reusit sa punem pe harta Bucurestiului
primul traseu competitional de mountain bike care a
atras, in cele douad editii de padna acum, peste o mie de

biciclisti, amatori si profesionisti, mici sau mari, iubitori de
naturd si de miscare. Parteneriatul cu Kaufland Romania
nseamnd apreciere reciprocd, respect pentru naturg,
deschidere cdtre comunitate si explorare cu scopul de a
aduce oamenii mai aproape de naturd.

DAN BARBULESCU

Directorul Asociatiei Parcul Natural Vacaresti
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iziune & misiune

Asociatia Star Education este o organizatie neguvernamentald, creatd in anul
2007, care Tsi propune sa promoveze valorile culturale si artistice autohtone prin
activitdti care sprijind creatia in domeniul muzical, prin activitati educative in
domeniul ecologiei, precum si prin activitdti care sa promoveze obiective istorice,
culturale si turistice din Romania.

Numadar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ EcofFrecventa

EcoFrecventa

’

Emisiunea EcoFrecventa este un demers jurnalistic si ecologic, unic ENCATE
pe piata media, de sensibilizare a publicului cu privire la chestiunile

legate de mediul inconjurator. Zoli Toth, realizatorul Ecofrecventa,
are in spate o bogatd activitate in domeniul ecologic, activitate :
premiatd nu de putine oriin cadrul unor evenimente de gen. In [
fiecare zi, la National FM sunt difuzate 6 pastile cu duratd de maxim ﬂ
un minut, in care sunt prezentate teme de mediu, de la substante =
periculoase pentru mediu, colectarea selectiva a deseurilor, pand la

chestiuni legate de alimentatia sanatoasa.

A doua componentd a proiectului EcoFrecventa o reprezintd
emisiunea saptdmanald, EcoFrecventa Live, cu duratd de o org,
difuzata miercuri la ora 13:00. In cadrul emisiunii, Zoli Toth are
invitati reprezentanti ai ONG-urilor si ai companiilor care desfdsoard
proiecte de mediu, dar si personalitati publice implicate social.

Numar beneficiari: 10.000 ascultatori.
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Ecofrecventa este cea mai longeviva emisiune dedicatd
mediului si bunului simt din Romania. Am inceput in 2009
si de atunci nu ne-am mai oprit. Kaufland este partener
Ecofrecventa de trei ani. In aceastd perioadd numarul
emisiunilor live si al invitatilor s-a dublat. Tmpreund cu
Kaufland Romania, prin Anna-Katharina Scheidereiter

si echipa ei, reusim sd scoatem la suprafata proiecte

si organizatii nonguvernamentale care pun umdarul la

dezvoltarea Romaniei.

Promovam in principal proiecte dedicate mediului si tehnologiilor avansate,
dar si proiecte culturale, educasionale, de implicare sociald, sport sau viatd
sandtoasd. Promovam oameni care transpird zi de zi pentru o Romanie mai
curatd, mai educatd, o tara care sd poatd zémbi. Si nu o facem doar pentru
astazi, noi investim impreund in viitor. Am avut ocazia in acesti ani sa vedem
proiecte pornite de la zero, care cu ajutorul Kaufland Romania au ajuns sa
schimbe destine, sa transforme plansul in ras, statul degeaba in actiune si
sardcia intr-o viata normala.

Ma bucur sd pot vorbi atat de usor despre un partener atat de serios.

ZOLI TOTH

Realizator Ecofrecventa

Protejarea mediului inconjurdtor este o
preocupare constantd pentru Kaufland
Roménia. Compania si-a respectat acest
obiectiv prin donarea a 3 masini electrice
cdtre asociatiile partenere:

Fundatia Hospice “Casa Sperantei”,
Asociatia Responsible Business si
Asociatia MagiCAMP.

|
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74 Asociatia Habitat for Humanity Romania

78 | Asociatia MagiCAMP

80 | Asociatia Redlity Check

88 = Hope and Homes for Children

90 | Organizatia Salvati Copiii

93 | Fundatia Centrul Parteneriat pentru Egalitate
95 | Asociatia Somaro

97 | Asociatia SOS Satele Copiilor Romania

100 | Fundatia PACT - Parteneriat pentru Actiune
Comunitara si Transformare

103 | Fundatia de Sprijin Comunitar

104 | Asociatia Sperantda pentru Copii
106 | Asociatia "Sfantul Nicolae si Sfantul Efrem cel Nou"
108 | Fundatia Viata si Lumina

£ | 20 asociatii 110

113 | Organizatia Suedeza pentru Ajutor Umanitar

i | 33 proiecte Individual

. ... 16 | Asociatia Internationald a Femeilor din Bucuresti
23.769 beneficiari e .
118 | Asociatia Touched Roménia

Asociatia Sansa Ta

120 | Asociatia pentru Handicapati Psihici Caras-Severin
122 | Asociatia Impreund pentru Voi

124 | Fundatia Filantropica Metropolis



B16 BUILD 2018

In fiecare an, Habitat for Humanity Romania organizeaza BIG
BUILD, un eveniment de construire accelerata si voluntariat, in
care ridicd un numdr mare de locuinte in doar 5 zile. Evenimentul

incepe n prima luni a lunii octombrie, de Ziua Mondiald a Locuirii.

l‘ziune ml'siune Habitat for Humanity Romania a construit intre 1-5 octombrie
v & 2018, 10 case in 5 zile, in cadrul BIG BUILD, in Cumpdna, judetul
Viziunea Asociatiei Habitat for Humanity Romania este o lume Constanta, cu agjutorul a peste 300 de voluntari. Beneficiarii

n care toti oamenii au posibilitatea sd locuiasca decent. proiectului sunt 10 familii cu venituri reduse din Cumpana.

Cele 10 locuinte au fost construite n sistem duplex si au trei

Necesar de finantare 0 . camere - sufragerie, doud dormitoare, baie, bucdtdrie si un

al asociatiei in 2018: 9,8 md«. [eL spatiu exterior. Ele sunt amplasate 1angd Campusul Scolar din
Cumpana, alaturi de alte 16 case in diferite stadii de constructie
din care: 14% pe care Habitat for Humanity le ridicd in comunitate. Terenul
pe care sunt construite casele a fost oferit de Primaria Comunei

sustinut de Kaufland Romania

Cumpana.
Numadr de proiecte Evenimentul de constructie a fost BENEFICIARI INDIRECTI:
sustinute de precedat de Housing Forum, conferinta © 300 de voluntari care muncesc pe
LCRIELEIITIE 3 de advocacy pe tema locuirii sociale in santier aldturi de familile beneficiare.
in 2018: / BIG BUILD 2018 Roménia. Housing Forum a avut loc la Dintre acestia, 100 sunt angajati
/ Campanie pentru agjutorarea victimelor Bucuresti, in luna septembrie 2018 si a Kaufland Romdnia. care au ales sa Tsi
inundatiilor din iunie 2018 reunit specialisti, reprezentanti ai mediului dedice timpul si s& se implice in acest
/ BIG BUILD 2018 - strangere de fonduri public, al celui privat si ai societatii civile. proiect, pentru a da o mand de ajutor

Scopul BIG BUILD este construirea unui celor 10 familii din comunitate sa ridice

numdr mare de case in 5 zile si expunerea
problemelor de locuire precard in © Aproximativ 500.000 de oameni
Romania. care afld despre nevoia de locuire

primele lor locuinte decente.

FORMA IMPACTUL ASUPRA

CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR
din Romania in urma informarilor de

presd cu ocazia BIG BUILD 2018, care

Sponsorizare n bani 1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului BENEFICIARI DIRECTI:

2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului © 10 familii (25 de parinti si copii)
I - A . . .
Participarea voluntard a angajatilor Kaufland i Stati it vieti ) ~ : L sprijind misiunea organizatiei sau
Sl g e g f 1l Tmibumsiicijie el visl care locuiesc in casele construite in bp ) ficiazd d ?t el ' Fivitat
S , ) , eneficiaza de rezultatele activitatilor
2. A generat o transformare cadrul evenimentului de constructie '

o : de advocacy.
acceleratd si voluntariat. 4

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului CUM AM PROTEJAT
Servicii noi sau imbundtdtite MEDIUL INCONJURATOR?
Atingerea unui numar mai mare de persoane impactul asupra mediului
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescuta

Nu este cazul
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Campanie pentru ajutorarea

victimelor inundatiilor din iunie 2018

Romania este una dintre cele mai vulnerabile tari la dezastre naturale din intreaga

Europa. Efectele negative ale dezastrelor naturale sunt puternic amplificate de saracia
din tara noastrd, mai ales in mediul rural. Proiectul a oferit sansa ca asociatia sa
intervind pentru a repara efectele inundatiilor din vara 2018, cand mii de familii au fost
afectate si au pierdut tot ce au reusit sa agoniseascd intr-o viata.

Conform evaludrilor Departamentului n varstd care au nevoie de sprijin pentru
pentru Situatii de Urgentd, peste 1000

de gospodarii au fost grav afectate si

a scoate malul din case, a face curdtenie
si a-si repara casele.

i mul 1 d i i
mai mult de 1000 de oameni evacuati Cu gjutorul Kaufland Romania, asociatia a

Primele inundatii au avut loc la finalul . . . :
reusit sa realizeze 100 de evaluari tehnice

lunii iunie, dar ploile au continuat sa : : . . U
o P R si de devize de materiale si lucrdri si 53
cadad siin urmdatoarele doud sdptamani, o ) .
de livrari de materiale de constructii in

iar numarul victimelor a fost in crestere. ) _
judetele Bacdu, Neamt, Covasna.

Asociatia si-a propus sa ajute peste
BENEFICIARI DIRECTI:

© 100 familii (approx. 300 beneficiari)

200 de familii prin diferite interventii
(evaluari tehnice si realizarea de devize
de materiale si lucrdri, asistentd tehnicg,
livrare de materiale de constructie,
reparatii ale locuintelor pentru familiile
aflate in incapacitate de lucru). Familiile
pe care Habitat for Humanity Romania
le-a ajutat sunt familii fara posibilitati
materiale sau familii formate din oameni

B16 BUILD 2018

eveniment de strdangere de fonduri si inscrieri de voluntari

In pregatirea evenimentului BIG BUILD, Habitat for Humanity, in parteneriat cu
Kaufland, a organizat o activare in timpul festivalului Neversea (5-8 iulie 2018), in
Constanta, astfel incat un numar cat mai mare de participanti la festival s afle despre
misiunea organizatiei si cum pot sustine asociatia: fie cu voluntari pe santier, fie cu o
donatie facutd la fata locului.

Ideea evenimentului a fost de a recrea
pe plajd cadrul de lemn al unei case
Habitat for Humanity. In spatiul amenajat
vizitatorii au putut sa se relaxeze, dar

si s afle informatii despre activitatea
asociatiei si despre BIG BUILD - panouri
informative despre problema locuirii in
Romania, activitati care au legdtura cu
misiunea organizatiei prin care afld de
impactul in comunitate, afla despre rolul
voluntarilor si vad care este rezultatul
muncii acestora.

Prin contributia sd, Kaufland Romania
a contribuit activ la sprijinirea misiunii
Habitat for Humanity si la constientizarea

opiniei publice cu privire la nevoia de
locuire Tn Romania si la incurajarea
oamenilor de a se implica in cauze sociale.

BENEFICIARI:

© Peste 4.000 de oameni au aflat despre
nevoia de locuire din Romania si
despre misiunea Habitat for Humanity
in urma evenimentului de la Neversea.
Aproximativ 10% dintre acestia au
sprijinit organizatia si au donat pentru
proiectul BIG BUILD 2018.

1 10 REiiim

it | <=

1=
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Habitat for Humanity Romania are un parteneriat

indelung cu Kaufland Romania, prin intermediul caruia

contribuim de peste 4 ani la imbundtatirea conditiilor de

locuire din Romania, o tard care se confruntd cu cele mai

severe statistici din Uniunea Europeand. Am construit

impreund locuinte decente pentru zeci de familii in nevoie

si am gjutat sute de persoane afectate de inundatiile din

vara anului 2018. Datoritd implicdrii Kaufland Romania si

a angajatilor companiei, care muncesc in fiecare an pe

santierele Habitat for Humanity, suntem tot mai aproape

de misiunea noastrd - o lume in fiecare om are acces la

conditii decente de locuit.

ROBERTO PATRASCOIU

Director National Habitat for Humanity Romania
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viziune & misiune

Viziunea MagiCAMP este o lume in care copii cu afectiuni grave au
acces la servicii medicale de cea mai buna calitate si cea mai rapida

recuperare posibild si cd aceasta se intdmpld indiferent de locul din

care provine copilul si statusul financiar al familiei.

Necesar de finantare o .
al asociatiei in 2018: 4,6 nut LeL

ancore: 20%0

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 2/ MagicHOME Fundeni

MagicHOME

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

/ Depozit MagicBOX & Sala Multifunctionala

IMPACTUL ASUPRA

BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea calitatii vietii

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul

MagicHOME Fundeni

Pentru ca actuala casa MagicHOME din Bucuresti nu mai
acoperea nevoia reald de cazare si suport pentru copiii cu
afectiuni grave si familile acestora, Asociatia MagiCAMP a
demarat inca din 2017 constructia unei case care sa gazduiasca
25-30 de persoane in acelasi timp. Cu ajutorul Kaufland
Romania, casa MagicHOME va fi finalizata la sfarsitul lunii aprilie
2019, iar cheltuielile operationale necesare functiondrii acesteia
(costurile cu terapeutii, cu transportul parintilor la spital, mancare
etc) sunt acoperite pentru intregul an. Casa este situata aproape
de Institutul Clinic Fundeni si Institutul Oncologic Bucuresti.

Casa va avea si 0 anexd care va gdzdui un depozit MagiBOX si o
sald multifunctionala.

Kaufland este un partener strategic al MagiCAMP si ne-a
stat al@turi in ultimii 5 ani in cele mai importante dintre
proiectele noastre, taberele de vard MagiCAMP de la

Branesti, coletele MagicBOX, constructia MagicHOME
Fundeni, in Bucuresti. Toate sunt proiecte initiate si

implementate cu sustinerea Kaufland.

MELANIA MEDELEANU

Presedinte
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vid misiune

iziune &

Viziunea asociatiei Reality Check: o tard in care
programele si politicile publice de combatere a sardciei
si crestere a accesului la educatie sunt bazate pe
intelegerea profunda a problemelor de la firul ierbii,
sunt dezvoltate in mod integrat, in interesul celor mai
sdraci copii, si sunt aplicate in asa fel incat sa aiba un
impact pozitiv cat mai mare in vietile acestora.

et maote. 850.000 lei
din care: 54’7%

sustinut de Kaufland Romania

Numadr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 6/ Fiecare Copil in $coald siin Gradinita
/ Umanitara de Paste

/ Prima data la mare
/ Crosul pentru Educatie
/ Umanitara de Crdciun
/ Cadouri de Craciun

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

Soeresrizro i ber 1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului
P 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
p! /2l

Szenserizenz i prediss (e e o2 mest) 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbunatatirea calitatii vietii

Participarea voluntard a angajatilor Kaufland
la desfasurarea proiectelor
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundgtatire
A generat o transformare
CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului
CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta Nu este ¢
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Ponordta, judetul Maramures, este una dintre cele mai sarace
comunitati din Romania. Peste 600 de persoane trdiesc izolate
(cel mai apropiat sat este la 3 km, iar medicul si primadria se

afla la 8 km), in conditii improprii (case din paiantd acoperite cu
celofan), iar educatia nu reprezintd cel mai important element
n viata lor, ci supravietuirea. Adultii, majoritateq, sunt analfabeti

sau analfabeti functional siTsi castigd existenta din colectare
fier vechi, munci sezoniere, alocatiile copiilor, ajutoare sociale
si din ce In ce mai multi sunt angajati de o companie care Tsi

desfdsoara activitatea in zona.

Doud treimi dintre cei peste 600 de locuitori sunt copii, iar de
cand asociatia a inceput interventiile in comunitate, din ce in ce
mai multi stiu sa scrie si sd citeascd, iar participarea si rezultatele
la evaluarea nationald sunt in crestere.

Lipsa accesului la educatie de calitate pentru copiii defavorizati,
conditiile improprii de locuit, accesul dificil al familiilor la servicii

de sandtate, lipsa locurilor de muncd si a capacitdtii adultilor de
a obtine si pdstra un loc de muncd sunt toate probleme extrem
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de dificile, care nu pot fi rezolvate fard o abordare integratd, pe
termen lung, atat in ceea ce priveste sprijinul direct al acestor
copii si familii, prin proiecte punctuale, cat si prin dezvoltarea de
politici publice anti-saracie care sa ajute persoanele defavorizate
la nivel de sistem.

Tocmai de aceea, Kaufland Romania a continuat sa sustind
proiectul Fiecare Copil Tn Gradinitd, asigurédnd o masa calda
zilnica celor 228 de copii din Ponorata care sunt inscrisi la
gradinitd siin ciclul primar, contribuind astfel la continuitatea
proiectului si oferindu-le copiilor o sansa la o viatd mai buna
decat a parintilor lor.

Umanitara de Paste

Umanitara de Paste, cea mai ampld campanie umanitard
organizatd in ultimii ani in judetul Buzdu, a avut loc in perioada
24-25 martie 2018. Convoiul umanitar, format din 32 de masini
4x4 si peste 70 de participanti, a ajuns in 20 de sate de pe Valea
Buzaului, la circa 500 de persoane aflate in mare nevoie.

Peste 10 tone de alimente au fost impartite copiilor si batranilor
din zonele Nehoiu, Gura Teghii, Braesti, Merei si Viperesti. Sate
izolate, unde multi batrani trdiesc uitati de lume, copii nevoiasi,
oameni impovdrati de boli si greutdtile vietii, cu totii au primit
pachete cu alimente in cadrul Campaniei Umanitare de Paste,
eveniment organizat de clubul de off-road GTC MotorSport in
parteneriat cu Asociatia Reality Check. Participantii au trecut
pragul grddinitei din Viperesti, unde au fost impdrtite pachete
copiilor care fac parte din proiectul ,Fiecare copil in gradinitd”,
program implementat de Asociatia OvidiuRo.




35 de copii, din sapte comunitati foarte sarace din tard, au
vazut marea pentru prima datd datoritd Asociatiei Reality
Check, cu sprijinul Kaufland Romania, in cadrul programului
,Bucurie in Miscare”.

Copiii au venit la Mamaia Nord din Ponorata (Maramures),
Clinceni (lIfov), Castelu (Constanta), Poarta (Brasov), Potlogi
(Dambovita), Colonia Bistrita (Bacdu) si Delta Vacaresti

(Bucuresti). Unii dintre ei au mers o noapte intreaga cu trenul, 10 R

altii au venit doar de la cativa kilometri depdrtare. Pentru toti a 4 E »

fost ins@ o premierd si o bucurie uriasa. b

Timp de patru zile, copiii s-au bdalacit, au Sardcia severd in care trdiesc este greu
cules scoici, dar au siinvatat sa lucreze de imaginat. Conditiile improprii in care
n grup, sd scrie impresii de vacantad si sa locuiesc, nutritia precarg, lipsa accesului
se ajute Intre ei. S-au catarat, au jucat la servicii medicale decente Ti afecteazd
fotbal, au sdrit pe trambuling, au tras cu pe copii din primele zile de viata. Dar
arcul si au jucat tenis. potentialul lor este extraordinar, iar prin

. S S interventii integrate, pe termen lung, pot
Unul dintre obiectivele acestei mini- o o 9 : ’? i - g,pv
o ) ) fi ajutati sa si-I atinga si, astfel, sa aiba
vacante a fost iesirea din comunitate o o
o _ sansa de a rupe cercul vicios al sdrdciei
pentru a socializa, pentru a vedea ca K . . -
. N . in care familiile lor trdiesc de generatii
existd si alta lume n afara celei pe care intredi ’
) . intregi.
acesti copii 0 cunosc. 9

Crosul pentru Educatie

SAMATATL §1
Duminicg, 23 septembrie 2018, peste 320 de copii au participat 3 it

la ,Crosul pentru Educatie” de la Castelu, deschis tuturor copiilor
din comuna. Alergatorii mici si mari s-au trezit dis de dimineatad,
si-au preluat echipamentul si s-au prezentat emotionati la linia
de start. Au fost cinci categorii de varstd, intre 3 si 18 ani, cu

cinci trasee diferite. Toti copiii au terminat cursa si au primit
medalii, iar cei mai rapizi 30 dintre ei au castigat si premii. In mod

o o . i 10 ===
simbolic, startul si linia de sosire au fost la scoald. i
1=)

v
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Pentru copiii din comunitati sGrace, singura sansd de
a avea un viitor mai bun decat al parintilor lor si de
a deveni membri activi ai societdtii este o abordare

Castelu e 0 comund mare si diversg, cu zone extrem de sdrace si zone unde oamenii integratd, pe termen lung. Cresterea accesului la educatie
trdiesc mai bine, cu copii de mai multe etnii, care vorbesc limbi diferite si au culturi al acestor copii este cea mai rentabild investitie pentru
diferite. ,,Crosul pentru Educatie” i-a adus pe toti impreuna si, cel putin pentru cateva viitorul Romaniei. Acest lucru nu e nsa posibil fard ajutor
ore, diferentele s-au estompat si toti copiii s-au aplaudat intre ei cu zgomot, verva si n alte segmente ale vietii - asistentd medicald, reparatii
chiote de bucurie. ale locuintelor care stau sd cadd, socializarea prin miscare

si joc, intr-un mediu incluziv, iesirile din comunitate
si explorarea lumii prin excursii si tabere, oferirea de

ajutoare punctuale pentru depdsirea situatiilor de crizd

si recastigarea demnitdtii. Prin proiectele Reality Check,

ne implicdm Tn comunitati sdrace prin toate aceste
modalitati si, in acelasi timp, contribuim la monitorizareaq,

Continuare a Campaniei Umanitare de Paste, evenimentul s-a dezvoltarea si imbundtdtirea politicilor publice de
desfasurat in perioada 15-16 decembrie 2018. Un impresionant combatere a sardciei. Suntem extrem de recunoscatori s&
convoi off-road format din 70 de masini 4x4 a purtat nu mai avem aldturi de noi parteneri implicati precum Kaufland
putin de 160 de persoane inimoase - voluntari Kaufland Romania Romdénia - o companie care intelege complexitatea

si ai clubului GTC Motorsport - in 18 sate izolate din zona Nehoiu interventiilor in cele mai sdrace comunitati si oferd o

- Bozioru - Plostina. Ajutoarele oficiale ale lui Mos Craciun au mand de ajutor de fiecare datd cénd este nevoie.

ajuns la 200 de batrdéni si 250 de copii din familii defavorizate ALINA SEGHEDI
si scolari ai unitatilor de Tnvatamant din Lunca Priporului si Presedinte Asociatia Reality Check
Bratilesti.

Peste 15 tone de alimente, produse de igiend personalg,
electronice si electrocasnice, materiale de constructii, jucdrii,
haine si incaltaminte au adus bucurie de Craciun celor 450 de
suflete.

Initiativa continud traditia actiunilor umanitare organizate de
GTC Motorsport, in parteneriat cu Asociatia Reality Check,
ajungéndu-se la al 12-lea eveniment de acest gen si la al
patrulea in parteneriat cu Kaufland Romania. Scopul acesteia
este ajutarea batranilor si copiilor aflati in dificultate, identificati
si sprijiniti prin serviciile de asistentd sociald din judet sau
asociatiile de profil din zona si a scolarilor si prescolarilor din
unitdtile de invatdmant alese.

Dincolo de sprijinul material acordat, actiunea este un reper
pozitiv constant in viatd acestor comunitdti, o confirmare a
vizibilitatii lor din punct de vedere economic si social, promovand
un model de comportament plin de umanitate.
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viziune & misiune
Pana in 2022, asociatia are ca obiectiv
organizational eradicarea institutionalizarii ca
forma de protectie a copilului. Atasamentul,
atentia individualg, iubirea si stimularea
intelectuald sunt esentiale pentru fiecare
copil.

Asociatia a investit circa 30 de milioane de
euro n reforma sistemului, reintegrand copiii
n familia naturald sau extinsd, plaséndu-iin
grija asistentilor maternali profesionisti sau
prin mutarea lor in case de tip familial.

Hope and Homes for Children (HHC)
ngrijeste copiii si tinerii abandonati si pe cei
in prag de abandon familial. Din 1998, HHC
desfdsoara programe de dezinstitutionalizare
in Romania pe palierele principale identificate
pentru reforma sistemului de protectie a
copilului.

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 2/ Constructia a 3 Case de Tip Familial si a
unui centru de tranzit
/ Prevenirea separdrii copilului de familie

Constructia a 3 Case de Tip Familial

§i a unui centru de tranzit

Asociatia are in plan constructia a 3 case de tip familial si a unui centru de tranzit in

judetele Neamt si Botosani, in perioada 2017-2019, cu sprijinul Kaufland Romania.

Traumele si consecintele devastatoare ale institutionalizarii

copiilor sunt printre cele mai dure forme de abuz si de violentd. Copiii care cresc in
institutii manifestd intarzieri in dezvoltarea fizicd, emotionald, sociald si cognitiva. Tinerii
care pdrdsesc institutiile au probleme Tn a deveni independenti si sunt expusi la

abuz, exploatare, trafic sau comportament antisocial.

Asociatia cautd pentru copiii din orfelinate cele mai potrivite solutii: reintegrarea in
familiile lor, atunci cand acestea oferd conditii potrivite, plasarea in grija unor asistenti
maternali sau adoptia.

Copiii care au nevoie de ingrijire specializatd, si pentru care reintegrarea in familie

si asistenta maternald nu sunt posibile, sunt plasati in case de tip familial, in care
traiesc cel mult 10-12 copii. Aici, copiii se bucurd de un mediu apropiat de cel familial
- primesc gdzduire, ingrijire, educatie, sprijin emotional si consiliere pentru dezvoltarea
deprinderilor necesare unui trai independent.

Tn 2018 100 de copii au beneficiat de aceste programe.

Prevenirea separarii

copilului de familie EL

39% din copii Romaniei trdiesc in conditii de specialisti tinand cont de criterii si
de sdrdcie; nu au haine si incaltdminte, nu indicatori individuali.

frecventeazd grdadinita sau scoala si, in
unele zile, nu au ce manca. De aceeq, de
multe ori, pdrintii aleg saTsi lase copiii in
grija statului, in orfelinate, unde vor primi
mancare. Dar vor fi privati de afectiune.

Programul de prevenire a separdrii
copilului de familie este complementar si
esential pentru programul de inchidere
a institutiilor de tip vechi deoarece, pe
masurd ce copiii sunt scosi din orfelinate,
Asociatia crede cg, in interesul copilului, este important ca alti copii sa nu le ia
familia este prioritara. De aceeaq, sprijind locul.

mentinerea copiilor alaturi de parintii lor, B .
’ P P ’ Cu sprijinul Kaufland Romaniq,

120 de copii au beneficiat de acest
program.

printr-o abordare diversificatd a asistentei
oferite. Fiecare plan de actiune este
personalizat, fiecare decizie este luata
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viziune & misiune

Viziunea organizatiei este o lume n care fiecarui copil i este

respectat dreptul la viatg, protectie, dezvoltare si participare.

Necesar de finantare o .
al asociatiei in 2018: 6,5 nut leL
din care: 8’6%

sustinut de Kaufland Romania

*[

Numadar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Educatie pentru toti copiii

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatdtite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul

Educatie

pentru toti copiii

Proiectul, desfdsurat pe tot parcursul
anului 2018, a constat in activitdti menite
sa contribuie la diminuarea abandonului
scolar in Bucuresti si alte 5 locatii
(Prejmer, Judetul Brasov, Cluj, lasi, Lupeni,
Judetul Hunedoara, Timisoara) prin
implementarea unui pachet de servicii
educationale si sociale care sa rdspundd
cat mai concret nevoilor copilor din
grupuri vulnerabile.

Tn Bucuresti si Prejmer au fost organizate

doud grupe de tip Scoald dupa Scoalg,

iar pe perioada verii, in toate cele 6 orase

au fost organizate 6 grupe de Gradinita

estivald pentru cate 20 de copii de

varsta prescolard care nu au frecventat

gradinitd.

NUMAR DE BENEFICIARI DIRECTI:

© 220 de copii aflatiin risc de abandon
scolar - 100 de copii sprijiniti prin
programul Scoald dupd Scoald si 120
de copii in programul de Gradinita
estivala.

NUMAR DE BENEFICIARI INDIRECTI:

© 1200 de copii, elevi ai scolilor in care s-a
derulat proiectul.

REZULTATE ATINSE:

@ 2 grupe de tip Scoald dupa scoald au
fost organizate in Bucuresti si Prejmer;

® 6 grupe de pregdtire prescolard pentru
copiii care nu au frecventat gradinita
au fost organizate in Bucuresti,
Prejmer, Judetul Brasov, Cluj, lasi,
Lupeni, Judetul Hunedoara, Timisoara;

®@ 100 de copii au frecventat programul
Scoald dupd scoald si au inregistrat
progrese scolare;

®@ 120 dintre copii de varsta prescolara
au frecventat programul Gradinita
Estivala si au fost inscrisi apoiin
sistemul public de invatamant (la
scoald sau la gradinitd, in functie de
varsta)

@ cel putin 60 de parinti au beneficiat
de servicii de informare si consiliere,
precum si sprijin material

®@ 220 de copii au primit sprijin material
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Parteneriatul cu Kaufland este un exemplu pe care il
mentionam in relatia cu alte companii si cu autoritdtile:
Echipa Kaufland a inteles cd nu se pot obtine rezultate
imediate, mai ales cand este vorba de educatia si
sandtatea copiilor si cd parteneriatul de lungd durata

reuseste sd genereze impactul dorit. Mult respect si

pentru modul in care Kaufland isi respecta partenerii din
organizatiile neguvernamentale.

GABRIELA ALEXANDRESCU

Presedinte Executiv

[ ] [ ] [ ] [ ]
viziune & misiune
Fundatia, infiintatd in anul 2002, promoveazd egalitatea de sanse pentru femei si
bdrbati in Romania.

Fundatia crede in libertatea persoanelor de a alege pentru sine, dincolo de
etichete si de prejudecati si se alaturd fetelor si femeilor in construirea unei
societati care le respecta drepturile, le ofera oportunitati de dezvoltare, le
recunoaste capacitatile si contributiile, le sustine in domenii precum muncg,
educatie, culturg, sandatate.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 1,1 nuL- leL

ancoe: 16%0

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romaénia
in 2018: 1/ Pdinea este dar

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

FORMA
CONTRIBUTIEI

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
SDONSOFiZGFe n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbundtatire

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescutd
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Brutdria sociald MamaPan, este o structurd de economie sociald
creatd pentru a oferi locuri de muncda femeilor aflate in situatii
dificile de viata: mame care Tsi cresc singure copiii, mame cu
peste 3 copii minoriin intretinere, femei aflate in situatii dificile

viziune & misiune

de viata.

Functionarea Brutdriei Sociale MamaPan a fost sustinuta partial
Pdinea este dar”, sponsorizat de Kaufland

|//

prin Programu

Romania incepdnd cu luna septembrie a anului 2016.

Tn anul 2018, peste 700 de copii aflati

n situatii de dificultate, care Tsi petrec
timpul in 10 centre de zi din Bucuresti si
lIfov, au beneficiat de programul “Pdinea
este dar”. Astfel, cele 10 organizatii
beneficiare ale programului de donatie
au primit in total 12.000 de paini si 18.000
de pachete de produse de patiserie
(placinte de mere, cornulete, cozonaci,
biscuiti sdrati, etc). Aceste produse au
ajuns constant la peste 700 de persoane.
In acest fel, asociatia a sustinut financiar
indirect 300 de familii aflate in dificultate,

prin degrevarea de responsabilitatea
asigurdrii unei pdrti din alimentatia
zilnicd a copiilor si a contribuit indirect la
programe de sprijin adresate copiilor prin
redirectionarea sumelor aferente hranei,
economisite de organizatii, cdtre alte
activitati.

Tn plus, sponsorizarea a contribuit la
mentinerea celor 8 locuri de munca
pentru femei aflate in situatii dificile

de viatd, angajate ale Brutariei Sociale
MamaPan.

Sprijinul pe termen lung (3 ani) primit de la Kaufland

Romania a insemnat nu doar supravietuirea brutdriei

noastre sociale aflate la inceput de drum si mentinerea

locurilor de muncd pentru angajatele noastre, femei
aflate in situatii dificile de viatd, ci si ocazia de a ajuta
alte organizatii in activitatea lor cu copii in situatii de risc

si a creste impactul social al programelor organizatiei.

Tn mod particular, in anul 2018, cand resursele accesibile
ONG-urilor au fost foarte limitate, suportul oferit de
Kaufland Romania a fost esential pentru a ne pdstra

intr-o zonda de sustenabilitate organizationald.

IRINA SORESCU

Presedinte CPE

Viziunea Magazinului Social Somaro este crearea unor posibilitati si spatii pe
teritoriul Romaniei unde puterea si dorinta celor care pot sd "dea" ajunge exact la
persoanele in pragul sardciei, persoane cdrora sindromul sau boala cu care se nasc
le-au rdpit cursul normal al unei vieti prin care sd se poatd autosustine.

Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 352000 leL

ancore: 13,07%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Magazinul Social Somaro - Sibiu

FORMA
CONTRIBUTIEI

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Sponsorizare in produse
(tichete de masd) R
Jaldnieee @k inneke), 1. Tmbundtatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbunatdtire

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului

Educatie pentru mediu
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Magazinul Social Somaro - Sibiu

Somaro colecteazd produse cum sunt alimentele si produsele
esentiale de uz casnic, precum si imbrdcdminte, incaltdminte

de la diferite companii si le comercializeaza la preturi simbolice,
cu reduceri semnificative, catre clientii cu venituri mici. Intreaga
gamad oferitd in magazinele Somaro include produse 100 %
adecvate consumului, dar care nu pot fi comercializate in

alte magazine din cauza ambalajului deteriorat sau murdar,
deoarece le expird in curénd termenul de valabilitate sau din alte
motive. Un efect secundar al acestui model de magazin este si
reducerea risipei de hrand.

Prin sprijinul Kaufland Romania, Magazinul Somaro din Sibiu a
reusit sa ajute 172 de familii aflate n pragul sardciei, oferindu-le
n primul rdnd mancarea necesard zilnic.

Pentru noi, relatia cu Kaufland Romaénia este esentiald
pentru supravietuirea Magazinului Social Somaro Sibiu.
Produsele oferite de Kaufland stau la baza necesarului
sdptdmanal, lunar al hranei celor 172 familii beneficiare,
asigurand o diversificare sanatoasd. Toti beneficiarii

respectd profund si aprecieazd enorm ajutorul Kaufland
Romania. Despre angajatii Kaufland Sibiu cu care intradm
n contact avem numai cuvinte de lauda si le multumim
pentru ajutorul si rabdarea acordatd in 2018!

SIMON SUITNER

Director General

viziune & misiune
Viziunea asociatiei este ca fiecare copil sa aibd o familie care 1l

iubeste, 1l respectd si fi oferd sigurantd; niciun copil nu ar trebui s
creascad singur, fard dragostea si protectia unei familii.

Misiunea asociatiei este sa ofere o familie iubitoare copiilor
aflati in dificultate, sa i ajute sa devind oameni responsabili si s
contribuie la dezvoltarea comunitdtilor in care trdiesc.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 17 nw- leL
din care: 3%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romaénia
in 2018: 2/ Crestem Oameni Mari

Arena din satul SOS Bucuresti

/ Inaugurarea terenului de sport Kaufland
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O altd componentd importantd a Pe parcursul anului scolar 2017-2018

FORMA IMPACTUL ASUPRA proiectului este asigurarea unei vacante toti beneficiarii directi inscrisi Tn

CONIRIENTIIE BENERICIARILOR pentru fiecare dintre cele 6 case, pe care proiect au reusit s& Tsi Tmbundtdteascd
1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului Kaufland Romania le sprijind incepand performantele scolare cu cel putin 50 de

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactuli cu anul 2015. Cei 36 de copii, impreund sutimi raportat la rezultatele scolare din

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii petreacd cateva zile de vacantg, ca

cu mamele sociale, au avut sansa sd 2016-2017.

30 dintre copiii inscrisi in proiect au reusit
sd depdseascd o parte din traumele
cauzate de abandon si abuzuri, reusind sa

2. S-a stabilit o legatura o rasplatd pentru eforturile depuse in
S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare timpul anului scolar.

CUM A BENEFICIAT

_ Prin asigurarea unui mediu stabil si sigur, isi depdseascd fricile si sa aibd mai multd
ASOCIATIA PARTENERA? o - 8 R o
impactul asupra ONG-ului copiii din cele 6 case familiale au o sansa incredere n sine.
CULA A PREVEDAY in plus de a depasi traumele abandonului

Servicii noi sau Tmbundgtatite MEDIUL iNCONJURATOR? Toti beneficiarii directi si indirecti ai

Capacitate crescut e e si de a avea un parcurs scolar de succes.
Vizibilitate crescuta ‘ Prin activitati de terapie, educatie

Nu este cazul _o _ . .

formald si non-formalg, cei 36 de copi

au un viitor sigur in care ei sd poatad fi
integrati fara probleme n societate,
panad la momentul incetdrii mdsurii de
plasament.

proiectului au participat cel putinla o
activitate extrascolard prin care si-au
Tmbundtdtit abilitdtile de interactionare si
socializare.

Crestem OCameni Mari

An de an, Asociatia SOS Satele Copiilor Romania ofera . . e R
ingrijire de tip familial pentru aproximativ 200 de copii si tineri = 2.5. c{e gm, ofer\m. © copilorle ferlcito,‘(l) ingrijire ‘
care au ramas fard sprijinul biologic al familiei. Astfel, pentru pcftrwwto 7! f) educatie buna copnl.(?r lipsiti de ocro‘urecl
ei, cele trei sate SOS (Bucuresti, Cisnddie si Hemeius) devin pormteo‘sco, Suntem o mare fomllfe, 0,59dor newosumom
prima comunitate in care cresc intr-un mediu stabil, trec peste =i Gngcuomenvt [ tern’len Ilung, leclie 2l pwrot?Jom, 4
traumele la care au fost expusi de-a lungul vremii, isi fac prieteni Cl’e$temfleducon’l1l, formdm, |ub|m Si mt.egmm in societate
sau merg in prima lor vacantg, iar printr-un efort colectiv devin generatii de copii care au nevoie de ajutor pentru a

creste si a se dezvolta intr-un mediu sigur si armonios. In

adultii pe care ne bazdm cu totii in societate. T ) o o
plus, prin intermediul serviciilor noastre specializate de

Proiectul “Crestemn Oameni Mari” a acoperit integral cheltuielile
care tin de crestereaq, ingrijirea si educarea a 36 de copii aflatiin
6 case de tip familial in Bucuresti, Cisnddie si Hemeius. Astfel cei
36 de copii au sprijinul neconditionat al unei mame sociale si al
unei asistente familiale, au acces la servicii medicale de calitate,
la o educatie corespunzatoare, iar grijile legate de hrang,
Tmbrdcaminte sau incaltaminte pot fi uitate.

consiliere, sprijinim familiile din comunitdti dezavantajate

sd le asigure copiilor lor o dezvoltare corectd.

Kaufland Romania, prin sprijinul pe termen lung, consta
reuseste sd aducd zémbete acolo unde de multe ori nu
mai existd vreo sperantd. De-a lungul anilor, Kaufland
Romania a pus umarul la o educatie solidd si conditii mai
bune de viatad pentru beneficiarii SOS Satele Copiilor
Romania.

DIANA PODARU

Director General
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Dewvoltarea antreprenoriatidui

social ca alternativa pentru
bunastarea comunitdtilor locale

viziune & misiune

Viziunea Fundatiei PACT: Fiecare comunitate din Romania are curajul, increderea Proiectul si-a propus s promoveze

si capacitatea de a-si asuma un rol activ in propriul sdu viitor. incluziunea economicd si sa capaciteze

In acest sens, misiunea fundatiei este de a sprijini comunitatile s& construiasca cele mai vulnerabile comunitati rome din

o viatd mai bund pentru memobrii lor, prin facilitarea, finantarea si promovarea judetele Olt, Dolj si Gorj prin sustinerea

initiativelor de dezvoltare comunitard ntreprinse de organizatiile comunitare activitatilor economice si antreprenoriale pentru a-si dezvolta intelegerea
(grupuri de initiativa locale, ONG-uri locale) din sudul Romaniei. individuale si colective. contextului de afaceri, pentru a-si

planifica si dezvolta afacerile. Sprijinul

Proiectul a avut rolul de a contribui

Necesar de finantare . ey :
: [ [ la reducerea disparitatilor economice
al asociatiei in 2018: 1' 5 mLL. leL

acordat de partenerii proiectului a inclus

. ) . instruirea si consultanta, precum si o
prin dezvoltarea si consolidarea

schema de sprijin financiar. Proiectul

afacerilor locale, raspunzand nevoilor _ e
1 50/ a sprijinit activitatile generatoare
y (1

din care: antreprenorilor prin asigurarea accesului N " )
P P 9 de venituri individuale / familiale si

; 2 la finantare, consolidarea capacitatilor si ~ ) ) o )
sustinut de Kaufland Romania ' P T intreprinderile mici la nivel local, care

indrumarea in afaceri. . )
. . au demonstrat potentialul de a oferi
Numar de proiecte

. Prin activitdtile proiectului, antreprenorii oportunitati de angajare membrilor
sustinute de ) A o T
o . din comunitdtile vizate au fost sprijiniti comunitatii.
Kaufland Romania ! ’ '
in 2018: 1/ Dezvoltarea antreprenoriatului social Obiective:

ca alternativa pentru bundstarea comunitatilor locale e Cel putin 40 de persoane din réandul romilor si al altor grupuri vulnerabile Tsi dezvolta
abilitatile de afaceri si antreprenoriat. Pentru realizarea acestui obiectiv, a fost
organizat un eveniment in cadrul cdruia 40 de persoane apartinadnd grupurilor
vulnerabile au primit informatii despre programul de antreprenoriat social dezvoltat

FORMA IMPACTUL ASUPRA R ) ) o B}
de Fundatia PACT. De asemenea, in cadrul evenimentului, participantii au aflat cum

CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

se dezvoltd o afacere, provocdri specifice antreprenoriatului si cum s le depdseascd,
1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului exemple din alte comunitdti, au fdcut schimb de experientd cu alti antreprenori, au
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului dezbdtut lectii invatate.
Tmbunatatirea competentelor personale . B o ) )
Tl unGkEee el e e 4 afaceri locale dezvoltate de membrii comunitatilor dezavantajate sunt sutinute
2. S-a produs o imbunatdtire si dezvoltate in 3 judete. Pentru realizarea acestui obiectiv, fundatia a sustinut 4
CUM A BENEFICIAT A generat o transformare intreprinderi sociale din zone rurale si urbane mici prin consolidarea capacitatilor
ASOCIATIA PARTENERA? antreprenoriale si suport in implementarea planului de afaceri. In cadrul acestei
impactul asupra ONG-ului P . . . . . - . .
activitati, s-a furnizat o instruire individuald pentru a acoperi toate aspectele unui
S meil sau Tmzumaisjics G Q5 XSS business local, respectiv: patrunderea pe piatd, consultanta fiscald, managementul
Atingerea unui numdr mai mare de persoane MEDIUL INCONJURATOR?

riscului si marketing. Suportul a fost acordat prin telefon, e-mail, skype si “fata in
fata”.

impactul asupra mediului

Nu este
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Proiectul s-a adresat membrilor din comunitdtile rurale din
judetele Olt (Caracal), Gorj (Célnic) si Dolj (Ocolna).

Beneficiari:

© 40 de persoane au intelegere sporita a activitatilor
generatoare de venituri si a antreprenoriatului (participantii la
sesiunile de instruire si mentorat)

© 12 antreprenori au beneficiat de suport direct in dezvoltarea
siimplementarea planului de afaceri

© 3 comunitati rurale si urbane mici beneficiaza de un mediu
economic Tmbundtdtit care aduce dupd sine imbundtdatiri in
situatia de ansamblu a comunitdtii, educatie si sdndtate.

Sponsorizarea primitd de la Kaufland Romania in anul
2018 a contribuit la cresterea si consolidarea celor trei
intreprinderi sociale infiintate cu sprijinul nostru. Kaufland
Romaénia a ales sa ne sustind financiar in demersul nostruy,
complex si dificil in contextul actual, de a fi aldturi de
oamenii cu initiativa din satele sdrace din sudul Romaniei,

n provocarea de a-si fauri un viitor asa cum il viseaza.
Multumim!

GABRIELA-DOINA STANCIU

Director Executiv

viziune & misiune

Obiectivele fundatiei sunt sprijinirea grupurilor dezavantajate ale comunitatii, prin
programe medicale, sociale si educationale; sprijinirea dezvoltarii comunitdtilor
locale; incurajarea parteneriatului dintre sectorul neguvernamental, administratia

publicg, la nivel local si regional si sectorul privat.

Numadr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Adoptd un liceean

Tn 2018, programul de burse sociale oferit de Fundatia de Sprijin Comunitar a intrat in

al 11- lea an de existentd. Pe langa sprijin financiar, liceenii beneficiaza de consiliere si
asistentd complexd in vederea bunei integrdri sociale si imbundtdtirea performantelor
scolare, implicare in programul de voluntariat, mentorat si sprijin individual, participarea
la activitdti si programe educative si de dezvoltare personal, realizate in cadrul
organizatiei sau de cdtre parteneri.

Specialistii Fundatiei de Sprijin Comunitar comunica constant cu parintii si cadrele
didactice pentru a sprijini integrarea bursierilor si progresul scolar. Deasemenea, ei
asigura si relationarea cu autoritatile locale, institutii si agenti economici pentru
facilitarea accesului la servicii sau pe piata muncii pentru tinerii asistati.

Beneficiarii proiectului sunt tineri liceeni care provin din familii cu dificultdti socio-
economice (lipsa locurilor de munca, familii monoparentale, familii cu multi copii, etc)
si care se afld in riscul de a abandona cursurile liceale, in special din cauza lipsurilor
materiale, dar si din cauza lipsei sprijinului psiho-social al familiei.

Tn 2018, Kaufland Romania a sprijinit 30 de tineri sa isi continue educatia, pentru al 10-
lea an consecutiv.
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viziune & misiune

Speranta pentru Copii are in centrul atentiei sale copilul si are ca scop

Pentru al doilea an, Kaufland Romania
a sustinut proiectul "Sa invatam" care
presupune ca 50 copii defavorizati sa
nvete, timp de un an, meserii culturale
specifice teatrului si operei, pe cale de
disparitie, in colaborare cu profesori,

meseriasi de la Opera Brasov.

sensibilizareq, influentarea si formarea opiniei publice in legatura cu problemele La terminarea cursurilor, copiii participanti

copiilor. Asociatia promoveaza implicarea activa in promovarea drepturilor copiilor obtin o diploma ce atestd calificarea

si a voluntariatului.

Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 200-000 tel/

ancoe. 0%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romaénia

in 2018: 1/ Sa invatam

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

Capacitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

n domeniile: butaforie, decoratiuni de
scend, croitorie barbati si femei, picturd,
artd florald si machiaj de scend. Astfel,
copiii defavorizati isi pot gdsi un loc de
muncd la 18 ani, in cele peste 60 de
institutii de cultura din Romania (teatre si
opere).

Kaufland Romania sprijing si se implicd activ in imbundatatirea vietii copiilor
defavorizati din judetul Brasov si din Romania. Participarea copiilor la cursurile
de meserii culturale le oferd acestora posibilitatea de a se califica intr-o meserie

si de a se putea angaja si a avea astfel siguranta zilei de maine. Proiectul "Sa
Tnvatdm" le schimba copiilor viata in bine. Multumim Kaufland Romania pentru

sprijinul acordat.

IMPACTUL ASUPRA ANDRA TUDOR
BENEFICIARILOR

Presedinte

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului
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viziune & misiune

Pe termen mediu, asociatia isi propune sa dezvolte in continuare programe de
ajutorare pentru cei aflati in situatii delicate, principiul fiind ajutorul punctual

pentru familii aflate Tn situatie criza.

In paralel, asociatia isi propune dezvoltarea de programe de responsabilizare
sociald, de educatie si imbundtdtire a calitatii vietii celor internati in spitale,

copii si adulti, precum si programe menite sd reduca rata abandonului scolar, in

comunitatile extrem de sdrace, in care existd multi copii sau de ajutorare a copiilor

care provin din familii fara posibilitati materiale.

Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 265-000 leL

ancore: 18%0

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ De Crdciun, pentru cei aflati in suferintd

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Nu este cazul

De Craciun,

pentru cei aftati in suferintd

Proiectul "De Craciun, pentru cei aflatiin suferintd", desfasurat

in perioada 15-25 decembrie 2018, a presupus donarea a 1500

de pachete din partea Kaufland Romania si implicarea a 40 de
voluntari.

Pachetele au fost distribuite catre:

© Spitalul Fundeni (354);

© Institutul Oncologic Bucuresti (299);

© Spitalul Sfantul Luca + Centrul Rezidential Berceni (250);
© Spitalul de Psihiatrie Balaceanca (300);

© Parohia Podul Doamnei (100);

© Asociatia Sansa Ta (4);

© Parohia Gagesti-Vrancea (150);

© Fundatia CID Copii in Dificultate (42).

Sprijinul oferit de Kaufland Romania a insemnat enorm
pentru asociatia noastrd pentru cd ne-a permis sa oferim
bucurie acolo unde este mare tristete si insingurare,

n spitale. Ne-a dat sansa s aducem un zambet pe
chipul pacientilor oncologici, pe chipul bolnavilor care au
afectiuni psihice, pe fata batranilor abandonati intr-un
azil sau a pacientilor aflati in faze terminale. Ne-a

oferit oportunitatea de-a aduce speranta in mijlocul
comunitdtilor s@race. Pentru toate acestea si nu numai,
va multumim!

NICOLETA MORARU (TINTEA)

Presedinte
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L] L] L] [ ]
viziune & misiune
Viziunea fundatiei este o societate in care toti copiii si tinerii sa trdiascd in
sigurantd. Obiectivele pe termen lung sunt prevenirea degraddrii / deteriordrii
conditiilor de viatd a persoanelor fard addpost; reintegrarea copiilor in familii
si in societate ca adulti independenti; integrarea tinerilor in societate ca adulti
independenti; incluziunea sociald a romilor din Bughea de Sus si Bughea de Jos;
incluziunea sociald a persoanelor defavorizate din regiunea Purcari, Republica
Moldova.

Necesar de finantare o o
al asociatiei in 2018: 7 mu- [@L

din care: 2’ 3%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romaénia
in 2018: 1 / Tmpreund pentru copii

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

FORMA
CONTRIBUTIEI

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

Capacitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari Nu este cazul

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Impreund pentru copii

Prima parte a programului “Impreund pentru copii” a presupus
dotarea (identificarea si achizitionarea) cu un microbuz, pentru
a transporta copiii la scoald si pentru a distribui pachete de
alimente si alte ajutoare catre familii, beneficiari ai serviciilor
sociale acordate de cdtre Fundatia Viatd si Lumind. Proiectul
s-a desfdsurat n luna septembrie 2018, in Bucuresti, numdrul de
beneficiarilor directi fiind de 230 de persoane.

Partea a doua a proiectului a presupus
reamenajarea bucdtdriei care deserveste
Centrul de plasament si Centrul pentru
tineri. Bucatdria deserveste ambele
centre, atdt cel de copii, cat si cel pentru
tineri, ceea ce a determinat accelerarea
gradului de uzurd, mobilierul pentru

bucatdria unitdtilor de asistentd sociald
este specific si se realizeazd doar la
comandgq, fiind costisitor. Datorita
interventiei Kaufland Romania,

105 persoane - 40 de copii si 65 de tineri
- beneficiazd de conditii excelente de
pregdtire a hranei.

Parteneriatul dintre Kaufland Romania si Fundatia Viatd
si Lumind a inceput in toamna anului 2015. Sponsorizdrile
primite in produse, sume de bani, bonuri valorice au

fost determinante, contribuind esential in desfdsurarea
activitatilor Fundatiei Viata si Lumina. Kaufland Romaénia

a reprezentat si reprezintd un real sprijin pentru care noi
nu avem decdt cuvinte de multumire, exprimandu-ne
nddejdea cd parteneriatul va continua.

FLORIN IANOVICI

Director General
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viziune & misiune

Viziunea asociatiei este ca tinerii si copiii din Romania sa fie participanti activi in

societate si sa aiba o educatie completa, atat prin mijloace formale, dar mai ales

non-formale, care sa le asigure o cariera corespunzatoare potentialului lor si s@

creasca in siguranta.

Misiunea asociatiei este aceea de a sprijini copii
n pregatirea lor pentru o viatd independentad.

Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 200-000 leL
din care: 30%

si tinerii care se afla in dificultate,

sustinut de Kaufland Romania

Numadr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018:

4/ O sansd calda

/ Cupa “Sansa Ta”

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

Sponsorizare in produse

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

Capacitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

/ Zambetul din cutie
/ Tabdra din viata ta

IMPACTUL ASUPRA

BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbunatdtirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Nu este cazul

O sansa calda

Campania ,O sansd caldd” este deja un proiect cu traditie la
Gara de Nord. O datd pe saptdmandg, voluntarii Sansa Ta impart
celor sa@raci mancare caldd, paine, fructe, conserve si obiecte

vestimentare. De cele mai multe ori, la Gara de Nord vin si cadre

medicale care oferd ajutor specializat, acordand asistentd celor

prezenti. In mai multe cazuri, oamenii intalniti aici si-au pierdut

actele sau nu au detinut niciodatd documente de identificare,

asa cd Asociatia Sansa Ta Ti ajutd sd obtind o identitate oficiald.

In decembrie 2018, 200 de persoane fara adapost au beneficiat de o masd calda in
cadrul celui de-al 8-lea an de existentd al campaniei.

Asociatia Sansa Ta, in parteneriat cu Inspectoratul Scolar al
Municipiului Bucuresti (ISMB), Romaero si Kaufland Romania, in
calitate de sponsor onorific, alaturi de 60 de scoli si gradinite
din Bucuresti si llfov, au organizat si in 2018 campania nationala
de Cr&ciun ,Zambetul din cutie”. Tn cadrul celei de-a Vll-a
editii, 9.000 de copii din cele mai sdrace 17 judete ale tarii s-au

bucurat de surprize de sarbatori.

Pand pe data de 10 decembrie 2018, elevii
si prescolarii din capitald si din Tmprejurimi
au adunat, in cadrul institutiilor de
Tnvatamant de care apartin, daruri
selectate siimpachetate de ei. Acestea
au fost stranse intr-un depozit al
Romaero siincdrcate apoi in camioane,
pentru a ajunge la copiii orfani sau cu
posibilitdti materiale reduse din cele mai
ndepdrtate colturi ale tarii. Asociatia
Sansa Ta a selectat in tot timpul anului
copii si familii nevoiase din tard, care s-au
bucurat de aceste cadouri trimise de
elevi.

Punctul culminant al campaniei
,Zambetul din cutie” a fost concertul
caritabil organizat in data de 26
noiembrie 2018, gdzduit de Muzeul
National al Taranului Roman. Tn sald

au fost prezenti copiii din mai multe
centre de plasament din Bucuresti si
copiii din familii modeste din judetele
[Ifov, Da@mbovita, lalomita si din capitalg,
care s-au bucurat de o seard de neuitat.
Pentru restul persoanelor care au vrut sd
participe la concert, biletul de intrare a
fost un dar pentru un copil defavorizat.

m



Cupa ,Sansa Ta”

Asociatia Sansa Ta, in colaborare cu Competitia, care s-a desfasurat la
Federatia Romana de Fotbal si Kaufland Clubul Argman din Chitila, a reusit sa
Romania, a organizat, in perioada ofere copiilor o zi unicd, in care au primit
16-17 iunie 2018, cea de-a cincea editie diplome, medadlii, trofee si cadouri din

a evenimentului sportiv caritabil Cupa partea sponsorilor. vizauw & misiu’w

.S Ta", titie de fotbal t . . .
»ansa la’, competitie de fotbal pentru Copiii participanti au provenit din centrele

i institutionalizati din famili
copiifinstitutionalizati sau din famili sociale si de plasament din sectoarele 2,

Organizatia urmdreste schimbarea mentalitatii asupra persoanelor cu

modeste. 3, 4 i 6 ale capitalei si din familii nevoiase dizabilitati din Romania, astfel incat acestea sa ducd o viatd demnd, fara
Trofeul a fost disputat de 120 de copii, din judetele lIfov si Dambovita - din Peris, sl e fifide seuimugine s Mitsreefionee au eemenl el jurl ler
proveniti din centre de plasament si din Crevedia, Dérza, Baldana, Tartdsesti si din N de finant
o o ecesar de finantare 5 5
familii cu venituri modeste, iar castigdtorii alte centre ale DGASPC llfov. :
19 al asociatiei in 2018: 1; 7 nut leL

s-au dovedit a fi copiii din Peris (llIfov), la
categoria de juniori, pe cand la cea de
tineret au triumfat cei din localitatea
Tartasesti.

din care: 1’3%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

Tabara dm viatd Ta n 2018: 1/ Tabdra de vard la munte

Pentru al saselea an consecutiv, asociatia trimite copiii din centre
FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

de plasament si din familii defavorizate in tabard. Tn 2018, tabara
a fost organizatd in august, la Brasov si a adus bucurie celor
25 de copii care au participat.

) 1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare Tn bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbunatdgtirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbundtatire

: - 9 _ _ o CUM A BENEFICIAT
Relatia cu Kaufland Romania este una de lunga duratd si prietenoasd, ne ajutd ASOCIATIA PARTENERA?

sa contribuim la binele beneficiarilor nostri, in domeniile in care ne desfasuram impactul asupra ONG-ului

activitatea. Le multumim pe aceastd cale pentru cd au incredere in noi sa Servicii noi sau imbunatatite CUM AM PROTEJAT

investim in oameni si s& oferim o sansa la o viatd mai bund. Vizibilitate crescuta MEDIUL INCONJURATOR?
GABRIEL CIUBOTARU Atingerea unui numar mai mare de persoane impactul asupra mediului

Presedinte Actiuni directe de protejare a mediului

12 13



Tabara de varad la munte

Tabdra a fost organizatd in perioada 13-17 august 2018, la Cheia,
Judetul Prahova. Printre activitdtile de care s-au bucurat copiii se

numMara:

© O excursie la Muntele Rosu, unde
tinerii au facut picnic si au desfasurat
activitati de petrecere a timpului liber
(fotbal, badminton, jocuri cu discul etc.)

© O excursie la Manastirea Cheia,
unde tinerii au participat la slujba
si au cumpdarat suveniruri cu motive
bisericesti;

© O excursie la Manastirea Crasna, unde
s-a organizat un alt picnic si s-au
desfdsurat jocuriin aer liber;

© O vizitd la targul de produse hand
made din zond, unde tinerii au avut
ca sarcind sa isi aleagd o amintire,
ncadrdndu-se Tn suma de bani de care
dispunea fiecare la acel moment -
activitate realizatd cu scop educatiy;

© Un program de dans organizat de
asistentii sociali care i-au nsotit,
program care s-a realizat in cadrul
taberei unde erau cazatj;

14

© Organizarea zilei de nastere a unuia
dintre tineri. Sarbatoritul a avut ocazia
sa Tsi aleagd singur tortul pe care sal
serveascd prietenilor din tabarg;

© Petrecere de final;

Obiectivul taberei a fost cresterea
nivelului de independenta si
Tmbundtdatirea gradului de integrare in
comunitate pentru cei 26 de tineri cu
dizabilitati intelectuale.

Rezultatele taberei au fost cresterea
gradului de socializare si independentd
a tinerilor cu dizabilititati intelectuale,
impact pozitiv asupra calitatii vietii
acestora, impact pozitiv asupra echipei
care lucreaza cu ei (coeziune a echipei,
cunoastere mai aprofundata a tinerilor).

Colaborarea cu Kaufland este una foarte bung, care

a implicat daruire si seriozitate, asa incat organizarea
taberei sa fie posibild. Fara sustinerea Kaufland Romania
organizarea taberei nu ar fi fost posibild. Experienta
taberei i-a ajutat pe tinerii din centrul rezidential

si din centrul de zi s@ Tsi dezvolte independenta si
responsabilitatea sociald. Astfel, acestia si-au dezvoltat
abilitdtile de viatd independentd de la aranjat hainele,
spdlat singuri, au fost responsabili pentru bunurile
personole, iar atunci cadnd au mers n excursii au avut
grija unii de altii. De multe ori pdrintii sunt supraprotectivi
cu tinerii nostri din centrul de zi, ceea ce le limiteaza

dezvoltarea si le creeaza dependentd. Actiunile de

tip tabard, iesiri In comunitate, excursii etc,, pe care
organizatia le face, sustinute de terapiile specifice, au ca
scop cresterea increderii in sine a tinerilor cu dizabilitati
si schimbarea perceptiei pdrintilor asupra potentialului
propriilor copii.

GABRIELA DUSA

Director
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viziune & misiune
Misiunea asociatiei este iTmbundtdtirea vietii romanilor dezavantajati

prin granturi pentru proiecte pe termen scurt (4 luni) pentru
ONG-uri din Bucurestiului si imprejurimi.

Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 250-000 leL

din care: 8%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ IWA Charity Christmas Bazaar

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare n bani 5
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea competentelor personale
Tmbundtdatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbundtatire

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului
CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
impactul asupra mediului

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau voluntari Niv @i cemull

TWA Charity Christmas Bazaar

Pe 9 decembrie 2018, IWA - Asociatia
Internationald a Femeilor din Romania a
celebrat 40 de ani de existentd printr-o
editie jubiliara a traditionalului ,IWA
Christmas Bazaar”, eveniment filantropic
cu participare diplomaticd organizat
anual de IWA.

La reusita acestei manifestdri de
diplomatie culturald au contribuit peste
55 de misiuni diplomatice, reprezentanti
ai comunitdtii internationale din Romania,
reunind un numdr impresionant de
peste 600 de voluntari ce fac parte

din peste 60 de nationalitati. Cain
fiecare an, reprezentantii comunitatii
internationale si-au etalat produsele si
obiectele traditionale intr-o sarbdtoare
multiculturald de culori, sunete, arome
si gusturi, animatd de cantece si dansuri
specifice fiecarei tari, toate acestea cu
scopul de a veniin sprijinul celor mai

vulnerabili membri ai societdtii.

Vizitatorii care au trecut pragul Bazarului
de Crdciun au putut cumpdra cadouri
unice, de la obiecte mestesugaresti
pand la delicatese traditionale din multe
tari, si au putut, totodatg, sa i ajute pe
cei defavorizati sa aibd un trai decent.
La tombola din 2018 au fost listate
cadouri speciale precum ultimele tipuri
de telefoane Android sau pachete de
vacanta in Poiana Brasov.

Fondurile strénse din vanzarea produselor
donate de cele peste 55 de tari
participante, precum si din sponsorizdrile
directe, au fost directionate prin grant-uri
n beneficiul fundatiilor si asociatiilor pe
care IWA le sprijing, in urma unei selectii
atente facute de catre consiliul director
al organizatiei. Printre aceste proiecte

se numard donarea de saci de dormit si
haine de iarna persoanelor fard addpost,
furnizarea de echipamente pentru

o organizatie care sd trateze in mod
corespunzdator pacientii care necesita
Tngrijire stomatologicd urgentad.

Peste 1000 de persoane defavorizate au
beneficiat de proiectele asociatiei.

Suntem atdt de recunoscdtori pentru sprijinul acordat de

Kaufland Romania in organizarea Bazarului de Craciun,

care face ca eforturile noastre sa atingd mai multi

beneficiari si sa sprijine scopul nostru de a imbundatati

viatd romanilor dezavantajati.

(€] S ABANKWA-MEIER-KLOD

Presedinte
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vid misiune

iziune &

Misiunea Asociatiei Touched Romania este de a imbunatati viata copiilor aflati
n dificultate, oferindu-le sprijin emotional, material si educational. Obiectivele
asociatiei sunt eliminarea violentei domestice, educatia femeilor, recrutarea
voluntarilor pentru sectiile de copii bolnavi de cancer si copii din sistemul de
plasament, sustinerea famililor monoparentale.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 1, 8 ’Tulu leL
din care: 4 %

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Clubul Adolescentilor

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare n bani 2
2.CUM S-A SCHIMBAT/ profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea competentelor personale
Tmbunatdtirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
CUM A BENEFICIAT A generat o transformare
ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau Tmbunatatite CUM AM PROTEJAT
Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

MEDIUL TNCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul

Clubul Adolescentilor

Clubul Adolescentilor este o scoald
nonformald pentru 20 de adolescenti
vulnerabili care provin din familii
monoparentale sau familii cu multi copi

si nu au resurse. Asociatia i sustine n
mod constant prin meditatii si cursuri de
fotografie, metoring, consiliere, leadership,
public speaking, business, jurnalism, film,
teatru, relaxare, buget, valori, etc.

BICATE B
CAITATE
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Ajutorul i Mos Crdciun

Asociatia pentru Handicapati Psihici
Caras-Severin, cu sprijinul Kaufland

Romania, a impdartit cadouri de Crdciun
pentru 200 de persoane cu dizabilitati

v. ° & o o psihice si neurologice si membrii familiilor
wune musuine acestora, din Judetul Caras Severin.
Misiunea asociatiei este sprijinirea persoanelor cu dizabilitati

psihice pentru reintegrarea lor in societate.

Necesar de f

al asociqtiei"i‘:;t()c"l: 17000 lel:
din care: 19%

sustinut de Kaufland Romania De la inceputul colaborarii noaste cu Kaufland Romania

ne-am dat seama cd este o companie care nu se

Numar de proiecte gandeste numai la profitul ei, ci si la societatea pe care o
sustinute de deserveste, prin multiple actiuni caritabile, fiind un ajutor

Kaufland Romania

pe care ne putem baza oricand.
in 2018: 1/ Ajutorul lui Mos Craciun NICOLAE NICOLICEA

Presedinte

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

) R ) 1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite CUM AM PROTEJAT
Atingerea unui numar mai mare de persoane MEDIUL TNCONJURATOR?
impactul asupra mediului

>ste cazul
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vid misiune

iziune &

Misiunea asociatiei este de a:

a) pune in valoare talentul copiilor prin realizarea unor
spectacole si activitati educative;

b) sprijini familile cu situatie materiald deficitara prin
organizarea de campanii umanitare;

c) preveni abandonul scolar prin sprijinirea copiilor din mediile
sociale cu rechizite scolare, haine, incaltdminte, etc.

Necesar de finantare o
al asociatiei in 2018: 26000 leL
din care: 31%

sustinut de Kaufland Romania

Numadr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romaénia
in 2018: 1/ Vreau sa fiu educat!

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbunatatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legaturd
CUM A BENEFICIAT S-a produs o imbunatdtire
ASOCIATIA PARTENERA? A generat o transformare
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatdtite
Atingerea unui numar mai mare de persoane

h o . CUM AM PROTEJAT
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nl Ee 2 @eimll
Nu este cazul

VUreau sad fiu educat!

Prin proiectul Vreau sa fiu educat!
asociatia a sustinut 45 de copii cu
situatie materiala deficitard din Turda
prin programe de meditatii, activitati de
recreere si socializare, reintegrarea copiilor
n cadrul scolii, rechizite scolare.

Sprijinul oferit de Kaufland Romania in anii de colaborare
(2016-2018) a contribuit in mare masura la bugetul ONG-

ului nostru. Tn urma sponsorizarii oferite au beneficiat
direct 190 de copii cu situatie materiald deficitara.
DANA LIANA PASCA

Presedinte
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viziune & misiune
Fundatia Filantropica Metropolis are ca obiectiv de activitate
protectia copiilor separati, temporar sau definitiv, de ocrotirea
parintilor lor si integrarea lor in societate si comunitate, de a
sprijini copii aflati in dificultate, de a preveni abandonul familial si
scolar, de aincurgja si sustine dreptul copiilor la educatie si de a

aprecia performantele acestora.

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romaénia
in 2018: 1/ Dreptul copiilor defavorizati la o viatd normala

FORMA
CONTRIBUTIEI

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite
Atingerea unui numar mai mare de persoane

) - _ CUM AM PROTEJAT
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Nu este cazul

Dreptul copiilor defavorizati

la o viatd normala

Fundatia Filantropicd Metropolis Tsi desfdsoard activitatea

prin Centrul de Ocrotire a Copiilor “Acas@”. Centru a fost creat

pentru a oferi o sansa copiilor abandonati, copiilor strazii aflatiin

centrele de plasament), cu varste cuprinse intre 5-18 ani si care

pot beneficia de o dezvoltare fizicg, intelectuald, emotionala si

spirituala optimd. Capacitatea maxima a centrului este de 28 de

locuri.

Centrul oferd servicii precum dezvoltarea
deprinderilor de viatd independentd,
mediere si acompaniament pe piata
muncii, campanii de informare a

tinerilor din centrele de plasament,
campanii de sensibilizare a angajatorilor
cu privire la problematica copiilor si
tinerilor institutionalizati, seminarii de
informare a angajatorilor cu privire la
facilitatile acordate prin lege la angajare
si la caracteristicile si nevoile tinerilor
institutionalizati.

De asemenea, centrul urmareste
promovarea mentoratului la locul

de muncg, diminuarea numdrului de
tineri aflati in situatia de a nu avea un
addpost sigur, prin crearea de centre
sociale multifunctionale care sa asigure
gazduirea beneficiarilor, servicii de
reinsertie socio-profesionald, asigurarea

unor mdsuri adecvate de prevenire

a excluziunii sociale a tinerilor care
pdrdsesc sistemul de protectie a copilului
si de interventie pentru protectia lor in
scopul integrarii sociale si profesionale

a acestora, cresterea capacitatii
institutionale la nivelul autoritatilor
publice locale privind dezvoltarea de
servicii sociale in functie de profilul
beneficiarilor si nevoile reale ale acestora.

Kaufland Romania a sustinut activitatea
centrului pe ntreg parcusul anului 2018
prin achizitia de alimente, servicii de
psihoterapie si psihopedagogie pentru
copii cu nevoi speciale, dar si prin achizitia
a doud microbuze necesare transportului
copiilor din grija fundatiei.

Numar beneficiari: 65 copii.
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Fundatia Hospice ,Casa Sperantei”

Asociatia Pentru Responsabilitate Sociala Plan B
Organizatia Salvati Copiii

Fundatia Inovatii Sociale Regina Maria

Asociatia 11even

Asociatia Centrul de Autism Marea Neagra
Asociatia PRAXIS IURIS

Clubul de turism si alpinism Ciucas

Asociatia de Parinti a Scolii Gimnaziale
.Dr. loan Mihaly de Apsa” Sighetu-Marmatiei

Sport a la lasi

Asociatia New Odyssey

Asociatia Sportiva Rugby Club Antonio Junior
Asociatia Simte Romadneste

Asociatia Untold

Fundatia Haven Speranta

Asociatia Cu Bicicleta Departe

Asociatia Orasul Meu Culorile Mele

Asociatia Sport Guru
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viziune & misiune
Viziunea Fundatiei Hospice
,Casa Sperantei“este ca, in Romania, toti pacientii cu boli incurabile sa beneficieze

de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la momentul potrivit, pentru a trdi cu
demnitate fiecare clipg, alaturi de cei dragi.

amncaneimaow, 17251000 lei
din care: 2’18%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 3/ Centrul socio-medical HOSPICE de la
Adunatii Copdceni

/ Team Hospice la Bucharest
International Half Maraton 2018
/ Team Hospice la Raiffeisen Bank

)

e tolo de
Proiectele dezvo
Romaénia, se inc 2azd in categor

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Sponsorizare Tn produse 1. Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire

CUM A BENEFICIAT A generat o transformare

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului

Centrul socio-medical HOSPICE

Data de 21 septembrie 2018 a marcat o zi importantd pentru paliatia pediatrica din
Romania: la 121 de ani de la constructia sa in anul 1897, conacul din Adunatii Copdceni,
donat catre HOSPICE Casa Sperantei de Familia Florescu (in anul 2012), a devenit un
important centru socio-medical. Acesta este primul centru socio-medical din Romania
destinat exclusiv copiilor cu boli incurabile si familiilor acestora.

Centrul de la Adunatii Copdceni a fost inaugurat dupd o investitie totald de 1.7 milioane

Din 2013, HOSPICE Casa Sperantei a organizat numeroase campanii de fundraising
pentru a putea derula si finaliza lucrdrile de renovare ale cladirilor aflate intr-un stadiu
avansat de degradare.

In fiecare an aproximativ 200 de copii
sunt ingrijiti la noul centru Hospice. De

Procesul a fost si mai dificil din cauzd cd
principalul corp al domeniului, conacul,
asemenea, se vor organiza 2.000 de
sesiuni de evaluare si de terapie, iar
circa 300 de copii vor participa la
taberele de vara.

este clddire de patrimoniu, iar renovarea
sd a trebuit fdcutd sub supravegherea
Ministerului Culturii, care a impus
pdstrarea unor elemente n forma si
aspectul lor original, elemente precum
scara centrald de lemn sau arcada
interioard principald a conacului.

Centrul construit pe un domeniu de 6
hectare, cuprinde o unitate cu 12 paturi
care oferd ingrijire paliativa copiilor, spatii
pentru activitdti educativ-terapeutice,
sase apartamente sociale dedicate
familiilor aflate in situatii limitd, un centru
educational, un centru de zi pentru
diferite terapii ocupationale, o cladire
destinatd activitatilor de kinetoterapie,

o cladire destinatd taberelor de varg,

un centru de terapie pentru familii si un
centru educational destinat personalului
medical. Cu o paletd vastd de terapii, de
la cele clasice pana la cele revolutionare,
bazate pe tehnologie, noul centru
HOSPICE este unic nu doar in Romania, ci
siin regiune.
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Team Hospice la Bucharest

International Half Maraton 2018

Aproape 700 de alergdtori antrenati in fapte bune au 3 sy

participat pe 12 si 13 mai 2018 la Volkswagen Bucharest Half

Marathon 2018, in numele pacientilor care infruntd un diagnostic _M/\.
incurabil aflati in grija HOSPICE Casa Sperantei.

Sub sloganul ,Contra cronometru, pentru
timpul lor!”, #TeamHOSPICE este cea mai
mare si mai optimistd echipd care sustine
o cauzd umanitard la cel mai important
eveniment sportiv din Bucuresti. Fie

c& vorbim de cursa populard, de cea
individuald de 10 km, de stafetd sau de
semimaraton, echipa optimistilor in tricou
verde - tricoul sperantei - a fost prezentda
la linia de start. Si pentru cd niciodatd

nu e prea devreme sd le aragtdm celor
mici cat de important e sd ne implicdm si
sd ajutdm atunci cand e nevoie, la start
au fost si copii si chiar bebelusi in tricoul
#TeamHOSPICE.

O premierd in acest an a reprezentat-o
faptul ca alergatorii #TeamHOSPICE au
facut pasi mari pentru sperantd pentru
pacientii HOSPICE, dar si aldturi de

acestia. Pacientii sunt cei care stiu cel mai
bine realitatea unui diagnostic greu si
nevoia de ingrijire paliativa. Pentru a da
un exemplu si pentru a le multumi celor
care Ti sprijind, mai multi copii si adulti
beneficiari ai serviciilor HOSPICE au fost
la linia de start pe 12 si 13 mai.

Fondurile stranse in cadrul evenimentului,
dar si cele adunate de alergdtorii

din Team HOSPICE pe platforma
galantom.ro au fost dedicate asigurarii de
servicii gratuite copiilor si adultilor care
infruntd o boald incurabild. Datoritd celor
care cred in cauza HOSPICE, ingrijirea
paliativa va juca un rol important atat in
vietile celor care se confruntd cu o boala
incurabild, cat si in ale celor care le sunt

alaturi.

Team Hospice la Raiffeisen Bank

Bucharest Marathon 2018

#TeamHOSPICE, cea mai numeroasa si optimista echipd de
alergdtori care sustine o cauzd sociald, a participat pentru a
zecea oard consecutiv la Maratonul Bucuresti Raiffeisen Bank.
Aproape 750 de persoane au alergat la maraton, in weekendul
13-14 octombrie 2018, in numele pacientilor care infruntd un
diagnostic incurabil, aflati in grija HOSPICE Casa Sperantei.

Tn total, cu ajutorul Kaufland Romania, al donatorilor si al
alergd@torilor, HOSPICE a adunat fonduri de 400.000 de leiin
cadrul evenimentului sportiv.

Peste 70.000 de lei din suma totald reprezinta fonduri stranse
prin intermediul conturilor create de membrii Team HOSPICE pe
paginile lor de galantom.ro si donatii individuale.

Cu aceasta suma, HOSPICE poate asigura gratuit pentru
pacientii adulti si copii care suferd de boli incurabile, 450 de zile
de internare in unitatile cu paturi ale organizatiei, 500 de vizite
la domiciliul pacientilor si 1.300 de participari in centrele de zi.

Sase copii in scaun rulant, pacienti HOSPICE, au fost prezenti la
start, pentru a demonstra ca nicio linie de finish nu e imposibil de
trecut, atunci cand ai prieteni aproape.

SANATATE 1
Tl

by
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“Kaufland Romania este deja un partener strategic
pentru HOSPICE Casa Sperantei, iar aceastd colaborare
pe termen lung ne da posibilitatea sa oferim Ingijire
paliativa gratuitd, la cele mai inalte standarde, pentru un
numar cat mai mare de pacienti. Impreund, putem face
cu adevdrat o diferentd pentru copiii si adultii afectati
de o boald incurabild si ne bucurdm cd, de fiecare datg,
Kaufland ne sustine in proiecte cu un impact considerabil

pentru constientizarea colectivd a importantei paliatiei.”
MIRELA NEMTANU

Director Executiv

L] [ ] L] [ ]
viziune & misiune
Asociatia pentru Responsablitate Sociald PLAN B propune sevicii pentru
mbundtdtirea calitdtii vietii, de la economie circulard la educatie, mediu si
sdnatate. Unul dintre obiectivele majore ale PLAN B este, ca prin proiectele
propuse, s@ convingd si sa ofere suport managerilor astfel incat acestia sa
conducad business-ul intr-o manierd sustenabild si sa transforme companiile
din consumatori de resurse in formatori de piatd.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: Tmil. lei

ancoe: 87%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Akademia Kinderland

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatdtirea calitatii vietii
2. S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului CUM AM PROTEJAT

Servicii noi sau imbunatdtite MEDIUL INCONJURATOR?
Atingerea unui numar mai mare de persoane impactul asupra mediului
Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
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Akademia Kinderland

Kaufland Roménia a inaugurat o scoald mobild, in care Ti qjutd

pe copii sd invete cum sG@ mandance sandtos, prin educatie
nonformald si aldturi de specialisti. AKADEMIA KINDERLAND
este un spatiu unic si revolutionar, in care copiii intre 4 si 14 ani,
aldturi de parinti, educatori sau profesori, sunt invitati sa invete
de la specialisti ce inseamnd alimentatia sdndtoasa si care este

importanta ei.

AKADEMIA KINDERLAND a fost initiat
de Asociatia pentru Responsabilitate
Socialad PLAN B, cu impact social si de
educatie pentru viitorul noilor generatii.

La AKADEMIA KINDERLAND cei mici au
invatat prin demonstratii, jocuri si imagini,
avand ca suport mijloace butaforice,
digitale si senzoriale. Tn acest mod, copiii
au putut sa vizualizeze mecanismele de
functionare ale corpului uman in raport
cu mancareq, sa afle cum s@ combine
corect alimentele, sd inteleagda de ce
trebuie s consume gustdri sdndtoase

si sd aleagd hrana vie in locul celei
conservate, dar si sG devind responsabili si
sd evite risipa alimentara.

K, super eroul Akademiei Kinderland,
le-a Tmpdrtdsit copiilor secrete legate

de importanta micului dejun si de
pericolul alegerii produselor fast-food

si a dulciurilor in exces. Prin intermediul
unor aplicatii software, K i-a indrumat sa
realizeze farfuria ideala si i-a provocat sa
se fereasca de produsele periculoase.

Cei mici s-au transformat apoiin
detectivi de zahdr sau au putut vedea
cat cantdreste in efort fizic o mancare
nesdndtoasd. ,Cuburile poznase” este
jocul care le-a aratat in ce fel este
afectat creierul de consumul mare de

zahdar, iar prin demonstratia ,tuburilor
transparente” au invatat ce trebuie sa
aleagd dintre pdinea alba si cea neagra.

Pe parcursul a sase luni, AKADEMIA
KINDERLAND a poposit in parcdrile mai
multor magazine Kaufland, pentru a
ajunge la cat mai multi copii.

Prima oprire, intre 13 septembrie si

30 octombrie 2018, a fost in parcarea
Kaufland Barbu Vacarescu, urmand
parcdarile din Kaufland Basarab, Kaufland
Mihai Bravu, Kaufland Valea Cascadelor,
Kaufland Odai.

Copiii care au avut parte de experienta
KINDERLAND au inteles cu usurintd
faptul c@ nutritia deficitard le afecteazd
n mod direct sandatatea si aspectul fizic,
sunt responsabile pentru increderea

n sine si comportamentul in viata,
rezultatele la invatdaturd si perspectiva
gdsirii unui loc de muncd la maturitate.

Cele mai recente statistici in domeniu ne
indica cifre ingrijoratoare: Romania se afla
pe primele locuriin Europa la obezitate
infantila. Aproape 40% dintre copii sunt
supraponderali, trendul fiind crescator.
Mai mult de jumdtate dintre cei mici

sar peste micul dejun si numai o treime
consumd legume o datd pe zi.

viziune & misiune

Viziunea organizatiei este o lume n care fiecarui copil 7i este
respectat dreptul la viatg, protectie, dezvoltare si participare.

Necesar de finantare - .
al asociatiei in 2018: 6,5 nut teL

din care: 8’6%

sustinut de Kaufland Romania

Numadr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 2/ Primul zémbet
/ Alegeri sandtoase

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Tmbunatatirea competentelor personale
Imbunatdatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul

137



138

Organizatia Salvati Copiii, in colaborare cu Kaufland Romania, SR

a lansat proiectul Primul Zambet, prin care a oferit mamelor
din intreaga tara sprijin inca din primele clipe de viata ale

nou-ndscutului.

Astfel, 30 de maternitdti din Romania au
primit cutii complete cu lucruri necesare
bebelusilor, esentiale pentru primele
sdptdmani de viatd - si care pot insemna
un sprijin major pentru parintii din
comunitdti vulnerabile. Proiectul a venitin
beneficiul a 3000 de proaspete mdamici.

Cutiile au continut produse care se gdsesc
exclusiv in magazinele Kaufland: haine
pentru copii din colectia Kuniboo, produse
de igiend si ingrijire din gama bevola®
baby, concepute special pentru pielea
sensibild a celor mici (sampon delicat, ulei
de ingrijire si servetele umede), scutece
K-Classic, brosuri cu informatii utile

din partea Salvati Copiii si alte lucruri
necesare bebelusilor.

Proiectul cutiilor Primul Zéambet are la
baza conceptul cutiei finlandeze (The
Finnish Box), oferitd de guvernul Finlandei
tuturor mamelor insarcinate in ultimul
trimestru si care contine diverse lucruri
necesare primelor zile din viata nou-

ndascutului.

n construirea unei relatii emotionale
sdndtoase intre pdrinti si copil, iar
pentru asta mama trebuie ajutatd sasi
ingrijeascd nou-ndscutul, sa i fie aldturi,
sG Ti dedice timp de calitate, avand la
dispozitie lucrurile necesare.

Acestd campanie este gandita a fi
inceputul unei bune practici in Romania,
care sd ajute mamele in noul lor rol si

sa le ofere informatii utile legate de
importanta controalelor medicale si

nou model de informare se adaugd
eforturilor anterioare ale Organizatiei
Salvati Copiii de implicare in reducerea
mortalitatii infantile prin dezvoltarea de
programe suport pentru mame si copii si
prin dotarea maternitdtilor si sectiilor de

nou-nascuti cu echipamente medicale
performante.

i

Primii cinci ani de viatd sunt esentiali

Proiectul s-a desfasurat in 68 de localitati (19 din mediul urban
si 49 din mediul rural), in cele 15 zone in care Organizatia Salvati
Copiii Tsi desfdsoard activitatea principald - Bucuresti si filiale -
lasi, Mangalia, Craiova, Targu Mures, Timisoara, Suceava, Brasov,

Petrila, Resita, Pitesti, Piatra Neamt,
Negresti, Targoviste, Constanta.

Principalele activitdti au constatin
derularea unui program modular de
informare pentru copii si tineri, structurat
n patru module tematice: educatie
sexuald, nutritie si exercitiu fizic,
prevenirea comportamentului de consum
(alcool, fumat, droguri), prevenirea
violentei si promovarea relatiilor pozitive
(sanatatea emotionala a copiilor).

Activitatile proiectului au fost
implementate n 180 unitdati de
invatamant si au constat in sustinerea
unor sesiuni de informare, destinate
copiilor din toate ciclurile de scolaritate,
implementate de voluntari, cadre
didactice si cadre medicale scolare.
Sesiunile au avut ca metode de lucru
activitati non-formale, de la egal la egal
(peer to peer education).

In vederea sustinerii activitatilor
informative au fost au fost formati si
implicati 340 voluntari, 424 de cadre
didactice si 47 cadre medicale.

Pentru derularea proiectului au fost
semnate parteneriate pe plan local
cu unitatile de invatamant, dar si cu

principalele autoritdtilor publice locale:
Inspectorate Scolare Judetene, Unitati
de Tnvatamant, Inspectorate de Politie,
Politia Localg, Directii de Sandatate
Publica, CJRAE, Cabinete de Medicind a
Familiei, etc.

Pentru a asigura dreptul copiilor la opinie
si participare, in cadrul proiectului a

fost organizatd cea de XVlll-a editie a
Forumului National al Copiilor, la care

au participat 100 de copii. Principalele
teme discutate au fost legate de accesul
la informatii privind educatia sexuald

n mediul scolar, dezvoltarea abilitatilor
emotionale si prevenirea si combaterea
bullying-ului in scoli.

De asemeneq, a fost organizatd prima

editie a Taberei Sanatatii, 120 de copii au

participat la ateliere tematice pe tema
educatiei pentru sandtate.

Beneficiari directi:

13.430 de elevi cu varste cuprinse intre 6

si 18 ani, din toate ciclurile de scolarizare -

prescolar, primar, gimnaziy, licey;

380 de padrinti informati cu privire
la desfasurarea disciplinei optionale
Educatie pentru sdndtate

139



vid misiune

iziune &

Fundatia Inovatii Sociale Regina Maria este o organizatie

de caritate neguvernamentald dedicatd asistentei medicale
integrate pentru persoanele fard venit si fara asigurare
medicald si pentru persoanele cu venituri mici din Bucuresti,
prin intermediul Policlinicilor Sociale. Fundatia ajutd si ingrijeste
persoanele aflate in nevoie prin proiecte sustenabile si durabile
n domeniile sanatatii si educatiei.

Obiectivele fundatiei sunt cresterea numdarului de persoane
fara venituri si asigurari medicale care beneficiaza de servicii
medicale n cadrul Policlinicii Sociale Baba Novac si care astfel
vor avea oportunitdti crescute de reinsertie pe piata muncii,
cresterea numdrului de persoane cu venituri foarte mici care

se adreseazd Policlinicii Sala Palatului, prevenirea abandonului
scolar si imbundtdtirea performantelor scolare a elevilor din cele
doud centre educationale.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 3, 7 nuL- leL
din care: 2’ 5%

sustinut de Kaufland Romania

Numadar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 2/ Sanse la o noud viatd
/ Targ Caritabil de Crdciun

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtdatirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatdtire
CUM A BENEFICIAT A generat o transformare

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Sanse la o noua viata

Fundatia Inovatii Sociale Regina Maria a lansat in luna iunie 2018
un program dedicat imbundatatirii calitatii vietii unui numar de
350 de pacienti fard venituri si asigurari medicale din Bucuresti,
persoane inscrise la Policlinica Sociald Baba Novac, cu obiectivul
de a spori sansele acestora de a se integra social.

Programul “"Sanse la o noud viatd” s-a derulat pe parcursul

unui an de zile si si-a propus acordarea a aproximativ 1500 de
consultatii si tratamente stomatologice complexe prin care
acesti pacienti s obtind o danturd sandtoasd. Dintre cele 350
de persoane care au primit ingrijiri stomatologice, 120 dintre
acestia au participat in paralel si la sedinte de psihoterapie

si consiliere, aceste servicii venind in completarea celor
stomatologice, oferindu-le astfel incredere in propriile forte.
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Kaufland Romania a inteles problemele majore cu care se
confruntd beneficiarii nostri si a avut o contributie si un
impact important in viata acestora inca din 2017, odatd
cu donarea electrocardiografului ce continud sa salveze
vieti si acum si o va face in urmdtorii ani, aproximativ 200
persoane beneficiind pand acum de posibilitatea evitdrii

unor complicatii cardiace grave. In 2018, 350 de pacienti

fara venituri si asigurdri medicale au beneficiat, datorita
Kaufland Romania, de tratamente stomatologice
gratuite, refdcandu-si sdnatatea oralgd, iar 120 dintre
acestia de sesiuni de consiliere psihologicd si vocationald
pentru a se reintegra in societate. Prin proiectele
sponsorizate, Kaufland Romania a intervenit semnificativ
si a Tmbundtdatit major calitatea vietii acestor pacienti
pentru care Policlinicile noastre sunt singurele locuri unde
se pot trata.

CRISTIANA MATEOIU

Director Executiv

] ] ] [ ]
viziune & misiune
Viziunea asociatiei este:

"Oameni fericiti, comunitati fericite.
Oameni educati, comunitdti educate”.

Necesar de finantare o o
al asociatiei in 2018: 2,4 md [eL
din care: 83 %

sustinut de Kaufland Romania
*Bugetul sustinut de Kaufland Romania a fost folosit pentru

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

dezvoltarea proiectelor din categoriile Educatie si Sport & Sandtate

in 2018: 2/ Bucurie in Miscare Romania

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

/ Bucurie in Miscare Mamaia Nord

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul
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Bucurie in Miscare s

Bucurie in Miscare este un proiect de promovare a sportului si miscdrii in comunitate,
demarat de Asociatia Teven in anul 2012. De atunci si pand in prezent, proiectul a
fost implementat in peste 30 de orase din Romania si 4 orase din Republica Moldova,
reunind zeci de mii de participanti. Bucurie in Miscare este un spatiu care integreazd
idei de jocuri si metode simple de a face miscare, menite sa-i ajute pe participanti sd
se inspire si sd aleagd miscarea zi de zi, intr-o lume invadatd de tehnologie. Bucurie in
Miscare Tsi propune s& aducd impreund copii si parintii, tineri care impdrtdsesc aceleasi
pasiuni, intr-un eveniment viu, extrem de ofertant.

Acest proiect vizeaza educatia copiilor si tinerilor prin miscare, joaca si diferite activitati
mestesugaresti in aer liber, fiind o alternativa la folosirea tehnologiei. Asociatia
urmareste sd responsabilizeze familia cu privire la importanta miscdrii in aer liber, a
jocurilor si a sportului in diferitele sale forme si sa canalizeze tandra generatie spre a
deveni modele de urmat din perspectiva aborddrii unui stil de viatd sdndtos.

Intre 5 mai - 10 iunie 2018, 75.000 de persoane s-au bucurat de miscare in aer liber
n cadrul celor 12 festivaluri Bucurie in Miscare, organizate la nivel national, in 12 orase:
Roman, Timisoara, Baia Mare, Ramnicu Valcea, Deva, Satu Mare, Slatina, Galati,
Craiova, Ploiesti, Bacdu si Arad.

In parcurile sau pietele centrale din cele 12 orase au fost amenajate terenuri de mini-
fotbal, streetball, trasee de ski pe asfalt, terenuri de tenis cu piciorul, badminton, volei,
zone de miscare pentru copii, s-au amplasat panouri de escaladd si scene pentru
demonstratii si alte momente interactive. Printre cei care au r@spuns pozitiv invitatiei
organizatorilor de-a se implica in promovarea miscdrii s-au numdrat handbalistele
Carmen Selaru si Florentina Stanciu, castigdtoare ale Cupei EHF 2018, precum si fostele
atlete Mihaela Neacsu, Claudia Stef si Petra Videan lacob, reprezentante ale Romaniei
n cadrul Jocurilor Olimpice. O echipa de 1.000 de voluntari a contribuit la extraordinara
organizare a evenimentelor de anul acesta.

In cadrul fiecarui eveniment au avut loc demonstratii oferite de cele peste 300 de
cluburi sportive locale, trupe de dans, instructori de fitness, aerobic, cycling, arte
martiale, zumba, si multe altele. Peste 1.000 de iubitori de kangoo jumps au luat parte la
sesiunile speciale oferite de Kangoo Jumps Romania.

Alegerea oraselor gazdd pentru evenimentele Bucurie In Miscare s-a realizat in urma
competitiei nationale “Alege miscarea azi”, competitie In care au fost angrenati iubitori
de miscare din 24 de orase. Participantii au impresionat atat prin numarul mare de
postdri pe Facebook si Instagram, cat si prin diversitatea activitdtilor sportive pe care
le-au practicat. Astfel, peste 10.000 de postdri care au surprins bucuria miscdrii au fost
validate pana la finalul celor 15 zile de competitie.

Bucurie in Miscare Mamaia Nord

Bucurie n Miscare Mamaia Nord a reprezentat un spatiu
neconventional care integreazad idei de jocuri si metode simple

de a face miscare, menite sa-i ajute pe participanti sa se inspire

si s& aleagd miscarea zi de zi, intr-o lume invadatd de tehnologie.
Proiectul s-a desfasurat in perioada 10 mai - 1iunie, in cortul

estival Kaufland din Mamaia Nord si i-au trecut pragul peste

6000 de copii din judetul Constanta si au fost implicate 250 de
cadre didactice siinsotitori din 32 de scoli si 4 centre de plasament.
Pe langd acestia, alti 150 de copii proveniti din zone defavorizate
ale Romaniei s-au putut bucura de cele 7 zone dedicate miscarii din
cadrul cortului.

g ez
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viziune & misiune
Scopul asociatiei este oferirea de servicii
psihologice copiilor cu nevoi speciale.

Necesar de finantare
al asociatiei in 2018:

din care:

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018:

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau Tmbunatatite

Atingerea unui numdr mai mare de persoane

Capacitate crescutd
Vizibilitate crescuta

11 mil. lei
3%

sustinut de Kaufland Romania

1/ Alerg 24 h Autism Marea Neagra

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL TINCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Nu este cazul

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Alerg 24 h Autism Marea Neagrad

Evenimentul sportiv a avut loc in
perioada 5-6 mai 2018, in statiunea
Mamaia, Judetul Constanta.

La ultramaratonul de 24 de ore 10 fees
FY
1=)
4

de alergare pe nisip au participat
aproximativ 2000 de persoane in 4 curse
diferite:

e Cursa Scaunelor rulante
e Cursa Copiilor

e Cursa Clasica

e Cursa Nisip Apd Foc

Scopul evenimentul a fost promovarea
dreptului la integrare In comunitate al
persoanelor cu nevoi speciale.

Pentru proiectul nostru a contat expertiza Kaufland in
derularea actiunii si am castigat experienta privind
organizarea unui astfel de actiuni. Energia pe tot
timpul colabordrii a fost una extrem de pozitiva din
partea reprezentatilor Kaufland Romania, iar implicarea

si determinarea lor a fost decisiva in realizarea

evenimentului.

ADRIAN GEMANARU
Presedinte

ALERG pentry
AUTISM
iMaven Nesgeg
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Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 37200 teL

ancoe. 2%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Cupa Edu

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau Tmbunatatite

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

148

IMPACTUL ASUPRA

BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatdtire

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL TINCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Nu este cazul

LCUPA EDU" este un eveniment organizat
de Asociatia PRAXIS [URIS prin care se
urmdreste atat promovarea educatiei
fizice si a sportului, cat si implicarea
cetdteneascd activg, dezvoltarea
constiintei civice a tinerilor si stabilirea
unui fond de premiere care sa contribuie
la imbunatdtirea bazei materiale a
unitdtilor de invatamant.

Evenimentul ,CUPA EDU" este organizat
n jurul unei competitii de baschet intre
licee, participantii avand nu numai ocazia
de a concura in cadrul sportiv, dar si
posibilitatea de a desemna o unitate de
Tnvatamant din tard cdreia asociatia i

va oferi un premiy, in functie de locul pe
care echipa de baschet 1l ocupd in cadrul
competitiei.

,CUPA EDU" doreste sa devind o
platformd organizatd de dialog si
schimb de informatii prin care tinerii sa
dobandeascd cat mai multe informatii
despre ce inseamnd sd fii un cetdtean

activ, sG constientizeze importanta
educatiei fizice si a sportului si sa
cunoascd persoane si organizatii implicate
n domeniul educatiei si sportului.

Competitia de baschet s-a desfasurat

in perioada 7-10 decembrie 2018, la
Bucuresti si au participat cele mai bune
patru echipe de baschet de liceu din
Bucuresti, reprezentand Colegiul National
,Spiru Haret", Colegiul National ,Cantemir
Voda", Colegiul National ,Aurel Vlaicu"

si Colegiul Tehnic ,Anghel Saligny".
Castigatori au fost elevii de la Colegiul

|u

National “Spiru Haret”.

Numdarul de beneficiari directi - 70 elevi
participanti la competitie.

Numdr de beneficiari indirecti - 1500 de
persoane, colectivele celor patru licee
participante.

3

nfe

Kaufland Romania dad dovadd de implicare activa in viata

comunitatii, asigurd acces si sanse egale tuturor ONG-

urilor care aplica pentru o finantare, este transparenta

n procesul de decizie, foloseste un proces de selectie

riguros al candidatilor si destinatiei fondurilor si urmdreste

rezulatele ONG-urilor beneficiare.

BOGDAN-MIHAI PANAITESCU

Presedinte
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viziune & misiune

Viziunea clubului este s pund bazele unor principii de viatd sdndtoase in

comuniune cu natura, considerand ca un mod de viatd sdndtos este bazat pe

echilibru intre alimentatie, miscare, implicare n activitati comunitare.

Scopul clubul este sa lase generatiilor urmatoare idei, sfaturi privind

promovarea miscdrii in strdnsd comuniune cu natura.

o asocioneim 201, 064.500 lei

din care: 7%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Ciucas X3

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n produse

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbundtdtirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL iINCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului

Ciucas X3 este o competitie de alergare
montand ce are loc in Cheia in fiecare an,
n al doilea weekend din luna septembrie.
Cursa de maraton este inclusa in Circuitul
Carpatilor, cele 3 curse (semimaraton,
maraton si ultramaraton) se desfasoara
n 3 masive (Ciucas, Siriu si Grohotis) si
nsumeazd 170 de km de trasee pe care
se aleargd, promovand o zond importantd
si salbaticd din Valea Superioard a

Teleajenului. Cel mai inalt punct este pe
Varful Ciucas (1954m).

Editia din 2018 a avut loc in perioada

7-9 septembrie 2018 si a avut peste 2000
de participanti, 1500 de sustingtori si

au fost implicati peste 200 de voluntari
(toatd activitatea Clubutul de Turism

si Alpinism Ciucas se bazeazd pe

voluntariat).
3 SANATATT 81

e

Considerdm ca cea mai potrivitd companie pentru
implicarea n activitatile Clubului de Turism si Alpinism
Ciucas este Kaufland Romania. Deschiderea catre

proiectele noastre aduce plus valoare si ne face
increzdtori cd putem schimba in bine perceptia asupra
unui stil de viata echilibrat si astfel sa contribuim la
crearea unei societdti sdndtoase.

DRAGOS STATE

Presedinte
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viziune & misiune

Misiunea asociatiei este dezvoltarea activitatilor educative pentru elevii
si prescolarii scolii, sustinerea cadrelor didactice in procesul educativ,

sustinerea si modernizarea bazei materiale a scolii si gradinitei.

it asaciatieim2m1e, 478.000 lei
din care: 99’28%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Constructie sald de sport

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbunatatirea calitatii vietii

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL TINCONJURATOR?

impactul asupra mediului

oste cazul

Constructie sala de sport

Kaufland Romania a sustinut
constructia sdlii de sport a Scolii
Gimnaziale “Dr. loan Mihaly de Apsa”
Sighetu-Marmatiei, proiect desfdsurat in
perioada aprilie-octombrie 2018.

De sala de sport se vor bucura 800 de
elevi si prescolari ai scolii, 70 de cadre
didactice ale scolii, precum si 1500 de
parinti.

Colaborarea cu Kaufland Romania a fost una
extraordinar de beneficd, atat pentru ONG, cét si pentru

beneficiarii proiectului derulat.

MIHAI GRIGOR

Presedinte
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L] L] L] [ ]
viziune & misiune
SPORT a la IASI este o organizatie care are principal scop
promovarea sportului de masa in lasi, prin organizarea de
evenimente din mai multe discipline sportive. Sportul este un
factor important in dezvoltarea armonioasd atat individuala, cat
si colectiv/sociala.

armecaaimao 116.250 lei
din care: 20%

sustinut de Kaufland Romania

Numadr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Palas Streetball Challenge

IMPACTUL ASUPRA

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului Q

BENEFICIARILOR
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului

Tmbundtdatirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legaturd
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL TINCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescutd

Palas Streetball Challenge

Palas Streetball Challenge este o
competitie sportivd de baschet 3x3, care
se desfdsoard pe parcursul a doud zile.
Palas Streetball Challenge integreaza

pe langd meciurile de baschet 3x3 si
concursuri individuale, precum:

e Aruncdri de 3 puncte
e Aruncarilibere

e Concurs de slam-dunk
(cu participare internationala)

Editia din 2018 s-a desfasurat in perioada
15-16 iunie si a avut un numar de 3400
de beneficiari (participanti si spectatori).
Scopul acestui eveniment-concurs este
de a promova baschetul in lasi si de a
oferi iubitorilor de baschet oportunitatea
de a evolua intr-un mediu profesionist
organizat si cu premii.
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[ ] L] [ ] L]
viziune & misiune
Asociatia New Odyssey este o
organizatie care lupta pentru drepturile
copiilor cu autism. Obiectivele asociatiei
sunt: integrarea copiilor cu autism in
institutiile invatdmantului de masg,
ajutorarea mai multor copii prin
intermediul terapiilor desfdsurate in
centrul nostru, obtinerea decontdrii
terapiei ABA de cdtre stat.

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Tabara de vard

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul

Tabara de vara

Tn august 2018, asociatia a organizat

o tabdrd de vard in SGmbdta de Sus,
Judetul Brasov. Tabdra, la care au
participat 40 de persoane (copii cu
tulburdri de spectru autist si parintii
acestora) a inclus activitati educative si
de relaxare deopotriva.

3 e

Multumim Kaufland Roménia cd este aldturi de Asociatia
New Odyssey si cd de fiecare datd cand cerem ajutorul,

ne sprijind in diverse proiecte.

ALINA BOBARNAC

Presedinte
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viziune & misiune
Obiectivele asociatiei sunt:

|dentificareaq, initierea si sustinerea pentru
practicarea rugby-ului de performantd
pentru 100 de copii defavorizati de pe
raza Bucurestiului si zonele limitrofe;

Desemnarea rugby-ului ca activitate
educativg, sportiva in randul copiilor si al
personalului de ingrijire din sistemul de
protectie al DGASPC Bucuresti;

Constituirea unei oferte de petrecere
a timpului liber pentru copii, prin
organizarea de turnee nationale si
internationale cu premii.

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 2/ Cupa Rugby Under 15
/ Reciclare si mediul inconjurdtor
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Cupa Rugby Under 15

Asociatia Sportiva Rugby Club Antonio Junior, in colaborare cu
Federatia Romana de Rugby, a organizat o noud competitie
adresata copiilor, categoria de varsta U15 (under 15). Astfel, cu
sustinerea unuia dintre partenerii de traditie ai clubului, Kaufland
Romania, timp de trei duminici consecutive, pe 18 noiembrie,

25 noiembrie si 2 decembrie, a fost organizatd editia a doua a
,Cupei Kaufland”.

La aceastd competitie s-au inscris aldturi de Rugby Club Antonio
Junior, echipele RC Grivita, CNAV-Dinamo si RC Flamingo.
Meciurile au avut loc pe terenul din Complexul Studentesc Tei
din Bucuresti.

Turneele sunt rezervate exclusiv copiilor nascuti in 2004/2005

si mai mici. Organizatorii si partenerii au avut multe surprize
pentru participanti. Una dintre surprize a fost aceea ca toate
echipele participante la turneu au beneficiat de repriza a 3-a'in
fiecare duminicd, cu preparate culinare oferite din LBUCATARIA”
parintilor voluntari ai clubului Rugby Club Antonio Junior.

Numdr beneficiari: 300 de copii.

3 pIT] I&U

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Cancel Cancer

Cancel Cancer

Asociatia Simte Romaneste, Avon
Cosmetics Romania, in parteneriat cu
Kaufland Romania, a continuat si in 2018
demersul prin care a indemnat femeile
sa afle ca sunt bine, prin care au discutat
despre depistarea precoce a cancerului
de sdn si au oferit peste  1.500 de
ecografii si peste 50 de mamografii
gratuite.

Campania a avut in componentd o
caravand in 16 orase (Alexandria, Slatina,
Petrosani, Resita, Lugoj, Arad, Satu-Mare,
Slobozia, Tulcea, Vaslui, Piatra Neamt,
Botosani, Campina, Codlea, Sighisoara

si Bistrita), in parcarile supermarketurilor
Kaufland, unde s-au oferit femeilor

care s-au prezentat in zona Cancel
Cancer o consultatie senologicd gratuita
(anamneza examen clinic, ecografie de
san si, dacd a fost nevoie, recomandare
pentru mamografie.)

g s
v

oy,
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Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romdnia
in 2018: 1/ The Blood Network

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Untold, cu sprijinul Kaufland Romania,
se incadreaza in categoriile Educatie, Culturd si Sport & Sandatate

The Blood Network

Untold si Neversea au lansat a patra editie a campaniei
de donare de sange Blood Network. De la o editie la altq, —M/\
campania Blood Network s-a dezvoltat puternic in privinta ]
numdrului de oameni care doneazd sdnge atdat in centrele fixe,

cat sila caravanele mobile Blood Network.

Tn 2018 campania s-a desfasurat in perioada 29 mai-29 iunie in
toate centrele de transfuzii din tard.

Persoanele care si-au dorit sa participe la cele doud festivaluri
au putut dona si la caravanele mobile din sase orase ale tdrii:
Cluj-Napoca, Bucuresti, lasi, Timisoara, Brasov si Constanta.
Toti cei care au donat la caravanele mobile au primit un bilet
gratuit de o zi la Untold sau Neversea.Toti cei au donat sGnge
la centrele de transfuzii din intreaga tard au primit reducere la
abonamente pentru festivalurile Untold sau Neversea.

Campania BLOOD NETWORK a fost realizatd cu sprijinul
Kaufland Romania si in parteneriat cu platforma Si Eu Donez,
dar si cu ajutorul Institutului National De Transfuzii Sanguine.

Peste 2000 de persoane au participat la campanie si au sonat
sange.

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 1/ Stimulare si integrare senzoriald
pentru copiii cu deficiente

Stimulare si integrare senzoriala

pentru copiii cu deficiente

Centrul de zi Silvia al Fundatiei Haven - Speranta Tuturor, Piatra Neamt

a lansat un nou proiect - Stimulare si integrare senzoriald pentru copiii cu
deficiente. Perioada de desfasurare a fost martie - iunie 2018, sponsor

principal fiind Kaufland Romania. Motivatia proiectului a plecat de la

deficientele senzoriale care i fac pe unii copii sa nu accepte anumite alimente din
cauza mirosurilor, a texturii sau a multiplelor forme si culori pe care le descopera copilul
cu deficiente in ceea ce urmeaza sa consume. Stimulii sunt receptionati ca fiind prea
multi sau prea puternici, ceea ce conduce la respingerea mancdrii, incapacitatea de
ainghiti, de a mesteca etc. Astfel, proiectul si-a propus s desfasoare ateliere de
stimulare senzoriald gustativa, tactild si vizuald care vizeazd dezvoltarea si integrarea
capacitdtii copiilor de a minca, a bea echilibrat si de a deveni autonomiin servirea
mesei.

Beneficiari directi sunt 10 copii de la Centrul de zi Silvia Piatra Neamt, cu varste
cuprinse intre 4-16 ani, prezentand deficiente precum autism, sindrom Down, retard
psiho-motor.
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Numadr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Pedalam pentru Romania

Aproape 250 de biciclisti amatori au plecat in data de 26 iunie
2018, din patru orase traditionale, pentru a se reuni, 5 zile mai
tarziu, la Alba lulia. Zeci de localitati strabatute cu 20 de km/h,
100 de kilometri/zi, 500 de kilometri de pedalat. Acestea au fost
principalele coordonate ale "Pedaldm pentru Romania", cel mai
mare mars pe bicicletd dedicat celor 100 de ani de la Marea
Unire.

Tura s-a adresat amatorilor de ciclism, tuturor celor preocupati
de sport, dar si celor care si-au dorit s dea, prin efortul lor, un
mesaj de drag pentru Romania, in anul Centenarului.

Marsul a fost unul asistat, pe parcursul intregului traseu
participantii au fost insotiti de un autocar pentru odihna si
situatii speciale, masini tehnice pentru urgentele legate de
biciclete, salvare si masini care delimiteazd coloana.

"Pedaldm pentru Romania" a fost un marsciclist, nu o cursa. A
fost un exercitiu de curaj, dar si de rezistentd fizica, cu scopul clar
de a demonstra cd toate generatiile pot onora Romania prin

efort, camaraderie si grija - nu doar prin vorbe mari.

L] [ ] L] [ ]
viziune & misiune
Asociatia se angajeazd sd ofere suport

copiilor dezavantajati, care suferd de
afectiuni cronice.

Scopul asociatiei este s aducd momente
de bucurie prin produsele utile si
distractive, ce pot fi utilizate atat de copii,
cat si de adulti.

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romaénia
in 2018: 1/ Ce mancam?

Asociatia ,Orasul Meu, Culorile Mele” si
Kaufland Romania au demarat proiectul
,Ce mancdm?” prima campanie cu
acoperire nationald de combatere a
cresterii ingrijoratoare a ratei obezitdtii
infantile.

In prezent ne confruntdm din ce in ce mai
mult cu epidemia globald de obezitate.
Conform rezultatelor unui studiu efectuat
de Federatia Romana de Diabet pentru
Ambasada Regatului Tarilor de Jos in

Romania, rata obezitatii in randul copiilor
ajunge, in unele comunitdti, la 30%. I
medie, acestia mdndncad intre mese de
trei ori pe zi, adesea bomboane si gustdri
sarate. Problema afecteazd mai mult
bdietii decat fetele sin special copiii de
varsta scolard.
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Prin proiectul ,Ce mancam?”, Asociatia ,Orasul Meu, Culorile
Mele" in parteneriat cu Kaufland Romania au venit in sprijinul
gradinitelor, al familiilor si al comunitatilor locale, mobilizand
toate pdrtile implicate pentru a spori nivelul de constientizare
fata de importanta unei alimentatii sandtoase. Actionand pe
parcursul unei perioade critice pentru dezvoltarea copiilor -
perioada gradinitei, cresc sansele ca ei s adopte o alimentatie
sandtoasad si un stil de viatd activ, pentru ca obiceiurile care duc
la un stil de viata sandtos se invata din copilarie.

Peste 280 de grddinite au acceptat provocarea, insumand
peste 20.000 de copii care au participat intr-un parcurs
educational entuziasmant prin lumea nutritiei in sase lectii
amuzante. Asociatia ,Orasul Meu, Culorile Mele"si Kaufland
Romania au oferit gratuit gradinitelor participante materiale
educationale necesare, precum suportul de curs, harti de
colorat uriase, postere si flyere. Copiii au invatat astfel cum sa
facd alegeri alimentare sandtoase, prin jocuri de rol, cGntece si
ateliere de colorat.

Conform datelor adunate de organizatia non-guvernamentald,
89% dintre copiii care au luat parte la program luau micul dejun

n mod regulat in luna decembrie, fatd de doar 37% in luna iunie.

Proiectul s-a bucurat de un foarte mare succes in randul
grddinitelor, iar multe dintre ele au cerut sd fie incluse sin
proiecte viitoare. Pentru a marca incheierea cu succes a
programului, ,Orasul Meu, Culorile Mele” si Kaufland Romania
au oferit drept cadou in magazinele Kaufland harti de colorat
uriase create de Orasul Meu pentru a promova consumul
sustenabil si productia locala.

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Timisoara 21k

Timisoara 21k

SportGuru Timisoara 27k isi propune inca de la prima editie sa fie

o competitie sportiva de mare anvergura care sd aseze din nou b=
Timisoara in randul oraselor importante din lumea sportului de ‘M/\'

masd, pe plan national si international.

Evenimentul este initiat de Asociatia Competitia cuprinde probe si categorii

Sport Guruy, in parteneriat cu Primaria pentru toate varstele, astfel ca pe
Timisoara si are in echipa organizatoare langa traseul de 21 km participantii au
oameni cu mare experientd in putut alerga la crosul de 10 km, la cursa
dezvoltarea si administrarea competitiilor populard sau la cursa copiilor.

de alergare din Romania. - . N
9 A doua editie a concursului a avut loc n

Traseul de 21 de kilometri a fost gandit perioada 24-25 martie 2018 si a adunat
pentru ca frumusetile orasului de pe Bega  laolaltd 1500 adulti si 400 de copiii
sa poatd fi apreciate de toti participantii; pasionati de sport.

cursa a avut startul si finisul in Piata Unirii
- un loc emblematic pentru Timisoara,

un traseu care radmane totusi unul fluent
si rapid, in asa fel incat alergatorii sa-si
poatd dobori recordurile de timp pe
aceastd distanta.
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FUNDATIA PRINCIPESA

MARGARETA A ROMANIEI

@ partener ] i Prin programul national Tinere Talente, Fundatia Principesa

Margareta a Romaniei oferd burse de studiu, mentorat si

oportunitati de promovare celor mai promitdtori tineri artisti

v- ° & 1 o : o 10 romani din domeniul muzicii clasice si al artelor vizuale, aflati la

Tnceput de carierd si in imposibilitatea de a se dezvolta pe viitor

Romania isi atinge adevdratul potential si toti cetdtenii ei se respecta reciproc si pe ei din motive financiare.
insisi. Obiectivele fundatiei sunt cresterea calitdtii vietii copiilor din zone defavorizate Bursele Tinere Talente se acordd pe perioada unui an calendaristic, iar tinerii sunt
printr-o abordare integratd a invatdrii si a dezvoltdrii socio-emotionale, crearea de selectati la inceputul fiecarui an, de un juriu de specidlitate. In 2018, Fundatia Principesa
sanse egale pentru tinerii talentati proveniti din medii defavorizate, prin sustinerea si Margareta a Romaniei a oferit 30 de burse de studiu, pentru 15 muzicieni si 15 artisti
promovarea talentului lor, cresterea calitdtii vietii persoanelor varstnice din Romania vizuali. Finantarea le-a permis tinerilor sa fsi cumpere materiale si instrumente si s
prin sustinerea imbdatranirii active, alinarea singurdtatii si crearea de servicii noi. participe la concursuri, concerte, expozitii si cursuri de specializare n Romania si in
straindtate, obtinand rezultate remarcabile. Tn cadrul proiectului, Fundatia Principesa
Necesar de finantare . . R : : ) . .
. 3 2 mu [eL Margareta a Romaniei a organizat ai programului national Tinere Talente.
al asociatiei in 2018: ) . . ) .. L e
mentorate intergenerationale, o tabard Gala a reunit importante personalitati din
260/ de creatie si o serie de cursuri de lumea culturald, sponsorii si mentorii din
din care: 4’ (1) mdiestrie sustinute de personalitdti ale cadrul programului, profesorii si familiile
sustinut de Kaufland Romania muzicii clasice din tard. tinerilor artisti. Cei 30 de tineri talentati

au prezentat intr-un spectacol-eveniment

Programul a fost incheiat prin Gala o o
un concert de muzicd clasicd, precum

Numdr de proiecte
sustinute de Tinere Talente 2018, organizat in data
Kaufland Roménia de 19 noiembrie 2018, la Teatrul National

in 2018: 1/ Tinee Teleme Bucuresti. Evenimentul a fost dedicat

si 0 expozitie de arte vizuale, rezultat
al colabordrii interdisciplinare de pe

o o : o parcursul intregului an de bursa.
tinerilor muzicieni si artisti vizuali, bursieri

FORMA IMPACTUL ASUPRA

CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR Kaufland Romania este unul dintre cei trei parteneri
1.CE S-A SCHIMBAT? (/oul impactului strategici ai programului national Tinere Talente si

SRSl SIS alela] @R G=R CERILIRAT frrriunziielfigperiil actiondm Tmpreund din dragoste pentru Romania.
eSSl e e AT S LT Timp de 10 ani, Kaufland a avut o sustinere esentiald si

Tmbundtatirea competentelor personale ~ . . ' L o
Tmbunatatirea calitatii vietii constantd a tinerilor talentati bursieri ai Fundatiei, si a

contribuit in acelati timp la viata culturald a societatii.
CUM A BENEFICIAT A generat o transformare Investitia si increderea oferite Fundatiei Principesa

A? P o . U
A:)(?Cfl/AsT:)l:] OP/CGRT/ENERA' Morgoreto a Romaniei ne onoreaza Sl ne inspira sa
m ul asupre -ulul

2. S-a produs o imbunatatire

S L evoludm n fiecare an.
Servicii noi sau imbunatatite CUM AM PROTEJAT
Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IOANA PETREA

Director Comunicare si Fundraising

MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul
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ASOCIATIA

ROMANII CARE SE AJUTA

@)

viziune & misiune
Viziunea asociatiei este crearea unei retele nationale de

intrajutorare si de a promova principiul solidaritdtii, valorile
umane si culturale.

ereedatieimaos, 465.000 lei
din care: 85%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Caravana cinematografica “Coborém la prima”

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul
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Caravana cinematografica

YCoboram la prima”

,Coboram la prima” este o poveste inspirationald despre natura
umand si despre comportamentul n situatii de crizd, dar si
despre cum poti sd descoperi cu adevarat pe cineva dacd ai

timp sa-I asculti.

,.Cobordm la prima” spune povestea
cal@torilor dintr-un vagon de metrou, a
doua zi dupd incendiul de la Colectiv.
Nevoiti sd petreacd impreund cateva ore
pentru ca metroul se opreste intre statii,
caldtorii incep sa se descopere, sa inlature
judecadtile si prejudecatile pe care le au
fata de cei cu care, din intdmplare, sunt
colegi de calatorie.

In paralel cu lansarea filmului pe marile
ecrane, in perioada iunie 2018-februarie
2019 a avut loc caravana cinematografica
Kaufland cu proiectia filmului ,Coboram

la prima”in 60 de licee din 30 de orase -
Brasov, Constanta, Bucuresti, Cluj, Oradea,

Salonta, Arad, Lugoj, Timisoara, lasi, Sibiu,
Pitesti, Ploiesti, Bacdu, Deva, Covasnag,
Suceava, Cernduti, Piatra Neamt, Targul
Mures, Baia Mare, Sighetul Marmatiei,
Caracal, Slating, Craiova, Botosani,
Targoviste, Campina, Campulung, Barlad,
Vaslui, Sfantu Gheorghe, Brdila, Galati.
Peste 54.000 de elevi au vizionat filmul.

Caravana a avut scopul de a pune in
dialog preconceptiile, prejudecatiile si
situatiile de viatd asemandtoare cu
cele din film. Pentru elevi a fost inedit
sd cunoascd echipa de productie si
au avut foarte multe intrebdri despre
cinematografie.

Kaufland Romania ne-a ajutat sa crestem in anvergurd

proiectele asociatiei. Lucru care a avut ca efect

promovarea scopului asociatiei care reiese din denumirea
sa -, Asociatia Romanii Care Se Ajutd”. O tard cu 8,6

milioane de analfabeti functional are nevoie de sprijinul
Kaufland prin investitiile in CSR. In numele asociatiei, va
multumim.

DORU DASCALU

Presedinte
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FUNDATIA HOSPICE

+«CASA SPERANTEI"

[ ] [ ] [ ] L]
viziune & misiune
Viziunea Fundatiei Hospice ,Casa Sperantei”este ca, in Romania, toti pacientii cu

boli incurabile sd beneficieze de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la momentul
potrivit, pentru a trdi cu demnitate fiecare clipd, aldturi de cei dragi.

et 17251.000 lei
din care: 2’18%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 2/ Concert caritabil
/ "Roaring 20s” Edelweiss Dinner

iectele dezvoltate de Hospice Casa Speral
Roménia, se incadreazd in categoriile Educatie, C

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT?
2.CUM S-A SCHIMBAT? |

Sponsorizare n bani

1. Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitatii vietii

Sponsorizare n produse

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire
CUM A BENEFICIAT A generat o transformare
ASOCIATIA PARTENERA?

pactt ipra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Actiuni directe de protejare a mediului

Concert caritabil

HOSPICE Casa Sperantei a organizat, pe 3 noiembrie 2018, 3 Seuxy
concertul caritabil Timp pentru Viatg, in beneficiul copiilor si al ‘M/\

. - . : L . v
adultilor care infruntd un diagnostic incurabil.

Evenimentul HOSPICE de la Ateneul Roman a fost mai mult
decdat un concert, mai mult decat o seard de muzicd si fapte
bune; a fost seara dorintelor implinite pentru doamna Emilia,

care a visat toatd viata sa urce pe o scend, pentru copiii
HOSPICE care au cantat Imnul Optimismului si pentru toti cei
carora HOSPICE va putea sd le ofere ingrijire gratuitd.

Cu ajutorul sponsorilor si al celor care

au cumpdarat bilete, HOSPICE Casa
Sperantei a stréns aproximativ 35.000

de euro in urma concertului caritabil.

Cu aceastd sumd, fundatia va putea
asigura astfel 177 de zile de internare
gratuitd, 200 de vizite multidisciplinare
la domiciliul pacientilor si 530 de
participdri in centrele de zi. De
asemenea, peste 100 de pacienti au fost
prezenti in sald, datoritd celor care au
cumpdrat “Un bilet pentru un pacient”, un
bilet in plus prin care au oferit mai mult
decdat un cadou: au oferit unui pacient o
seard de terapie prin muzicd si i-au redat
speranta cd se poate bucura de fiecare
clipa.

Trei grupuri vocale si artisti care sustin

scena Ateneului Roman pentru a oferi
Timp pentru Viata pacientilor ingrijiti

de HOSPICE Casa Sperantei. Anatoly,
Blue Noise si Brio Sonores au sustinut un
spectacol a capella ce a traversat stiluri
surprinzdtoare: pop-operd, jazz, pop-rock,
pop, jazz si contemporan. Cele trei grupuri
sunt cunoscute si indrdgite pentru vocile
fenomenale si stilul non-conformist pe
care il abordeaza.

Un moment special al serii a fost duetul
Emilia State - Doru Todorut, moment
care a ridicat sala in picioare. Doamna
Emilia, pacientd HOSPICE, nu a avut
timp sd@ se dedice muzicii, a fost ocupata
sd supravietuiascd cancerului. Dar si-a
imaginat de multe ori cum ar fi sa cante
o romantd pe o scend impundtoare si sa
emotioneze o sald intreagd. Concertul
HOSPICE de la Ateneu a inseamnat
seara dorintelor implinite. Doamna Emilia
si Doru Todorut au cantat impreund
doud melodii, acompaniati de chitaristul
Alexandru Nicolae, primind aplauze la
scend deschisd in cea mai frumoasa sald
de concerte din Bucuresti.

Pe scend au urcat si copiii HOSPICE,
micuti care au aflat de niste lucruri
despre care niciun copil nu ar trebui sa
stie: diagnostice, tratamente, spitale.
La HOSPICE au invatat insa ca nu
sunt singuri si c@ sunt puternici. Atat
de puternici, incat pot sa cdnte despre
optimism pe cea mai frumoasd scend din
Bucuresti. Algturi de Liviu Teodorescu,
copiii au ridicat sala in picioare cu
melodia-manifest Imnul Optimismului.
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La randul sau, ambasadorul Marii Britanii in Romania, Andrew
Noble, a sustinut un discurs in limba romana multumind celor
prezenti si indemnand la implicare. Evenimentul a marcat inca
un moment deosebit pentru HOSPICE: gazda concertului, Marta
Usurelu, a devenit ambasador oficial HOSPICE Casa Sperantei.

Numdr beneficiari: 700 de persoane.

»Roaring 20s” Edelweiss Dinner

Aproape 250 de invitati au fost prezenti la "Roaring 20s” 3 SeEx
Edelweiss Dinner, cel mai important eveniment caritabil —M/\
organizat de HOSPICE Casa Sperantei. s

A fost o seard cu artd si fapte bune, in beneficiul miilor de

copii si adulti care infruntd un diagnostic incurabil. Prietenii,
paliative in Romania au participat la eveniment, iar bunatatea
si generozitatea acestora se traduce n sprijin pentru pacientii
HOSPICE. Fundatia a putut asigura astfel 14 zile de internare in
unitatile cu paturi ale organizatiei pentru 120 de pacienti, 1.700
de vizite multidisciplinare la domiciliul pacientilor si 2.500 de
participdri in centrele de zi.

"Roaring 20s" Edelweiss Dinner a avut loc pe 7 iunie si a fost
prezentat de Sanda Nicola si Mihai Radulescu, gazdele perfecte
pentru cei prezenti.

Regizorul si coregraful Rdzvan Mazilu - unul dintre cei mai
importanti artisti romani ai momentului - Tmpreund cu echipa

sa le-au propus invitatilor o cdl@torie incitantd in lumea
stralucitoare a anilor '20. De asemenea, Smoothie & The Urbans
au oferit un show vibrant, iar Bianca Onet i-a incantat pe invitati
cu vocea sa seducdtoare.

Invitatii la “"Roaring 20s” Edelweiss Dinner au avut parte, pe
|&ngd o seard artistica de exceptie, si de o licitatie cu strigare, in
urma cdreia participantii si-au putut adjudeca obiecte-unicat si
experiente inedite.

Printre invitati s-au aflat multi sustinatori
printre care Printul Grigore Ghyka,
Nicholas de Roumanie, ambasadorul
Statului Israel in Romania, Excelenta

Sa, doamna Tamar Samash, Consulul
Republicii Chile in Romania, Rodrigo
Guzman Barros, precum si doamna
Gladys Abankwa-Meier-Klodt, sotia
ambasadorului german la Bucuresti.

Pe scend au urcat Graham Perolls,
presedinte fondator al HOSPICE Casa
Sperantei, precum si Mirela Nemtanu,
CEO HOSPICE, care le-au vorbit
invitatilor despre schimbarea pe care, de
mai bine de un sfert de secol, fundatia
o aduce n vietile celor care suferd de
boli incurabile. Dr. Diana Loreta Paun,

consilierul de Stat - Departamentul
Sandtate Publicd - a felicitat HOSPICE
pentru cei 26 de ani de activitate n

Romania si a transmis un mesaj puternic
din partea Administratiei Prezidentiale:
ingrijirea paliativd este incd un domeniu
greu incercat in Romania, insd impreund
putem aduce sperantd si putem face cu
adevdrat o schimbare in viata celor greu
incercati. Un alt moment emotionant al
serii a fost filmuletul despre Maria, mica
noastrd pacientd, pentru care HOSPICE
a devenit o a doua casg, in care se poate
bucura din nou de copilarie.

Fondurile stranse la “Roaring 20s”
Edelweiss Dinner au fost dedicate
asigurdrii de servicii gratuite copiilor si
adultilor care infruntd o boald incurabila.
Datoritd celor care cred in cauza
HOSPICE, ingrijirea paliativa va juca un rol
important atat in vietile celor cu o astfel
de afectiune, cat sin ale celor care le
sunt alaturi.
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FUNDATIA THE DUKE OF o e T oo
EDINBURGH'S INTERNATIONAL

1.CE S-A SCHIMBAT?
Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT?

~
AWA R D Ro M A N IA 1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbunatatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legatura

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?

Servicii noi sau imbunatatite
Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescutd

The Duke of Edinburgh’s International Award este liderul global Atragerea mai multor angajati sau voluntari

al programelor de tineret, cu peste 60 de ani de existentd ce
au dovedit cg, prin reunirea experientelor si competentelor

CUM AM PROTEIJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Actiuni directe de protejare a mediului

necesare credrii unor cetdteni implicati, tinerii devin mai pregatiti
pentru o educatie echilibratd, pentru locul de munca si pentru
viatd. Programul the Duke of Edinburgh's International Award
este prezent in peste 140 de tdri si teritorii si este patronat la
nivel global de Alteta Sa Regald Ducele de Edinburgh, iar la

nivel national de Majestatea Sa Margareta, Custodele Coroanei
Romane.

Viziunea fundatiei in Romania este de a face programul sa
ajungd n vietile cat mai multor tineri, indiferent de mediul lor
de provenientd, pentru a putea imbrdatisa oportunitatea de

a-si gasi potentialul si de a-si depdsi limitele. Avand o serie de Conceput ca un proiect de diplomatie culturald combinat cu
principii solide bazate pe filosofia voluntariatului si a invatdrii prin o strangere de fonduri, scopul cartii bilingve “Celebrating food
experientd, programul Award necesitd implicare pe termen lung, around the world - Sarbatorind mancarea in jurul lumii” a fost
nu numai din partea tinerilor, dar si partea adultilor sa facd accesibile culturile din care provin membrele Comunitatii
Sotiilor Sefilor de Misiune din Bucuresti prin intermediul limbajului
Necesar de finantare universal al gastronomiei, precum si strangerea de fonduri
al asociatiei in 2018: de care sa beneficieze tinerii cu posibilitdti reduse inscrisi in

programul Award. Cartea cuprinde 26 de retete ale membrelor
din care: Comunitatii Sotiilor Sefilor de Misiune, dar si o contributie

speciald a Majestatii Sale. Intreaga suma obtinutd din vanzarea

acestei carti este folositd in sustinerea educationald a tinerilor.

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018:



ASOCIATIA CINEMOBILUL

0)

viziune & misiune
Viziunea asociatiei este aceea de a duce filmul in aer liber in

toate orasele din Romania, cu scopul de a bucura si a transmite
mesajele filmelor in randul cdtor mai multe persoane.

et weeciatioimaoie;, 140.000 lei
din care: 80%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romdnia
in 2018: 2/ Caravana Cinemobilul
/ Ora de film

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare n bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Participarea voluntara a angajatilor Kaufland
Romania la desfasurarea proiectului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?

impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu

& Ora de film

Cinemobilul este cea mai accesibila si creativa caravand de film din Romania. Totul a

pornit de la un vis de a aduce experienta unui cinematograf persoanelor din cele mai
izolate zone ale tarii, in special copiilor care nu au mai avut ocazia de a vedea un film
pe ecran mare.

Peste 15.000 de spectatori din toatd tara au participat la cele 78 de proiectii
Cinemobilul cu intrare liberd. Publicul s-a bucurat de productii cinematografice lansate
n ultimii 2 ani, unele premiate international, variate ca genuri artistice: de la film de
aventura ("Odiseea" / "L'odyssée"), la film de animatie ("Testoasa rosie" / "La tortue
rouge", "Berzele" / "Storks") sau documentar ("Roménia neimblanzita").

Pe harta caravanei Cinemobilul 2018 s-au aflat sate si orase din 20 de judete: Cluj,

Bihor, Satu-Mare, Maramures, Bistrita-Ndasaud, Timis, Caras-Severin, Hunedoara, Albg,
Mures, Sibiu, Suceava, Botosani, Bacau, Galati, Buzauy, lifov, Gorj, Valcea si Tulcea. Pentru
majoritatea spectatorilor, proiectiile Cinemobilul au fost prima ocazie de a vedea un
film pe ecran mare, in aer liber. 500 de oameni au participat, in medie, la proiectiile

din orase, iar unele evenimente au atras peste 1000 de spectatori (Tulceq, Sighetu
Marmatiei, Bistrita).

In cadrul caravanei, Cinemobilul a lansat si un program de educatie cinematografica
pentru elevii din mediul rural: "Ora de Film". Pentru elevii de la 29 de scoli din targ,
proiectiile Cinemobilul din clasd au fost prima oard cand au vizionat un film. n
parteneriat cu Festivalul International de Film Transilvania (TIFF), a fost proiectat filmul
documentar "Romania Neimblanzitd" la aproape 800 de copii din satele aflate n
proximitatea Clujului, la doar cateva sdptdmani de la lansarea oficiald in cinematografe.
Documentarul "Romania Neimblanzitd" a ajuns si la peste 1000 de copiii din satele
aflate in vecindtatea orasului Tulcea si la elevii din 10 scoli tulcene n colaborare cu

Festivalul International de Film despre Oameni si Mediu (Pelicam).

Colaborarea cu Kaufland Roménia a fost foarte
frumoasg, eficientd si promptd, de pe urma cdreia toti cei

implicati au avut de castigat.

ALEXANDRU TUDOR BACIU

Presedinte
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FUNDATIA FILDERMAN PENTRU

EDUCATIE, CULTURA SI ARTA

() de t ! = = : _ ; ; EATATE
Evenimentul, desfdsurat in perioada 8-10 martie 2018, a inclus oy G
concursuri, spectacole, oferirea de cadouri, inclusiv in caminele L.!I
pentru persoane varstice din Bucuresti si Dorohoi.
viziune & misiune
Evenimentul a avut ca scop promovarea Femeii, indiferent de apartenenta la
Misiunea fundatiei este facilitarea unui dialog intercultural, implicarea tuturor etnie, religie sau statut profesional - modul in care se poate face utilg, in societate,
factorilor interesati in activitati de voluntariat, in vederea dezvoltdrii unui sistem dezvoltarea competentei, a spiritului civic.

de educatie bazat pe valori, competente si aptitudini.
Necesar de finantare -
al asociatiei in 2018: 140000 [@L
[ ] L] [ X ]
dncre: 22%0 Culorile Unirii Noastre

sustinut de Kaufland Romania

Beneficiari directi: peste 650 de persoane.

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 2/ Femeiq, al cincilea anotimp
/ Culorile Unirii Noastre

Fundatia Filderman pentru Educatie, Culturd si Arta si ENCATE B¢

Federatia Comunitdtilor Evreiesti din Romania - Cultul Mozaic, .' I
in parteneriat cu Departamentul pentru Relatii Interetnice din U

cadrul Secretariatului General al Guvernul Romaniei, a organizat,
n perioada 22 - 27 octombrie 2018, cea de-a lll-a editie a
Taberei de picturd, la lasi: Proiectul Culorile Unirii Noastre - Tinerii
artisti, martori ai viitorului.

FORMA IMPACTUL ASUPRA

CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR 32 de tineri artisti, elevi ai colegiilor de artd din Bacau, Buzau si lasi, indrumati de

profesori de arte plastice, au realizat lucrdri, avénd ca subiect Centenarul - istorie,

1.CE S-A SCHIMBAT?

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea im valori, oameni, patrimoniu, viitor. Lucrdrile au fost expuse in targ, la Vatican, Israel,
1. Schimbarea atitudinii / comportamentului Austria si Norvegia.
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbundatatirea calitdtii vietii Tinerii — reprezentanti ai minoritatilor nationale si nu doar - elevi foarte talentati, au
2. S-a stabilit o legatura nevoie de promovare si ajutor pentru a-si realiza traseul profesional dorit, care sd le
GO & BENEFE @ [preEls @ imbumgitsijie asigure un nume si un loc n spatiul artistic national si international. Pe langa atelierele
ASOCIATIA PARTENERA? A generat o transformare

de creatie - picturd si graficd - organizatorii au propus tinerilor participanti, spre
dezbatere, cateva subiecte importante: competentd si competitie; arta ca forma de
educatie; viitorul meu incepe azi - roluri si locuri; EU sunt Europa.

impactul NG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupr ui

Proiectul face parte din strategia Federatiei Comunitatilor Evreiesti din Romania si a

Fundatiei Filderman, de promovare a dialogului intercultural, de formare si educare

Nu este cazul a tinerilor pentru un viitor comun mai bun, de cunoastere si recunoastere a valorii
talentului autentic.
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Printre companiile sau oamenii cu care am colaborat,
de-a lungul celor opt ani de existentd a Fundatiei
Filderman, Kaufland Romania se remarca prin vocatia
Binelui, prin interesul de a aseza binele social, cu tot ceea
ce inseamnad el - de la educatie, culturd, protectie sociald
si medicald la mediu si diversitate - pe o constructie
temeinica.

Colaborarea cu Kaufland Romania, ajutorul financiar
primit pentru derularea proiectelor Fundatiei, au conferit
activitdtilor noastre un plus de valoare si au gjutat la
rezolvarea unor probleme sociale.

Intr-un gest de normalitate si respect - multumim
Kaufland Romania!

JANINA ILIE

Director Executiv

ASOCIATIA FALTICENI CULTURAL

vizdiune & misiune

Obiectivele asociatiei sunt dezvoltarea spiritului creator si
competitiv al tinerilor; oferirea unor metode alternative de
petrecere a timpului liber; descoperirea unor tinere talente in
arta teatrald; reinvierea municipiului Falticeni ca centru cultural

reprezentativ al Romaniei.

Necesar de finantare o
al asociatiei in 2018: 200000 leL

ancae: 3D Y0

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Festivalul International de Teatru

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

pentru Tineret “Gr. V. Birlic”

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbundtdatirea calitdtii vietii

2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEIJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul
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Festivalul International de Teatru ASOCIATIA GREEN HOURS

pentru Tineret ,,6r. U. Birlic”

Cea de-a 8-a editie a Festivalului International de Teatru pentru ENCATE B¢ Necesar de finantare .
Tineret "Gr. V. Birlic" s-a desfdsurat in perioada 20-26 august al asociatiei in 2018: 447'000 l'el‘
2018 la Fdalticeni. Juriul festivalului a fost alcgtuit din Cezara

Dafinescu, Magda Catone, Ovidiu Cunceaq, Brindusa Novac, din care: 11%
Lorette Enache si Mihaela Acatrinei, in timp ce juriul tinerilor sutinut de Keflene Rememic
a fost format din Ana-Maria Fasolg, Stela Cora, Daniel Popg,
Cosmin Stefan, Loreta Saviuc si Razvan Contu. Numdr de proiecte
: - o - - . sustinute de

La eveniment au participat iubitori numdrat trupa ,Phantasia” din Craiova, o .

i teatrului si ) | ¢ Sapte” din Crai InVers” di Kaufland Romaénia
ai eg rij ui §|' nu humol, prog[omu ru_pg ” apte” din ”ro|.ovo,. JInVers” din in 2018: 1/ AFTER HOP - Crud”
cuprinzand si mai multe lansdri de carte, Chisindu, ,Teen Act” din Piatra Neamt,
ntalniri cu personalitati din domeniuy, ,Difainii” din lasi, ,Lumindtorul” din
concurs de recitare poezie, teatru pentru Focsani, ,Gong cARTe" din Ra@mnicu Sarat,
copii, expozitii. .Masquerade” din Caransebes, ,Victoria
11 echipe de teatru din intreaga tard, cat Art ¢ /Cuibul Art,|’$t|‘|or Jumér din Bucuresti FORMA IMPACTUL ASUPRA

si trupa ,Protha” din Panciu. CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

si din str@ingtate, au fost selectate pentru
a juca pe scena Centrului Cultural ,Gr. V. Numar beneficiari: 2000 de persoane.
Birlic” din Falticeni. Printre acestea s-au

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse 1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. A generat o transformare

Asociatia Falticeni Cultural este intr-o relatie excelenta CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

de colaborare cu Kaufland Roménia.

Kaufland Romania este sponsorul oficial al Festivalului AT WLl U e e de prEeeE

e ; " PT & A _ Educati t di
International de Teatru pentru Tineret “Gr. V. Birlic”, Vizibilitate crescutd ucatie pentru mediu

fiind cel mai important sponsor incd de la prima editie
a festivalului. Pentru plus valoarea adusd Festivalului
“Birlic”, Asociatia Falticeni Cultural multumeste Kaufland
Romania.

VASILE LIVIU MIHAILA

Presedinte

186 187



AFTER HOP - "Crud”

Spectacolul CRUD a fost creat in cadrul
proiectului cultural AFTER HOP, dezvoltat
de Platforma culturald Frilensar in
perioada martie-iunie 2018, in parteneriat
cu UNITER si Asociatia Green Hours.
Proiectul a beneficiat de o co-finantare
din partea Administratiei Fondului Cultural
National si de sprijinul Kaufland Romania.
AFTER HOP si-a dorit in primul rand sa
trateze intr-o manierd modernd, plind de
culoare si tehnici teatrale contemporane,
subiectul Centenarului Marii Uniri, intr-un
an in care oferta teatrald privind acest
subiect se adreseazd doar anumitor

categorii de varstgd, publicul tanar fiind
neglijat.

CRUD este un spectacol semnat de
Stefan Lupu si Daniel Chirila care
vorbeste Intr-o manierd modernd despre
trdirile tinerilor din Romania ultimilor 100
de ani. Spectacolul este alcatuit din patru
tablouri create Tn urma unei documentdri
istorice a echipei de creatie asupra a
patru incercdri ale tinerilor ultimului secol,
incercari recurente care se regdsesc si

n societatea zilelor noastre. CRUD este
un puzzle de emotii si realitati fictionate
prin dramaturgie, coregrafie si elemente
vizuale, creat in jurul feminismului
interbelic, cenzurii in teatru din perioada
comunistd, revoltelor sociale din '89-90 si
a apatiei contemporane.

Spectacolul a avut 7 reprezentatii in
Bucuresti, lasi si Cluj Napoca si a avut
peste 670 de spectatori.

Pentru al doilea an consecutiv, putem spune ca o

companie de rdsunet a inteles actiunile Asociatiei Green

Hours, rdspunzind pozitiv apelului nostru de parteneriat.
Cu gjutorul Kaufland Romaénia, grupul de tineri “Frilensar”

si Asociatia Green Hours au putut desfasura la nivel
profesionist si cu succes proiectul AFTER HOP si va
multumim cu aceastd ocazie pentru sprijin si sustinere.

VOICU RADESCU

Presedinte

ASOCIATIA ARTA NU MUSCA

o)

L] L] L] L]
viziune & misiune
Misiunea asociatiei este aceea de a organiza

cat mai multe evenimente cultural artistice si
de a-i scoate pe oameni din mediul lor.

Necesar de finantare .
al asociatiei in 2018: 227850 lel/

ancae: 3D Y0

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

sustinut de Kaufland Romania

in 2018: 2/ Scrisori cdlatoare in mijloace de transport

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

/ Vederi de la Untold

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Tmbunatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul
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Scrisori calatoare

ASOCIATIA PENTRU

RESPONSABILITATE SOCIALA PLANB

in mijloace de transport

Proiectul “Scrisori caldtoare in mijloace de transport” presupune
decorarea mijloacelor de transport cu scrisori caligrafice cu

mesaje motivationale. Initiativa se desfdsoard in 3 orase, 3

viziune & misiune

mijlgoce de tronspoit, Cat? 300 de scrisgri (icligrcfice, In 2018, Asociatia pentru Responsablitate Sociald PLAN B propune servicii
pr0|e'ctu4|Ao avut locn Crcnovo,.pe 1martie, in Timisoara, pe 6 pentru imbundtdtirea calitatii vietii, de la economie circulara la
martie si in Oradeaq, pe 8 martie. educatie, mediu si sangtate.

Numdr beneficiari: 900 de persoane.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 1 nu[ leL

Vederi de la Untold ancae: 87%

sustinut de Kaufland Romania

*Bugetul sustinut de Kaufland Romania a fost folosit pentru
dezvoltarea proiectelor din categoriile Culturd si Sport & Sanatate

Principala activitate a asociatiei este scrierea caligrafica a Numar de proiecte
mesajelor pentru persoane dragi, primite de la clienti. Odata sustinute de
scrise, sutele de scrisori se adund Tn cutia postald "cdlatoare", iar Kaufland i?om&nia
apoi ajung la destinatie. in 2018: 1/ Portret de roman

Tn 2018, asociatia a oferit 1000 de scrisori celor care au
participat la Untold.

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Kaufland Romania este brandul care a crezut in ideea Sponsorizare in bani 2.cUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
noastrd, iar fara ajutorul lor nu am fi putut dezvolta

proiectele asociatiei. Membirii echipei de CSR ne-au fost

de mare ajutor, prompti, iar Anna Katharina Scheidereiter

1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

este un om deosebit, aldturi de care este o pldcere sa
lucrezi.

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

CUM A BENEFICIAT
LOREDANA GEORGIANA MUNTEANU ASOCIATIA PARTENERA?

Presedinte impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite Nu este cazul
Atingerea unui numdr mai mare de persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
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Portret de roman

Pe pacursul lunii decembrie 2018, interiorul
Aeroportului International Henri Coandd
Bucuresti (terminalele Sosiri si Plecari)

a fost gazda unei expozitii inedite:

Portret de roman - o sutd de povesti

de viatd la o sutd de ani de Romania

- un proiect initiat de Asociatia pentru
Responsabilitate Sociala Plan B, sustinut
de Kaufland Romania.

Romanii care au revenit in tard de
Sarbdatori, cei care au plecat in vacanta
peste granite sau strdinii care ne-au
vizitat tara in luna Centenarului Marii Uniri
au avut ocazia sa observe indeaproape
nu mai putin de 100 de romani.

CATE BE
CALITATE

g

Acesta este portretul Romaniei in 100 de
imagini surprinse, de-a lungul ultimelor
luni, de fotograful Cristian Sutu, cu
imagini ce redau chipurile semenilor
nostri din toate zonele istorice ale tarii

in an Centenar si promoveazd povestile
de viatd autentice. Expozitia a prezentat
o Romanie unitd de oameni diferiti, cu
povesti diferite si indeamnd la exprimare
liberd, prietenie si comunitate. Initiativa
a adus arta aproape de oameni diferiti,
venind Tn mijlocul lor, in locul in care
incepe o vacantd in stradindtate oriin tara
sau in spatiul in care Ti asteaptd pe cei
dragi din cdldtorii.

Numar beneficiari: 6000 de persoane.

Respectul fatd de mediu, responsabilitatea sociald, buna

guvernantd corporativd reprezintd baza colabordrii de

aproape doi ani dintre Kaufland Romania si Asociatia

pentru Responsabilitate Sociald Plan B. Atentia acordata
cauzelor problemelor sociale, nu doar efectelor, este
punctul comun de lucru al Kaufland Romania si Plan

B in vederea imbundatatirii calitatii vietii. Deschiderea

si promptitudinea demonstratd de companie fatd de
propunerile de proiecte ale asociatiei sunt dovada
ca, pentru Kaufland Romania, comunitatea, resursele

naturale, responsabilitatea si credibilitatea sunt linii de

conduitd si principii integrate in strategia sa de business.

OANA DUMITRIU

Presedinte

ASOCIATIA FILM

S| CULTURA URBANA

0)

] ] ] ]
viziune & misiune
Asociatia Film si Culturd Urbana (AFCU) a fost fondata in 2013 si are
ca scop promovarea valorilor cinematografiei romanesti si europene.

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Concert Extraordinar Centenar

Concert Extraordinar Centenar

Pentru celebrarea Zilei Nationale a Romanei, Kaufland Romania a sustinut ENCATE B¢
Concertul Extraordinar Centenar, o initiativd a Asociatiei Film si Culturd I.' l
Urband. Spectacolul de muzica clasicd a avut loc pe 30 noiembrie 2018 si |

a fost sustinut de Orchestra Metropolitand Bucuresti, la Casa de Culturd a
Sindicatelor.

550 de spectatori in sala de concert si pana la 25.000 de spectatori ai transmisiunii

live pe contul de socializare al evenimentului au putut urmari Concertul Extraordinar
Centenar de la Alba lulia. O productie cu un nivel artistic si cultural ridicat, o ipostaza
ineditd in peisajul evenimentelor artistice pe plan regional si national, cu un repertoriu
care contureaza zona de creatie muzicald romaneasca cultd. Programul acestui concert
a plecat de la Rapsodiile enesciene, a trecut prin cunoscuta suitd de valsuri Valurile
Dunarii si emblematica Balada a lui Ciprian Porumbescu, trecénd prin stilizarile folclorice
specifice lui Tiberiu Brediceanu si Ghelase Dendrino, pentru ca in final s@ ajungd in
contemporaneitate prin orchestratiile epice pe care Cristian Lolea le realizeaza pentru
piesele ,Lie Ciocarlie” si ,Pana cand nu te iubeam”.

Un spectacol ce subliniazd unitatea stilisticd si muzicald a romanilor din toate provinciile
istorice, de acum, de ieri si dintotdeauna.
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viziune & misiune

ASOCIATIA CULTURALA ARKADIA

Asociatia Culturald Arkadia are ca obiective principale initierea,

derularea si promovarea unor proiecte ce vizeaza sfera culturalg,
artistica si stiintificd, cu scopul de a atrage atentia asupra

valorilor realizate cu seriozitate si pasiune.

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania

in 2018: 1/ Arkadia ShortFest

Arkadia ShortFest

Ce-a de-a cincea editie a Festivalului
International de film Arkadia ShortFest a
avut loc in perioada 15-18 august 2018, pe
plaja din Corbu, Judetul Constanta.

Filmul care a deschis festivalul a fost
“Loving Vincent”, urmat de o selectie
de scurt-metraje premiate la editiile

anterioare ale festivalului.

Editia din 2018 a inclus 2 sectiuni:
sectiunea competitionald, dedicata
filmelor studentesti, si o sectiune in

afara competitiei. In cele 2 sectiuni au
fost proiectate 23 de scurt-metraje (8 in
sectiunea competitionald si 15 in afara
competitiei). Filmele au fost realizate de
regizori tineri din 12 tari: Spania, Romania,

Portugalia, Filipine, Franta, Belgia, Estonia,
Slovacia, Iran, Ungaria, Brazilia si Marea
Britanie.

Aceasta editie a adus in festival si o
sectiune speciald, Focus: Academy

of Performing Arts Bratislava (VSMU
Bratislava) care reuneste cele mai bune
filme studentesti din Slovacia.

Spatiul desfasurdarii festivalului a inclus
si 0 zona dedicatd expozitiilor de artd
contemporand, workshop-urilor si altor
activitati distractive prietenoase cu
natura unei plaje sdlbatice.

La festival au participat 2000 de
persoane.

ASOCIATIA DE DEZVOLTARE
A FILMULUI ROMANESC

o [ ] o [ ]
viziune & misiune
Misiunea asociatiei este dezvoltarea si promovarea industriei de film din Romania
prin diferite proiecte, atat pentru industrie, cat si pentru publicul larg.

Numadr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Fiesta del Cine

Fiesta del Cine este un maraton de filme scurte romanesti, iar evenimentul propune o
altfel de interactiune cu filmul, sub forma unui beach party, unde timp de o searg, filmul
si muzica se impletesc. Experienta este completatd de un spatiu amenajat pentru filme
VR.

A doua editie a festivalului a avut loc in data de 18 august 2018, pe plaja Shut Up
Beach din Mamaiq, Judetul Constanta. Selectia celei de-a doua editii Fiesta del Cine
a reunit o varietate de stiluri si subiecte, pentru a reda publicului o imagine cat mai
relevantd a productiei de film de scurtmetraj din ultimii ani. Filmele alese au fost
Offstage (regia Andrei Hutuleac), Misterul unui caz simplu (regia Vera Suratel), ET. a
fost aici (regia Ana Agopian) si Michelangelo (regia Anghel Damian). Scurtmetrajele,
selectionate de Asociatia de Dezvoltare a Filmului Roméanesc & ShortsUP, au fost
introduse de actorul Victor Tapeanu, care a moderat sesiunea de Q&A cu cineastii
invitati. Regizoarele Vera Surdatel si Ana Agopian au fost la intalnirea cu publicul.
Medeea Marinescu si fiul Luca Dascalescu au sustinut filmul Michelangelo, in care
joacad amandoi. Regizorul Anghel Damian era la filmari pentru cel de-al doilea sau
scurtmetraj, lestean.

Proiectiile au fost urmate de doud concerte, ale trupelor Mihail si GOLAN.

600 de persoane au participat la editia din 2018.
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ASOCIATIA LUPII LIBERI

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romaénia
n 2018: 1/ Festivalul ,Lupii liberi”

Festivalul ,,Lupii liberi”

In perioada 27-29 iulie a avut loc la
Rasnov cea de-a V-a editie a Festivalului
,Lupii liberi”, eveniment dedicat iubitorilor
muzicii rock si ai motociclismului.

La concertele care au avut loc pe
Glgjerie au participat 5000 de oameni
pe parcursul intregului weekend plin de
muzicd, mancare delicioasd si bduturi
preparate cu madiestrie de barmani
experimentati.

Tn cadrul ,Festivalului Lupilor Liberi”, pe
scend au urcat nume consacrate ale
rock-ului romanesc, Vita de Vie, Zob sau
Bucovina, dar si formatii mai tinere.

ASOCIATIA

ONE WORLD ROMANIA

O partene nou

Numdr de proiecte

sustinute de

Kaufland Romdnia
in 2018: 1/ Festivalul One World Romania

Festivalul One World Romania

Cea de-a 11-a editie a Festivalului International de Documentar
si Drepturile Omului One World Romania a avut loc in perioada
15-23 martie 2018 -10 zile pline dedicate drepturilor omului si
filmului documentar, cu proiectii, dezbateri, expozitii, concerte
si un spectacol de teatru. Intre 17 si 23 martie, juriul festivalului,
format din elevi de liceu, a vizionat o parte din filmele selectiei,
iar pe 24 martie a fost acordat singurul premiu al festivalului.

Editia din 2018 a Festivalului a adus la Bucuresti peste 70

de realizatori de film, protagonisti si specialisti in subiectele
abordate de selectia festivalului care au participat la proiectiile
de film si dezbaterile organizate pe parcursul celor 10 zile, in cele
8 locatii ale festivalului.

La festival au participat 13.000 tineri.

HICATE BE
CALITATE

N
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ASOCIATIA UNTOLD

tar de traditie

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018:

Organizatorii Festivalului Neversea au
lansat campania “S.O.S Cazino”, prin
care sd susting salvarea Cazinoului din
Constanta. In acest sens, organizatorii
festivalului Neversea, aldturi de Primdria
Muncipiului Constanta au demarat in
data de 18 iunie 2018, campania “SO.S
Cazino”, prin care au sustinut salvarea
Cazinoului din Constanta. Initiatorii au
dorit sd pund in valoare aceastd cladire
simbol a Romaniei, dar si sd contribuie la
procesul de salvare a cladirii.

Mai mult, pentru a vedea din atmosfera
de odinioard a cazinoului, organizatorii
au pregdtit in site-ul neversea.com/
sos-cazino si o experientd 360 despre
cum ardta inainte si cum va ardta dupg,
clddirea construita in 19210 si consideratd
o capodopera a stilul Art Nouveau in
Europa.

Pe 1angd initiativa acestei campanii,
organizatorii Neversea au dublat suma
stransa din donatiile facute de catre
public.

Numar beneficiari: 250.000 de persoane.

ASOCIATIA PENTRU

MUZICA, ARTA SI CULTURA

o ner com

Inca de la infiintare, organizatia si-a
dorit sd reuneascd sub cupola Asociatiei
pentru Muzicd, Arta si Culturd artisti cu
renume national si international pentru a
putea oferi publicului roman evenimente
culturale de inalta tinuta.

Prin evenimentele pe care le organizeazgd,
asociatia se adreseaza in general
publicului larg, fara diferente, melomanilor
si iubitorilor de frumos, dar in acelasi timp
incercand sd ajungd si la acel public care
nu este cunoscdtor, format, specializat pe
muzicd clasica.

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018:




Tn data de 31 martie 2018, pe scena Sdlii
Auditorium a Muzeului National de Artd
al Romaniei, Asociatia pentru Muzicg,
Arta si Cultura si Asociatia Help Autism,
n colaborare cu Centrul National de
Arta Tinerimea Romang, cofinantat prin
programul Europa Creativa al Uniunii
Europene, cu sprijinul Kaufland Romania,
a organizat cea de-a V-a editie a
evenimentului “Suflet in culori”, concert
caritabil in beneficiul copiilor cu autism.

Este cel de-al cincilea anin care

Asociatia Help Autism marcheazd Ziua
Internationald a Constientizarii Autismului,
2 aprilie, prin intermediul evenimentului
cultural menit sa atragd atentia asupra
problematicii autismului in Romania

si totodatd sa stranga fonduri pentru
sustinerea celor 500 de copii din asociatie.

Concertul din 2018 s-a desfdsurat intr-o
atmosferd speciald, in cadrul Muzeului
National de Artg, cu artisti de talie
internationald: soprana Rodica Vicg, care
a fost aldturi de acest eveniment incd
de la prima editie, ansamblul Musica
Ricercata, condus de dirijorul Gabriel
Bebeselea, mezzosoprana Andreea
[ftimescu si baritonul Vlad Crosman.

Fondurile colectate din participarea la
eveniment au fost directionate catre
programele de terapie ale copiilor cu
autism din cadrul de Asociatiei Help
Autism.
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IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

Tn aprilie 2018 Kaufland Romania a lansat
“In stare de bine”, unul dintre cele mai
mari programe de finantare privatd, ce a
oferit granturi nerambursabile, in valoare
totald de 1 milion de euro, organizatiilor
neguvernamentale din Romania, pe
parcursul anului 2018.

Programul sustinut de Kaufland Romania
a fost implementat de Fundatia

pentru Dezvoltarea Societatii Civile si

a presupun dezvoltarea de proiecte de
cdtre organizatii neguvernamentale in
beneficiul comunitatilor din Romania.

Programul a sprijinit activitatea
ONG-urilor prin activitati de crestere a

capacitatii organizationale si a colabordarii

dintre acestea. “In stare de bine” a
urmarit astfel cresterea impactului si
sustenabilitdtii actiunilor asociatiilor si
fundatiilor, in beneficiul comunitatilor in
care acestea isi desfdsoard activitatea.

Obiectivul programului a fost
Tmbundtatirea calitatii vietii locuitorilor
din comunitatile rurale si urbane, prin

sprijinirea initiativelor culturale, sportive si
a activitdtilor de promovare a unui stil de
viata sanatos.

Abordarea programului a avut la baza
trei directii complementare:

1. Finantare pentru proiecte derulate de
ONG-uriin domeniile culturd, sport si
viata sandtoasa.

2. Sprijin pentru dezvoltarea capacitatii
organizatiilor in domenii precum
comunicare, management de proiect,
management financiar, scriere de
proiecte, dezvoltare organizationald, etc.

3. Dezvoltarea comunitatii ONG-urilor
sprijinite de Kaufland - un spatiu

de interactiune, inspiratie, invatare
reciprocd si schimb de bune practici
ntre organizatiile care au beneficiat
sau beneficiaza de sprijinul Kaufland
Romania.

Tn 2018, proiectele au fost derulate in
30 de judete si au implicat in mod activ
peste 53.000 de beneficiari directi (in
special copii si tineri) si peste 100.000

de beneficiari indirecti. Ca prioritate speciald, zona rurald a fost una dintre cele
mai importante caracteristici ale programului, 46% din totalul proiectelor finantate
adres@ndu-se comunitatilor si beneficiarilor din mediul rural.

Programul a fost unul adaptat organizatiilor neguvernamentale mici si mijlocii, oferindu-
le, pe langd finantare, consultantd pentru derularea activitatilor din proiecte, precum si

sprijin pentru dezvoltarea capacitdtii organizationale:

© 6 sesiuni de promovare a programului
si informare privind modalitatea de aplicare (din care 5 cu transmisiune live pe
Facebook), cu 89 participanti offline si 20.936 online;

© 6 workshopuri pentru ONG-uri

(pe temele comunicare, sport, dezvoltare organizationald, raportare si aspecte de
management tehnic si financiar al proiectelor, hackathon de scriere de proiecte pe
tematica drepturilor femeii), cu participarea a peste 130 de persoane din 65 ONG-uri in
total;

Suma maximd a finantdrii acordate pentru un proiect individual a fost de aproximativ
50.000 euro (235.000 lei).

Au existat trei apeluri de proiecte n aprilie, iunie si august 2018.

In total, 26 de proiecte au fost finantate in cadrul programului.

Apreciem foarte mult parteneriatul pe care 1l avem cu
Kaufland Romania, un parteneriat in adevaratul sens

al cuvantului. Compania este atentd la provocadrile si
realitdtile cu care se confrunta sectorul neguvernamental
romdnesc si are capacitatea de a intelege si a interveni
concret, eficient si sustenabil pentru a-l sustine. Echipa
Kaufland cu care lucram este una profesionistd, cu o
viziune pe termen lung, ancoratd insd in realitatile zilnice.
Este, in acelasi timp, umanad si apropiatd de organizatii,
ceea ce ne bucurd si ne aratd cd mediul privat si in
special Kaufland Romania este implicat in comunitate

si o face nu doar la nivel declarativ, ci zi de zi, fdcand
diferenta.

IONUT SIBIAN
Director Executiv
Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile

205



ir

26

proiecte finantate

(46% din proiecte cu actiuni Tn mediul

rural)

v

peste

53.000

beneficiari directi
n principal copii si tineri

w

1.000

evenimente organizate
(conferinte de presd, expozitii,
concerte, evenimente sportive,

workshop-uri,
9 sesiuni de informare)

30

de judete

n care s-au derulat activitati

reach online de peste

1.600.000

de persoane

peste 100.000
aparitii in presa
(online si offline)

4

peste

100.000

de beneficiari indirecti

©

54.270

de ore lucrate




Brancusi360

209 Asociatia Eurolife Derulat de Asociatia Eurolife, proiectul Brancusi360 si-a propus sd

210  Asociatia FAPTE promoveze patrimonial cultural si sa-I valorifice pentru dezvoltarea zonei.
: Brancusi360 promoveaza operele originale ale sculptorului Constantin
Brancusi prin realizarea unui tur in Redlitatea Virtuala (filmari 360 grade)
212 Asociatia Moara de hértie a complexului monumental Calea Eroilor din Targu Jiu, care cuprinde
Masa Tacerii, Poarta Sarutului si Coloana Infinitului, folosind cele mai noi
tehnologii.

211 Asociatia PunctArt

214 Asociatia Centrul Multimedia Teatru Fix

216 Asociatia Culturald Hai in Sat Continutul 360 grade in Redlitate Virtuald este o oportunitate ineditd de

217  Asociatia Noi Re-Cream a crea experiente captivante, memorabile, durabile si valoroase pentru
vizitator. Experienta turului RV oferd un grad mare de interactivitate intre
opera de artd si public, dand vizitatorului sentimentul cd se afla la fata
locului. Vizitatorul are posibilitatea unicd de a viziona operele de artd din
221 Asociatia Cultura'n sura toate unghiurile posibile, credndu-si propriul itinerar.

219  Centrul Roman pentru Educatie Artistica
si Sociald - CREAS

Obiectivul proiectului a fost dezvoltarea interesului turistic si cultural pentru
ansamblul monumental Calea Eroilor Targu Jiu si cresterea numarului de
vizitatori reali, din intreaga lume.
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Classic Unlimited 2018

Classic Unlimited este un turneu de
promovare a muzicii clasice in randul
publicului larg. Tmpreuna cu pianistul
Bogdan Vaida, Asociatia a dus muzica
clasica in locatii atipice, dar simple,

n locuri specifice vietii de zi cu zi:

n sedii de firmg, ateliere, cafenele,
tipografii si sedii de banci si a mizat pe
familiaritatea locurilor si pe simplitatea
evenimentelor pentru a ajunge la o
audientd noud, neobisnuitd unor astfel de
evenimente, promovand accesibilitatea si
,normalitatea” muzicii clasice.

In turneul de 15 concerte, asociatia a
ajuns in 8 orase si la un public de peste
1000 de spectatori. Prin locatiile alese,
prin formatul si gratuitatea evenimentelor

organizatorii si-au dorit sd contribuie

la diminuarea stereotipurilor ,elitiste”
din jurul acestui gen muzical si sal
promoveze ca pe unul accesibil oricui.
Locatiile au fost atipice concertelor de
muzica clasicd, dar simple, incercand

sa redea contexte specifice vietii de zi
cu zi, si astfel sa ofere publicului nostru
ncrederea si degajarea necesard pentru
a participa la un concert de muzica
clasica.

Mai mult de atat, artistii au adaptat
repertoriul muzical contextului si publicului
fiecarei locatii, inaintea fiecarei melodii
au explicat ideea din spatele acesteia si
i-au povestit spectatorului ce au urmarit
compozitorii sa transmita.

Muzeul Memoriei: exPO

,Muzeul Memoriei: exPO” este un proiect educational si cultural destinat tinerilor, care
si-a propus crearea unei expozitii spectacol, un univers multimedia, pentru a contura o
comunitate interesata de pdstrarea patrimoniului si valorificarea arhivelor de familie.
Proiectul a propus celebrarea Centenarului intr-o manierd personald si interactiva,
pentru a raspunde la intrebarea: suntem noi memoria care se naste din cursul si
parcursul istoriei gandite si traite?

,Muzeul Memoriei: exPO" este o expozitie multimedia modulard, cu cel putin 100 de
imagini document, 5 inregistrdri video, 15 reconstituiri sonore, 10 marturii audio din
perioada 1916 - 1919 din Arhiva Muzeului Memoriei, un proiect de cercetare inceput in
iulie 2017 aldturi de 20 de specialisti-cercetatori si voluntari. Expozitia a fost asamblatd
n Bucuresti timp de 2 luni, de catre o echipd interdisciplinard de specialisti, artisti si
programatori si a fost expusd gratuit in Bucuresti, Constanta, lasi, Ploiesti si Suceava,
cate o sdptdmand, pentru cel putin 1000 de tineri.

Centratd in jurul conceptului de incertitudine, expozitia a introdus elemente din noile
tehnologii. In cadrul expozitiei a avut loc cate o discutie despre importanta memoriei, la
care au fost invitati cel putin 2 seniori din fiecare oras, alaturi de cel putin 40 de tineri si
de partenerii proiectului. Marturiile seniorilor au fost colectate, alaturi de cel putin 100
de alte elemente, si transcrise partial pe platforma proiectului.
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ASOCIATIA MOARA DE HARTIE

Proiect:

e s, 228.540,71 lei

Beneficiari:

1029 elevi participanti la ateliere, din 7

comunitdti rurale

73 de cadre didactice participante la ateliere

114 adulti din 9 comunitdati participanti la sezdatori

Aria Comana, Gogosari, Putineiu, Stdnesti (jud. Giurgiu);
de desfdsurare: Farcasele, Seaca (jud. OIt); Peretu, Tigdnesti, Vitanesti
(jud. Teleorman)

Perioada de
implementare: iulie 2018 - februarie 2019

Proiectul a urmarit valorizarea mostenirii culturale reprezentate de mestesugurile
traditionale si transmiterea acesteia cdtre noile generatii de elevi apartinédnd unor
comunitati rurale din Campia Romana.

Prima etapd a fost cea in care s-au organizat sezdtori in comunitdti, cu scopul de

a identifica mestesugurile practicate in fiecare zond. A urmat etapa in care cei

peste 1500 de elevi din institutiile implicate in proiect, dar si peste 100 de profesori,

au participat la ateliere de mestesuguri traditionale fie in Satul mestesugurilor din
Comana, fie in cadrul scolilor. In ultima etapa scolile implicate au fost dotate cu
echipamentele necesare continudrii activitatilor practice pe termen lung (mini-razboaie
de tesut, mini-urzitoare, gherghefuri, mini-rdzboaie pentru lucrul cu papura si truse
pentru lucrul cu lemnul), in cadrul unor cercuri de mestesuguri.

La finalul proiectului au fost organizate 6 expozitii cu obiecte vechi de artd populard
din comunitate, cat si obiecte lucrate de catre elevi in cadrul atelierelor si al cercurilor

de mestesuguri.



ASOCIATIA CENTRUL

MULTIMEDIA TEATRU FIX

Proiect:

e e, 234.997.42 lei

Beneficiari:

Aria
de desfasurare: lasi

Perioada de

36 artisti independenti cu varsta
cuprinsd intre 23 si 36 ani

implementare: septembrie 2018 - februarie 2019

Sub titulatura Re-GENERATOR. Micro-

festival de arte performative (editie pilot),

Asociatia Centrul Multimedia Teatru
Fix rdspunde unei nevoi crescdnde de
consum cultural a comunitdatii locale.
Oferta redusd de produse artistice
contemporane, independente, precum
si absenta festivalurilor de teatru
independent reprezintd principalele
probleme identificate la nivel de
comunitate si chiar de regiune. Scopul
proiectului este crearea unui organism
cultural independent care sd genereze o
tipologie de micro-festival performativ
bianual, prin crearea unei infrastructuri
de festival independente, diversificarea
ofertei culturale locale, sustinerea
productiei de noi continuturi artistice si
dezvoltarea publicului local.

In perioada 19-23 februarie a fost
organizatd editia pilot a acestui festival.
Cele 3 sectiuni ale micro-festivalului au
fost artele spectacolului (spectacole

de teatry, teatru-dans, performance),
arte vizuale (picturd, sculpturg,
fotografie, video-art, street art etc)

si experiment in muzica (orice grup

sau artist independent/performer

care experimenteazd cu fuziuni de
sonoritati si stiluri muzicale, instrumente
neconventionale sau neobisnuite).

Au fost organizate 4 spectacole din
cele 3 arii performative (teatru, dans,
performance), 3 tipuri de experiente
muzicale, 2 expozitii de artd vizualg,

2 sesiuni de creatie de 24 de ore, 2
workshopuri si mai ales intdlnirea dintre
aproximativ 50 de artisti si creatori.




Hai in sat la Opera

Problema principald pe care proiectul o
abordeazad constd in lipsa contextelor
cultural-artistice si de voluntariat din
comunitatile rurale, alaturi de o slaba
ntelegere si interactiune a locuitorilor
mediului urban cu aceste comunitdti.
Scopul proiectului a fost acela de a
genera o serie de evenimente care

sd ajute la promovarea culturii in
comunitdtile rurale si, in acelasi timp, de
a atrage interesul celor din mediul urban
spre posibilitatea de a-si petrece mai mult
timp T mijlocul satului.

Proiectul s-a derulat in colaborare
cu artisti ai institutiilor clujene Opera
Nationald Romana si Opera Maghiara

si impreund cu studenti ai Academiei

de Muzica Gheorghe Dima din
Cluj-Napoca. Proiectul a constat in o
serie de 10 reprezentatii artistice pe o
perioada de 5 luni, in 10 locatii rurale
atent selectionate din raza judetului Cluj:
Aghiresu (fosta localitate industriala),
Baciu, Corusu, Popesti (locatii situate la 10
km de Cluj-Napoca), Belis (zona turistica
importanta pentru judetul Cluj), Marisel
(comuna cu cea mai mare suprafata
locuibila din Romania, totusi destul de
izolata in munte), Suceagu (cu un profil
multietnic de romani, maghiari, rromi)

si Vistea, Sancraiu si Mera (locuitori
majoritar de etnie maghiard).

TM&C] Design Days

Scopul proiectului a fost dezvoltarea comunitdtii de tineri
designeri de obiect si designeri vestimentari din Timisoara si
din Cluj-Napoca, dar si din tard, prin sustinerea productiei si a
mobilitatii operelor si introducerea designulului intr-o zond mult
mai conceptuald de exprimare a ideilor, prin sculpturalitatea
obiectelor sau a hainelor. Designul este o forma de comunicare
vizuald, iar TM&CJ Design Days 2018 a dorit sa exploreze
aceasta calitate.

Proiectul TM&CJ Design Days a constat in doud evenimente
complexe ce s-au desfasurat in Timisoara si Cluj-Napoca, prin
care a fost promovat si dezvoltat domeniul designului de obiect
si al designului vestimentar in cele doud orase.
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TM Design Days si CJ Design Days au
cuprins fiecare:

1 expozitie care a reunit designeri de
obiect si designeri vestimentari romani

6 conferinte pe diverse teme specifice
- discutii sustinute de designeri,
studiouri si arhitecti

3 workshopuri deschise publicului
1 prezentare de moda
3 tururi ghidate pentru copii

La fiecare expozitie au participat
aproximativ 50-60 de designeri
independenti cu produse originale de
mobilier, corpuri de iluminat, obiecte
decorative, ceramicd, accesorii, bijuterii
si haine, prezentate intr-un context
creativ si conceptual. Expozitiile au avut
ca tematica DIALOGUL, iar obiectele
au fost expuse n perechi, in functie de
felul in care intre acestea se creeaza

o conexiune la nivel formal, cromatic,

conceptual sau conflictual.

In crearea scenografiei expozitiilor au fost
utilizate oglinzi, pentru a pune si mai mult
n evidentd tematica.

Conferintele si workshopurile au fost
construite pe subiecte de interes pentru
persoanele din domeniu, dar si pentru
publicul larg, iar tematicile acestora

au fost construite in jurul tendintelor
momentului, pe baza unui studiu al pietei
de design din Romania raportatd la cea
internationald, studii de caz pe studiouri
de design, utilizarea mediului online
pentru construirea unui business creativ.

Prezentarile de modd au continuat tema
dialogului si au fost realizate n acelasi
stil experimental, folosind dansatori
contemporani cu coregrafii improvizate
n spatii creative, independente, pentru
prezentarea hainelor.

Tururile ghidate pentru copii au fost
sustinute de animatori socioeducativi,
care au prezentat intr-un mod ludic si
interesant lumea creativa a designului.

CENTRUL ROMAN PENTRU EDUCATIE

ARTISTICA SI1 SOCIALA - CREAS

Proiect:

e e tans, 205.370 lei

Beneficiari:

280 copii participanti la spectacol
(din care 160 si la ateliere)

Aria  Bucuresti, Jilava, Branesti (jud. lifov), Isvoarele (jud.
de desfasurare:  Gjurgiu), Sohatu (jud. Céldrasi), Lugoj, Nadrag, Fardea,
Sudrias, Dumbrava (jud.Timis)

Perioada de
implementare: noiembrie 2018 - februarie 2019

Scopul proiectului a fost stimularea interesului elevilor pentru
scoald si pentru educatie, prin redefinirea scolii ca centru
cultural ce are ca activitate centrald educatia. Prin intermediul
spectacolului ,Aventurile lui Pinocchio” si prin discutiile purtate
cu elevii in cadrul atelierelor de teatru forum s-a dorit ca acestia
sa constientizeze cd prin educatia dobdnditd n scoald Tsi pot
cladi viitorul pe care 1l doresc. Proiectul si-a propus sd contribuie
astfel la combaterea analfabetismului functional.

Proiectul s-a adresat elevilor si cadrelor didactice din zone
defavorizate cultural (cartiere marginase) si a vizat combaterea
abandonului scolar si reducerea analfabetismului functional, cu
ajutorul educatiei prin teatru. Astfel, a fost dramatizat romanul
LAventurile lui Pinocchio”, de Carlo Gollodi, si s-a realizat un
spectacol de teatru de pdpusi ce a avut un principal mesaj
concentrat pe importanta educatiei.

Spectacolul a avut 15 reprezentatii in fata a cel putin 1500 de
elevi cu varste intre 6 si 12 ani, din 15 scoli, cu o participare de
aproximativ 100 elevi la fiecare reprezentatie.
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Fiecare reprezentatie a fost urmata de
cate 3 ateliere tip teatru forum, la care
au participat aproximativ 35 de elevi.
Actorii au purtat discutii libere cu elevii
pe baza intdmpldarilor din spectacol, s-au
ales anumite momente cheie care decid
soarta eroului si elevii au fost provocati sa
isi imagineze cum ar continua povestea
daca eroul ar lua alte decizii. Dupd ce s-a
stabilit care ar putea fi urmarea deciziei
luate, actorii au reinterpretat povestea
din acel punct, improvizdnd si ducand

povestea in directia stabilitd de elevi.

In felul acesta elevii au devenit constient
de schimbdrile ce pot interveniin viata
unui om Tn urma deciziilor acestuia.

In paralel, s-au orgnizat doud sesiuni de
ateliere pentru un numar de minim 30 de
cadre didactice din scolile participante,
care au fost initiate In metode
educationale folosind exercitii din teatru,
metode ce au putut fi aplicate apoila
cursuri, in cadrul programului ,Scoala

Altfel” sau cu orice ocazie posibild, pentru

a stimula elevii.

ASOCIATIA CULTURA'N SURA

Proiect:

o autianss. 65.500 lei

Beneficiari:

310 participanti la spectacole

Aria Stefdnestii de Jos, Afumati, Baldceanca, Glina, Berceni,
de desfdsurare: Jilava, Popesti-Leordeni, Clinceni, Domnesti, Mihdilesti

(jud. lifov)

Perioada de

implementare: noiembrie 2018 - februarie 2019

Scopul proiectului a fost cresterea
accesului si inlesnirea participdrii
persoanelor din mediul rural din
proximitatea Bucurestiului la manifestdri
artistice de tip teatru. Nevoile culturale
ale comunitdtii rurale sunt deseori
ignorate sau doar partial adresate

prin diverse programe de divertisment.
Situatia satelor aflate in proximitatea
marilor orase - Bucuresti, de exemplu, nu
este, din pdcate, cu mult diferitd din acest
punct de vedere de cea a altor sate.

LCULTURA'N SURA. Teatru pe soseaua
de centurd” a continuat un proiect
demarat in anul 2013, care si-a propus

sd Tnscrie comunitdtile satesti intr-un
circuit teatral profesionist, facilitdnd astfel
accesul satenilor la produse culturale de
calitate.

In perioada noiembrie 2018 - februarie
2019 o echipd formata din profesionisti ai
teatrului au vizitat 10 sate din judetul llifov
si au sustinut reprezentatia spectacolului
,Doctor fara voie” de Moliére in regia

lui Victor Oldhut, intrarea fiind gratuita.
Stefdnestii de Jos, Afumati, Bdlaceanca,
Glina, Berceni, Jilava, Popesti-Leordeni,
Clinceni, Domnesti si Mihdilesti sunt
comunitati in care proiectul nu a fost
implementat pdna acum si care au putut
beneficia gratuit de manifestdri inedite si
unice n peisajul cultural local: spectacole
de teatru de calitate sustinute chiar la ei
in sat.

Comedia ,Doctor fara voie” este potrivita
oricarui tip de public, indiferent de

varstd si nivel de educatie. Rolul culturii
n dezvoltarea societdtii este esential.



Teatrul nu este doar o forma de divertisment, ci si de educatie,
contribuind la cresterea calitatii vietii publicului. Distributia a fost
formata din actori cunoscuti ai tinerei generatii: Marin Grigore,
loana Rufu, Marius Costache, Iulian Glitd, Bogdan Costea, Lavinia
Cosma, Florentina Ndastase, Rodica Pasca. Spectacolul a fost
desemnat ,Cel mai bun spectacol intr-un spatiu neconventional”
n cadrul Festivalului International de Teatru ,Atelier”, editia 2018.

Specificul acestui proiect a fost dat de faptul ca spectacolele
s-au desfdsurat intr-un spatiu neconventional - suri, gospoddrii,
sau spatii alternative potrivite.
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ASOCIATIA CLUBUL

SPORTIV TANDEM ARENA

Proiect:

Buget sustinut de

Kaufland: 235.000 lel:

Beneficiari:
23 sportivi cu dizabilitati si 23 piloti valizi

participanti la Scoala de vara

32 sportivi cu dizabilitati si 32 piloti valizi

participanti la Campionatul National de Tandem

301 elevi cu dizabilitati participanti la
antrenamentele desfdsurate in cele 6 licee pentru
nevazatori din tara

Aria Bucuresti, Buzdu, Cluj, Arad, Timisoara,
de desfasurare: Téargu Frumos (jud. lasi)

Perioada de
implementare: iulie 2018 - februarie 2019

Scopul proiectului a fost acela de a oferi posibilitatea practicdrii ciclismlui Tn tandem ca
activitate de loisir si de performantd persoanelor cu deficiente de vedere. Tototdatg,
proiectul si-a propus organizarea unei scoli de vard de initiere In ciclism pentru tineri

nevdzdtori, aldturi de tineri sportivi valizi, precum si a unei competitii nationale de
paraciclism.

Nevoia identificatd consta in sedentarismul crescut in randul tinerilor cu deficiente de
vedere si posibilitatile reduse ale acestora de practicare a unor activitdti sportive.

Activitati: achizitionarea si distribuirea a 15 biciclete tandem si a 30 seturi de
echipamente de bicicletd catre 6 licee de nevazatori din tard; organizarea unei scoli de

-~

#INSTAREDEBINE

vard de paraciclism la Baza Sportiva Izvorani; desfasurarea antrenamentelor de masda in

SPORT

cadrul liceelor speciale pentru elevi cu deficiente de vedere; organizarea unei competitii
nationale de ciclism in tandem, Tandem BikeFland.



ASOCIATIA CLUB ASOCIATIA CLUBUL SPORTIV

SPORTIV VELOCITAS SPORT PROMOTION

Proiect: Proiect:

Buget sustinut de .
Kaufland: 33- 546 Lel/ .
Buget sustinut de

Kaufland: 205.018 tei/

Beneficiari:
330 copii cu varste intre 1 si 14 ani

participanti la activitatile sportive Beneficiari: 150
de copii 12-18 ani

Aria

au participat la Bulut Hoops 3x3 Pro Camp
de desfdasurare: Dumbravita (jud. Timis)

500 de elevi 7-18 ani

au participat la Meet and Play with the Champions

Perioada de
implementare: iulie-septembrie 2018

Aria

de desfdsurare: Bucuresti

Perioada de

) . U . implementare: iulie-octombrie 2018
Proiectul si-a dorit s& Ti incurajeze pe

cei mici sd practice sportul in naturg, sa

socializeze ntr-un mediu sdndtos, cu cei

de varsta lor, si sd se bucure de avantajele

pe care le oferd miscarea in aer liber. De PP | . . . '
i ) ,From the Streets to the Olympics” este un proiect sportiv care si-a propus promovarea

asemeneaq, proiectul a vizat promovarea -1 ==

potentialului Padurii Verzi in cadrul

comunitatii locale.

Cupa Padurea Verde este un eveniment

practicarii sportului de catre o categorie cat mailargd de populatie, cu posibilitatea ca
cei mai talentati sd poatd accede cdtre marea performantd, folosind drept instrument
cel mai popular sport urban de echipd din lume, baschetul 3x3.

format din doud concursuri: un concurs de Proiectul a constat in organizarea unor activitdti sportive care includ:

ciclism si un concurs de alergare, destinat Bulut Hoops presented by Kaufland - un curs de 5 zile in care peste 150 de copii sub

copiilor cu varsta cuprinsG intre 1 5i 14 ani 18 ani si 10 antrenori romani au fost initiati in baschetul 3x3 de catre nr. 1 mondial

si pdrintilor sau apartingtorilor acestora. (triplu campion mondial, triplu castigator al FIBA 3x3 World Tour), Dusan Bulut din

Au existat categorii de copii si categorii de o ) _ N ) . .

- 9 p T 9 - Serbia si echipa sa; acest curs s-a desfdsurat in parcarea magazinului Kaufland Mihai
familie, unde copiii au participat impreund Bravu:
cu un pdrinte. Acestia au parcurs trasee de '

4, respectiv 8 km Tn Pddurea Verde, iar copiii Meet and play with the Champions presented by Kaufland - o serie de activitati

cu varsta de pana la 6 ani inclusiv s-au derulate pe parcursul a 2 zile, in care peste 500 copii si tineri au avut ocazia sa-i

ntrecut pe un traseu special amenajat in intalneascad si sa joace contra campionilor europeni (Bogdan Popescu si Angel

parcarea Salii Polivalente din Dumbravita. Santana) si a vice-campioanelor europene (Gabi Marginean si Sonia Ursu).



ASOCIATIA

FDP - PROTAGONISTI IN EDUCATIE

ASOCIATIA CENTRUL CULTURAL
AL ROMILOR O DEL AMENCA

Proiect:

Pugstetint & 176.748 lei

seneficiark 230 copii 6-14 ani si 32 parinti
301 adulti din comunitate
Aria

de desfdsurare: lazu si Cojasca (com. Cojascaq, jud. Démbovita)

Perioada de
implementare: septembrie 2018 - februarie 2019

Proiectul ,SPORTRROM - Activitati sportive pentru copiii din localitatile Cojasca si lazu”

a fost derulat de Asociatia FDP - Protagonisti in educatie in colaborare cu Primdria
Cojasca si scolile gimnaziale, si a vizat cresterea calitatii vietii pentru un numar de
peste 200 de copii, majoritatea romi, aflati in risc de abandon scolar, din doud scoli din
localitatile Cojasca si lazu, prin promovarea de activitati sportiv-educationale.

Satele Cojasca si lazu din judetul Dambovita sunt localitati care se confruntd cu
populatie majoritarad de etnie romd, familii cu grad ridicat de sdrdcie si atentie scazutd
fata de educatie, sdnatate, stil de viata sandtos, factori care mentin o ratd masiva

a abandonului scolar. Pornind de la experienta anterioard pe care Asociatia FDP -
Protagonisti in educatie o are prin derularea programului Scoala Sociald Sportiva in
Bucuresti, in cartiere marginalizate, program de educatie prin sport care functioneazd
de patru ani cu sprijinul DGASPC-urilor de sector, proiectul a prevazut organizarea a
doud evenimente sportive in comunitate, antrenamente sportive sGptamanale pentru
elevi cu varste cuprinse intre 7 si 14 ani din clasele | - IV si V = VIII, din localitatile
Cojasca si lazy, trei antrenamente mixte pdrinti-copii si vizite socio-educative, pentru
cresterea calitatii vietii copiilor din comunitate, imbundtdatirea prezentei scolare si
cresterea interesului acestora fatd de educatie.

Proiectul si-a propus de asemenea sensibilizarea si implicarea comunitatii locale si a
familiilor in dezvoltarea personald prin sport a copiilor selectati si promovarea unui stil
de viatd sandtos la nivelul comunitdtii.

Proiect:

Buget sustinut de

Kaufland: 83.370 LeL

Beneficiari:
418 elevi din ciclul primar si gimnazial, 23 adulti

beneficiari ai activitatilor sportive

99 beneficiari ai intdlnirilor din proiect

Aria
de desfdsurare: Slobozia, Andrdasesti, Manasia (jud. lalomita)

Perioada de
implementare: septembrie 2018 - februarie 2019

Romania se afla pe ultimul loc in Europa in ceea ce priveste practicarea sportului.
Acest stil de viatd are consecinte nu doar asupra sandtdatii, dar si asupra dezvoltarii
comunitatilor. Cele mai afectate comunitdti sunt cele dezavantajate. Nu e de mirare
cain aceste comunitdti starea de sdndtate este precard. In plus, existd si o lipsa de
solidaritate acutd pentru rezolvarea problemelor comune ale comunitatii. In contrast,
practicarea sportului de masd aduce beneficii nu doar din perspectiva fizica si psihica,
dar si din punct de vedere al solidaritatii sociale.

Tn cadrul acestui proiect, Asociatia a avut in vedere dezvoltarea spiritului de solidaritate
si interactiune sociald intre membrii comunitatilor dezavantajate, dar si intre membrii
comunitdtilor si autoritdtile locale, prin intermediul cdrora sé se pund bazele unor
viitoare actiuni comune de organizare comunitarg, sportive sau de altd naturd.

Astfel, s-a avut in vedere, pe de o parte constientizarea pdrintilor din cele 3 localitati
(Slobozia - cartierul Bora, Manasia si Andrasesti) privind rolul educativ al sportului,
importanta miscdrii si a sportului in mentinerea unei stari de sandtate bune si cladirea
personalitatii copiilor, iar pe de altd parte cresterea interesului a 400 de elevi pentru
practicarea sportului, inclusiv educarea tinerilor in spiritul unui mod de viatd activ, bazat
pe practicarea regulatd a exercitiilor fizice, dezvoltdrii trasaturilor pozitive de caracter,

a deprinderilor de comportare civilizatd si a spiritului de fairplay intr-o competitie
sportiva.



ASOCIATIA

CLUB SPORTIV CLIMB AGAIN

f AA CLUMB AGAIN

ovarcome the impossibile

Proiect: __

e etiane, 78.500 lei

Beneficiari:
7 0 copii cu deficiente de vedere

Aria Cupa a avut loc la Bucuresti, insa participantii, care
de desfdsurare: sunt persoane cu deficiente de vedere, provin din
toatd tara, de la scolile speciale si din mediul rural

Perioada de
implementare: noiembrie 2018 - ianuarie 2019

Pe 17 decembrie 2018, 70 de copii si tineri cu deficiente de
vedere proveniti de la cele 7 Scolile Speciale pentru Deficienti
de Vedere din Romania si 30 copii si tineri tipici au participat la
cel mai mare eveniment de incluziune prin escaladd organizat in
Romania.

Sub deviza “Puternici Impreund’, Asociatia Climb Again a
organizat un festival de activitati sportive: escaladd pe perete
vertical, activitati specifice unui parc de aventurd si tiroliang,
ateliere de creativitate, orientare si terapie prin muzicg, toate
avand ca beneficiari directi copiii si tinerii cu deficiente de
vedere.

Participantii au fost impartiti in echipe mixte (vazator -
nevdzdtor) si toti copiii au experimentat cele trei circuite, sub
supravegherea instructorilor din Lotul National de Paraclimbing
si a voluntarilor.
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Centrul de Dezvoltare Curriculara si Studii
de Gen: FILIA

Fundatia Tineri pentru Tineri
Asociatia Next Move

Fundatia de Sprijin Comunitar Bacdu
Asociatia PAVEL

Asociatia pentru Libertate si Egalitate de
Gen - ALEG.

Asociatia EasyEco

Asociatia Better Chance
Asociatia SOS Satele Copiilor
Asociatia Merci Charity Boutique

Asociatia Lindenfeld

Actiondm pentru sandtatea
si siguranta femeilor!

1din 3 femei din Romania se confruntd cu o forma de violentd, 1din 4 este agresatd
fizic sau sexual de partener, iar 75% dintre aceste cazuri raman neraportate. In acest
context Centrul Filia a organizat 84 de intalniri cu peste 1000 femei din orasele Bacdu,
Focsani, Buzdu, Ploiesti, Pitesti si Bucuresti si comunitdtile rurale din jurul acestor orase,
pentru a promova un stil de viatd sandatos prin prevenirea si combaterea violentei
Tmpotriva femeilor si a problemelor de sandtate reproductiva si sexuala.

Violenta impotriva femeilor si fetelor (violenta in cuplu, violentd sexuald, hartuire
sexuald la locul de munca sin universitati), alaturi de problemele privind sanatatea
reproductiva si sexuald (comportament sexual, consimt@mant, sarcina si alaptarea,
cancer de col uterin, cancer mamar) afecteaza calitatea vietii, séndtatea si siguranta
femeilor, si impiedica promovarea unui stil de viatd sandtos la nivelul comunitatii. Pentru
a raspunde la aceastd problemd, proiectul si-a propus cresterea calitdtii vietii pentru
femei prin imbundtatirea nivelului de informare si constientizare cu privire la importanta
unui stil de viatd sandtos si metode de a-l obtine, prin organizarea unor evenimente
publice tematice.
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Pentru fete si bdieti

Proiectul ,Pentru Fete si Bdieti” reprezintd eforturile derulate de Tineri pentru Tineri,
din ultimii 10 ani, de contributie la cresterea accesului la educatie si servicii adaptate
dezvoltdrii unui stil de viata sdndtos pentru toti copiii si tinerii din Romania, intr-o
abordare bazatd pe dovezi din stiintd si cu respectarea drepturilor fundamentale ale
omului.

Proiectul a urmarit imbundtatirea nivelului de cunostinte corecte, atitudini si
comportamente responsabile si asigurarea dreptului la educatie n acest domeniu
pentru elevii de gimnaziu din Bucuresti si 8 judete (urban, rural) intr-o manierd integrata,
stiintificd, participativd, prietenoasd, sustenabild si in beneficiul familiei extinse, cu
implicarea parintilor.

Principalele obiective si modalitatile de atingere a acestora se referd la cresterea
calitatii ofertei educationale de gimnaziu pentru optionalul de Educatie pentru
Sandtate si disciplina Orientare si Dezvoltare personald, prin elaborarea unui

pachet integrat (formare, auxiliare didactice) diferentiat pe nivelul de dezvoltare

al elevului, imbunatatirea competentelor specifice de predare pentru cadrele
didactice, contribuind astfel la cresterea nivelului de cunostinte corecte, atitudini si
comportamente responsabile pentru minim 4200 elevi de gimnaziu.

Tn plus, proiectul a urmarit dezvoltarea parteneriatului scoald - comunitate, prin
implicarea parintilor/membrilor familiei in cele 36 de comunitati, prin evenimente
organizate de cadrele didactice, voluntarii fundatiei si cu participarea elevilor.

Bilet spre Adolescentd

~n

,Bilet spre Adolescentd” s-a derulat in patru comunitati din
judetul Bacdu si a avut ca scop promovarea unui stil de viatd
sdndtos in randul a 400 de adolescenti din patru comunitdti din
judetul Bacdu: municipiul Bacdu si comunele Rosiori, Zemes si
Caiuti.
Principalele activitati ale proiectului:
@ Program de educatie pentru adolescentj, care a continut
trei module: Viata sandtoasa (reguli de igiend, alimentatie si
sport); Adolescenta si relatiile cu ceilalti; Siguranta relatiilor pe

internet - riscuri si metode de prevenire a pericolelor;

@ Program de training de tip peer-to-peer pentru 24 de
adolescenti care, la randul lor, vor deveni traineri pentru
colegii lor si vor putea continua activitdtile si dupd incheierea
proiectului;

@ Sesiuni de training cu parintii si profesorii.
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Tineri educati = viitor sandtos!

Proiectul a oferit copiilor si tinerilor saraci din mediul rural si orasul Bacdu activitati
educative nonformale menite sa-i ajute sa dobdndeascd cunostintele si deprinderile
necesare pentru a creste si trdi sdndtos si in armonie cu eiinsisi si cei din jur, sd
depaseasca diferentele sociale si educationale fata de colegii lor din oras, sa Tsi
dezvolte abilitati de viatd independentd si de succes.

Proiectul propus rdspunde la nevoia de servicii educationale, de dezvoltare personald si
de stimulare a copiilor ce trdiesc in satele sdrace din estul judetului Bacdu. Acesti copii
provin din familii cu venituri modeste, sunt privati de o copildrie frumoasa si sandtoasg,
care sa le asigure un viitor mai bun

Fundatia de Sprijin Comunitar a activat prin proiect o echipd mobild de specialisti
(psiholog, asistent medical, medic, asistent social), care i-au educat pe copii pentru o
viatd sdndatoasa si activd, pentru prevenirea unor pericole, dar si pentru a actiona in caz
de urgente care pot apdrea acasd sau la scoald. Tinerii sustinuti cu burse educationale
pentru a veni la liceu in oras au beneficiat de sesiuni de dezvoltare personala si sesiuni
practice de gatit sanatos.

Proiectul a avut un caracter inovativ si a abordat concepte de viatd sdndtoasd cu
bugete mici. Pentru sustinerea activitatilor din proiect, echipa de specialisti a realizat un
set de patru brosuri, care au acoperit urmdtoarele subiecte: Ce fac in caz de urgentd?;
Sunt adolescent! Eu cu cine vorbesc?; Fara perdea... despre adictie; Oglinda, oglinjoard,
cine-i cel mai sdndtos din scoald?. Aceste brosuri au insotit sesiuni de jocuri si discutii
sustinute de echipa copiilor de varstd scolard din scolile comunelor vizate. Copiii cei mai
activi au fost recompensati prin premii si participarea la o excursie.

O comunitate sanatoasa,
un viitor sandatos!

In prezent, in Romania exista peste 80.000 de persoane
diagnosticate cu cancer, dintre care 6.000 sunt copii si tineri.

Tn randul comunitatii cu cancer nu existd servicii de suport in
ceea ce priveste sandtatea mentald, emotionald, igiend, nutritie
adecvata, sprijin material, juridic si informational, oferite de
stat. Din experienta de 22 de ani a Asociatiei PAV.E.L, s-a
demonstrat cd sprijinu adecvat, primit direct sau indirect, poate
duce la salvarea vietii si depasirea unui diagnostic crunt, fiind la
fel de important ca tratamentul medical.

Proiectul si-a propus astfel sa ofere servicii directe de suport si
informare cu privire la sdnatatea mentald si emotionald, nutritie
siigiena pentru copii si tineri cu cancer si parintii acestora,
internati la Institutul Oncologic Bucuresti si Institutul Clinic
Fundeni, sa publice prima carte complexa de suport oncologic,
sub forma de ghid, sa creeze o echipa de 20 de voluntari (fosti
pacienti sau diversi specialisti) la nivel national, crescand astfel
sansele lor la o viatd sdndtoasd si supravietuire pe termen
lung. De asemeneaq, s-a avut in vedere cresterea nivelului de
informare cu privire la sdnatatea mentald/emotionald, igiend si
nutritie in cazul unui diagnostic oncologic.
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Festivalul Egalitatii de Gen este o
campanie de constientizare, realizata
anual de tineri pentru alti tineri, prin care
se ncurajeazd schimbarea sociald prin
expunerea la diferite forme de educatie.
Scopul principal a fost promovarea

vietii sdnatoase in randul a aproximativ
1000 de tineri (fete si baieti din Sibiu si
localitatile din jur), prin constientizare

si educatie privind relatiile sanatoase,
bazate pe egdlitate de gen si respect
reciproc. Proiectul a contribuit la
prevenirea primard a violentei intre
parteneri, prin interventia la nivel de
scoald si comunitate, si la combaterea
stereotipurilor despre femei si barbati,
care conduc la violentd si discriminare sau
sunt folosite pentru a le justifica.

Activitatile intreprinse sunt din sfera
educatiei non-formale si a educatiei de la

egal la egal (realizatd de tineri pentru alti

tineri, marind sansele ca mesajele sa fie
acceptate): formarea tinerilor voluntari,
derularea de catre acestia de sesiuni de
informare pentru colegii lor, proiectii de
film urmate de dezbateri, ateliere de
teatru forum care stimuleazd implicarea
spectatorilor in rezolvarea conflictului
din piesd, concurs de meme-uri, atelier
de Biblioteca Vie. Intrarea la toate
activitatile a fost gratuitd, promovarea
s-a facut in scoli, universitati, in mediul
online si prin mass-media, facilitédnd
accesul unui numar cat mai mare de
persoane, in special tineri.
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Centrul de bine (sANO POP-up Ferentari)

Cartierul bucurestean Ferentari se confrunta cu o serie de probleme legate de consum
de droguri, maternitate adolescenting si boli cronice, context accentuat de lipsa
educatiei, discriminarea pe motive economice si etnice, somajul si neocuparea, precum
si de lipsa mdsurilor de interventie din partea autoritdtilor locale si centrale.

Nevoia identificatd, pe care acest proiect si-a propus s o abordeze, a fost a unui
orizont de dezvoltare a populatiei din Ferentari intr-o directie sanogeneticgd, vizand
prevenirea si reducerea consecintelor negative pentru sandtate a unor tipuri
psihocomportamentale influentate de mediu (factori psihologici, sociali, economici

si familiali). Tn acest sens, proiectul si-a propus dezvoltarea comportamentelor
sanogenetice la nivelul populatiei din cartierul Ferentari, prin dezvoltarea de programe
si accesul la programe de educatie pentru profilaxia bolilor infectioase, a afectiunilor
somatice, pentru preventia consumului de alcool si droguri a copiilor si tinerilor din
Ferentari, precum si de profilaxie primard, secundara si tertiard in domeniul psihologiei
sanatatii a locuitorilor adulti.

Pentru realizarea obiectivelor sale, proiectul a propus infiintarea unui centru de
promovare a comportamentelor sanogenetice in cartierul Ferentari, de tip pop-up
(temporar, cu potential replicabil) - Centrul de Bine, care a gazduit activitati tematice
pe baza curiculelor dezvoltate, pentru elevi si tineri (Ora de Dirigentie si ateliere
tematice lunare), precum si servicii de informare si consiliere in domeniul psihologiei
sdndtdatii pentru locuitorii adulti din Ferentari.

Caravana Pasta si Periuta

Studiile de specialitate releva faptul

ca tot mai multi copii au probleme n
dentitie inca de la varsta de 2-3 ani. Orice
afectiune apdruta la dintii de lapte poate
avea consecinte serioase asupra dintilor
definitivi, cu repercursiuni in viata adulta.
In consecinta, parintii trebuie sa fie
informati despre aceste riscuri si despre
metodele de preventie si igiend orald.

Scopul proiectului a fost acela de a
transmite mesajul de igiend atat cdtre
pdrinti, cat si cdtre copiii de gradinitd.
Proiectul a organizat vizite in grddinitele
din municipiul Buzdu si localitdtile rurale
din judetul Buzdu, in cadrul cdrora a

prezentat regulile de igiend a dintilor si
principiile unei alimentatii echilibrate, care
sa nu afecteze sdndatatea acestora.

Au fost vizate 13 gradinite din judetul
Buzdu, unde au fost oferite copiilor paste
si periute de dinti si au fost exersate
mpreund metodele de periqj si jocuri
tematice. In cadrul proiectului au fost
atrasi medici stomatologi voluntari din
proximitatea grddinitelor vizitate, care au
oferit copiilor controale gratuite. Parintii
au primit pliante cu informatii despre
proiect si un calendar de periaj, impreund
cu vouchere de control gratuit.
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Copii sanatosi pentru o
comunitate sandtoasd! Educatie si preventie pentru
sanatatea orala a copiilor
din medii defavorizate

prin Zdana Mercilutd

- cabinet stomatologic mobil

Educatia pentru un stil de viatd sdndtos trebuie sa inceapd din familie. Parintii nu

au informatii despre aceste subiecte si, mai mult decat atat, nu au nici mijloacele
educationale necesare, iar riscurile pe termen lung pot fi majore (obezitate sau
malnutritie, diabet, boli cronice care au impact major asupra dezvoltarii copilului). Tn
zonele rurale, unde asociatia actioneazg, situatia este si mai complicata. Astfel, din
observatiile asociatiei, in comunitdtile in care aceasta lucreazd, copiii nu au o dieta
echilibratd, nu iau micul dejun, consuma produse Tnalt procesate, sucuri acidulate cu
mult zahdr, produse cu valoare nutritiva micg, iar la aceasta se adaugd consumul scdzut
de fructe si leqgume. Aceste constatdri sunt confirmate si de raportul national COSI

Tn Romania un copil din zece nu s-a spalat niciodata pe dinti. n

total, sunt 400.000 de copii care nu au pus mana pe o periutd si
nu stiu ce gust are pasta de dinti, desi 75% dintre copiii cu varste
intre 6 si 11 ani au carii la dintii temporari si 39% la dintii definitivi.

2017, precum si de analizele de situatie elaborate la nivelul fiecarui judet,. Motivele pentru care copiii nu se spald pe dinti variaza: lipsa
Proiectul propus a contribuit la cresterea nivelului de constientizare a pdarintilor si de educatie a pdrintilor care nu se spald pe dinti si nici nu
copiilor cu privire la semnificatia conceptului de stil de viatd sdndtos si la crearea Tncurajeazd copilul s o facd; parintii nu Tsi permit pasta si periuta
premiselor pentru adoptarea unor comportamente adecvate prin intermediul implicdrii pentru copii; copiii nu se spald cu regularitate pentru ca nu stiu
parintilor si copiilor (ateliere tematice: nutritia copilului, igiena copilului, activitate fizicg, cu ce frecventd trebuie sa efectueze periajul dentar etc. De
odihnd si consumul de substante interzise, activitdti comune, excursii motivationale, asemeneq, situatia accesului la servicii de medicing dentard in
concursuri de desene avand tematica viatd sanatoasa). mediul rural este dramatica: in @ din 10 sate nu existd cabinete
De asemeneaq, proiectul a pus accent pe cresterea nivelului de implicare a autoritatilor stomatologice.

n promovarea unui stil de viatd sdndtos.
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Scopul proiectului a constat in schimbarea atitudinilor si a
comportamentului referitor la igiena dentard a peste 300 de
copii cu varste intre 4-14 ani, prin actiuni care au urmdrit:

@ Schimbarea atitudinilor si a comportamentului referitor la
periajul dentar prin constientizarea importantei periajului

Ajungem Mari si Sanatosi

dentar efectuat de 2 ori/zi si invatarea tehnicii de realizare a
unui periaj dentar corect si practicarea constantd a acestuig;

@ Prevenirea cariilor prin: periaj dentar profesional, fluorizare si
sigilari dentare (,salvarea dintilor sanatosi”).

@ Experiment pilot: In fiecare zi de scoald, dupa pauza de
masd, sub supervizarea unui cadru didactic, fiecare copil s-a
spdlat pe dinti folosind pasta si periuta oferite gratuit fiecarui
copil. Cadrul didactic a verificat daca periajul este corect cu
ajutorul pastei Plague HD (zona neperiatd se coloreaza) si a
inregistrat evolutia fiecdrui copil intr-o fisa de observatie care
a fost transmisa saGptamanal echipei de proiect, timp de o

lund. Echipa a monitorizat colectarea si analiza rezultatelor.

Copiii si tinerii din centre de plasament sau medii defavorizate
sunt foarte vulnerabili si expusi multor riscuri din cauza saraciei,
comportamentului specific traumei si lipsei de informare despre
igiend si corpul uman. Ei au nevoie de un context adaptat

si de sustinere, astfel incat sa isi insuseascd informatii, sa
constientizeze, s@ isi schimbe atitudinerea si comportamentul.
Prin programul educational Ajungem MARI, peste 1300 de
voluntari sustin sGptamanal ateliere si cursuri in centrele de
plasament din Bucuresti si 24 de judete si sprijina peste 2000 de
copii si tineri cu varste intre 4 si 20 de ani.

Incepand cu ianuarie 2019, timp de sase saptamani, voluntarii
Ajungem MARI au desfdsurat ateliere de educatie pentru
sdndtate n centrele sociale si de plasament pentru peste 200 de
copii si tineri din Bucuresti, Galati, Constanta si Buzdu. Atelierele
au avut la bazd 3 suporturi de curs adaptate pe 3 categorii

de vérsta (5-9 ani, 10-13 ani si 14-20 de ani), create alaturi de
specialisti in educatie pentru sdndtate si psihologi. Copiii au
primit cate o brosura cu cele mai importante informatii, dar cel
mai important este cd voluntarii care au sustinut atelierele le

rdman aldturi sifi viziteaza in continuare sdptdmanal, iar copiii le
vor mai putea adresa intrebdri pe parcurs.
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Copiii si tinerii au fost foarte incantati de ateliere, au fost
deschisi, curiosi, interesati, au pus intrebdri si au descoperit o
multime de lucruri noi. Pe Idngd imbundtdtirea cunostintelor,
atelierele i-au qjutat pe copii si tineri sa Tsi schimbe atitudini
legat de igiend, obiceiuri sdndtoase, nutritie, stereotipuri de gen,
protectie si contraceptie. Copiii si tinerii au devenit mai curiosi,
mai deschisi, mai siguri pe ei si mai constienti de pericolele la
care se pot expune.

Voluntarii care au sustinut atelierele au participat mai intéi la
16 ore de training aldturi de psihologul Beatrice Batog, care
le-a explicat ce sd le transmita copiilor in functie de categoria
de varstd. Cheia succesului proietului a fost relatia de prietenie,
respect si incredere pe care copiii o aveau cu voluntarii dinainte
de inceperea atelierelor.

Proiectul a fost pilot si va putea fi continuat in alte 21 de judete
n care se desfdsoard programul Ajungem MARI.
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