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INTRODUCERE

Kaufland este una din cele mai mari companii de
retail din Europa, parte a Grupului Schwarz, cu peste
1300 de magazine in 8 tari.

Cu o vechime de 14 aniin tard, Kaufland este liderul

pietei de retail din Romania si opereazd un numar de
127 magazine in 2019.

Implicarea

face
diferenta.

Implicarea in comunitdatile in care activam a fost mereu
o prioritate, iar aceasta a crescut constant, odata cu
dezvoltarea activitatii companiei noastre.

Tn 2019, am continuat sa sustinem dezvoltarea celor cinci
directii strategice de investitie In comunitate si ne-am
implicat in proiecte ce vizeazd educatia, protectia mediului
inconjurator, teme sociale, sport & sandtate si cultura.

Ne-am implicat atat in proiecte de anvergurg,
implementate de parteneri de traditie, cat si in proiecte
noi, dar care au avut un scop comun - sustinerea celor

°
°
°
®  care au nevoie cel mai mult de gjutorul nostru.



DESPRE RAPORT

Acesta este al patrulea raport de investitii comunitare
al Kaufland Romania. Raportul analizeazd investitiile
comunitare ale companiei si prezintd integrat initiativele
sociale aferente anului 2019.

Pentru prima datd, raportul prezintd date aferente

anului financiar 2019, luand in calcul inclusiv lunile
ianuarie-februarie 2019, pentru a se putea alinia raportdrii
non-financiare pe care compania o face anual. Astfel,
informatiile prezentate acoperd perioada 1ianuarie 2019 -
28 februarie 2020. Proiectele finantate in primele doud luni
ale anului 2020, dar care nu au fost incd implementate sau
sunt n curs de implementare vor fi prezentate in raportul de
investitii comunitare aferent anului 2020.

Raportul urmeazd metodologia GRI, folositd pentru raportul
de sustenabilitate al companiei aferent anului 2019 si
prezintd proiectele de investitii conform cu afilierea noastra
la Global Compact. Proiectele continute de acest raport sunt
prezentate In acord cu Obiectivul de Dezvoltare Durabild

pe care acestea il sustin. La baza chestionarului dezvoltat
pentru partenerii din sectorul non-guvernamental, stau
standardele SRS, GRI si LBG.

Am continuat sd@ analizdm impactul actiunilor noastre
asupra beneficiarilor, asupra asociatiilor partenere si asupra
mediului. Pentru a asigura transparenta datelor prezentate
n raport, acestea au fost colectate in urma raspunsurilor
organizatiilor partenere la un chestionar. Acolo unde
informatiile nu au fost disponibile sau partenerul nu a
raspuns solicitdrilor noastre, au fost prezentate informatii
referitoare la activitatile desfasurate in cadrul proiectelor, nu
siimpactul pe care acestea I-au avut asupra beneficiarilor,
asupra mediului sau asupra asociatiei.

Raportul a fost elaborat cu sprijinul echipei The CSR Agency.

In cazul in care aveti intrebari sau sugestii cu privire la acest
material, v& rugdm sd ne scrieti la: presa@kaufland.ro.



RESPONSABILITATE

SOCIALA

CE NE GHIDEAZA:
PILONII RESPONSABILITATII SOCIALE
CORPORATIVE IN KAUFLAND ROMANIA

In calitate de jucator important pe piata de retail din
Romania, avem responsabilitatea fata de toti stakeholderii
nostri s actionam cu corectitudine, sa implementdm
practici de business sustenabile si sd ne implicdm

n dezvoltarea comunitatilor unde ne desfdsuram
activitatea.

Ne-am luat angajamentul sa@ lucrdm pentru a pune bazele
unei Romanii puternice si sustenabile, de aceea directia
noastrd de investitii comunitare este compusa din 5

piloni centrali: educatie, mediu, social, sport & sandtate

si culturd. Ne concentrdm pe proiecte de amploare, care
sd atingd un numdr cat mai mare de beneficiari, punand
accentul pe continuitate pentru a avea cu adevdrat un
impact pozitiv pe termen lung.

PILONII CSR
Al KAUFLAND ROMANIA

Educatie

@ prevenirea abandonului scolar

@ sprijinirea copiilor din medii defavorizate in vederea
facilitarii accesului la educatie

@ dezvoltarea unor competente, abilitati, calificari, care
mbogdtesc programa scolard

@ programe complementare, extracurriculare adresate
tinerilor

Mediu

@ promovarea utilizarii mijloacelor de transport alternativ
@ refacerea zonelor verzi distruse sau inexistente

@ actiuni de ecologizare in scopul constientizdrii unui
comportament responsabil

@ REset - strategia internationald a Grupului Schwarz
privind plasticul

Socidl

©@ dezvoltarea comunitatilor

@ sustinerea si sprijinirea unor grupuri vulnerabile in diverse
aspecte ale vietii (locuintd, sanatate, asigurarea
bunurilor de baza)

Sport & Sanatate

@ promovarea unui stil de viatd sandtos si a unei nutritii
adecvate

@ sustinerea activitdtilor sportive

@ ‘mbundtatirea conditiilor din sistemul sanitar

Cultura

©@ promovarea culturii si a artei autohtone
@ sustinerea artistilor fara putere financiard proprie
@ sprijinirea evenimentelor culturale cu scop social/caritabil



STAKEHOLDERI SI
AFLIERI

SUSTINEREA OBIECTIVELOR
DE DEZVOLTARE DURABILA

Obiectivele de Dezvoltare Durabild au fost
lansate si adoptate de statele membre ale
Natiunilor Unite in anul 2015.

Concepute ca o hartd pentru a ne ghida drumul in abordarea
provocdrilor majore cu care umanitatea se confrunta la nivel
mondial, cele 17 Obiective sunt insotite de 169 de tinte si 231 de
indicatori, care ajutd la monitorizarea si masurarea progresului
anual.

Activitatea noastrd este asociatd cu 6 din cele 17 obiective, care
se regdsesc si in strategia noastrd la nivel de grup: zero foamete,
sdndtate si bundstare, educatie, crestere economicd, productie si
consum sustenabil.
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OBIECTIVUL #2
+ZERO" FOAMETE

Eradicarea foametei, asigurarea
securitdtii alimentare, imbunatatirea
nutritiei si promovarea unei agriculturi
sustenabile.

Este un obiectiv cheie pentru noi, care

se materializeaza prin initiativele pe care

le avem pentru sustinerea fermierilor

si agricultorilor romani, prin educarea

consumatorilor si prin imbundtdtirea

sistemelor interne pentru a combate

foametea.

© Sustinere pentru furnizorii ce fac parte
din lantul de aprovizionare;

© Sustinere pentru agricultura localg;

© Reducerea risipei de alimente;

© Promovarea produselor autohtone;

@ Un sistem amplu si complex pentru
monitorizarea si gestionarea stocurilor;

© Initiative sociale care implica donatii
pentru achizitionarea de alimente.

OBIECTIVUL #3
SANATATE S| BUNASTARE

Asigurarea unei vieti sdndtoase si
promovarea unui stil de viatd care sa
sustind sdndatatea la orice varsta.

Un stil de viatd sdndtos si o alimentatie

sdndtoasd contribuie la o stare de

sandtate buna. Facem eforturi si investitii

pentru a ne asigura cd orice client

poate lua decizii informate atunci cand

cumpdrd din magazinele noastre si cd

poate gasi alimente conforme cu dieta

sa.

© Marci proprii certificate;

© Produse bio, proaspete de la furnizori
locali;

© Audituri de calitate si siguranta la
furnizorii de produse proprii;

© Campanii si programe ce incurajeazd
un stil de viata sandtos.

SAMATATE §1
BUNASTARE
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OBIECTIVUL #4
EDUCATIE
DE CALITATE

Garantarea unei educatii de

calitate pentru toti si promovarea

oportunitatilor de invatare de-a lungul

vietii.

Tntelegem ca putem face diferenta

in Romania si de aceea am decis sd

initiem si sa sustinem cauze legate de

educatie si ocuparea fortei de munca.

Tn acelasi timp, ne asigurdm ca oferim

angajatilor nostri oportunitdti de instruire

si dezvoltare profesionald.

© Sustinem comunitdtile locale prin
investitii in proiecte educationale;

© Sustinem ocuparea fortei de munca
prin parteneriate academice;

© Le oferim angajatilor nostri programe
de dezvoltare siinvatare continud.

EDUCATIE BE
CALITATE

|

OBIECTIVUL #8
MUNCA DECENTA SI
CRESTERE ECONOMICA

Promovarea unei cresteri economice
sustinute, deschise si sustenabile, a
ocupdrii depline si productive a fortei
de munca si conditii de munca decente
pentru toti.

Kaufland Romania este un agent

al dezvoltarii economice. Ca atare,

sustinem structurile care pun in valoare

dezvoltarea capitalului uman si mediile

de lucru care aduc satisfactie.

© Etica si culturd organizationald bazate
pe un cod de conduitg;

© Conformitate, sigurantd si gestionarea
riscurilor;

© Investitii Tn angajat;;

© Evaludm constant performanta in
ceea ce priveste mediul de lucru si
conditiile de munca oferite angajatilor.

MUNCA BECENTA
51 CRESTERE
ECONOMIEA

i

OBIECTIVUL #12
CONSUM SI PRODUCTIE
RESPONSABILE

Asigurarea unor tipare sustenabile de
consum si productie.

Kaufland Romania se concentreaza

pe sustinereq, aderareq, dezvoltarea si
aplicarea unor sisteme de monitorizare si
gestionare a productiei de resurse intr-o
manierd durabild.

© Protectia vietii marine;

© Reducerea consumului de apg;

© Reducerea risipei de hrang;

© European Supply Chain Initiative;

© Produse si servicii.




SUSTINEREA STAKEHOLDERILOR
STRATEGICI Al COMPANIE]

COMUNITATI LOCALE

© Sprijin acordat
comunitdtilor locale,
proactiv si reactiv;

© Asumarea rolului de
agent al schimbdrii si
al inovdrii sociale Tn
comunitdtile in care
compania activeazg;

© Partener pentru
societate.

CLIENTI

© Sustinerea sdnatatii
si sigurantei
consumatorilor prin
masuri integrate;

© Sortimentatie aleasd
n acord cu interesul
n crestere al clientilor
pentru mdncarea
sdndtoasd, evaluarea si
etichetarea produselor;

© Peste 75% produse
locale;

© Servicii pentru o
experientd usoard si
pldcutd la cumpdraturi.

ANGAIJATI

© Implicarea angajatilor
n actiuni de
voluntariat;

© Politici puternice de
resurse umane;

© Integrarea angajatilor
n deciziile strategice;

© Dezvoltarea de abilitati
si competente;

© Mediu de lucru corect;
© Angajator de Top.

FURNIZORI

© Sustinerea furnizorilor
locali;

© Sustinerea agriculturii
locale.




ABORDAREA
NOASTRA

STRATEGIA DE INVESTITII
COMUNITARE A KAUFLAND ROMANIA

La baza strategiei noastre de implicare n societate

stau parteneriatele pe care le avem cu asociatiile
non-guvernamentale. Acestea propun actiuni, programe
si proiecte din domeniile Tn care ne implicdm, pe baza
unei analize care sa evidentieze care sunt activitatile
propuse, cine sunt beneficiarii si care este impactul
asupra acestora. La sfarsitul perioadei de desfdsurare a
proiectului, partenerii revin cu un raport in care descriu

situatia de Tnainte si de dupd implicarea Kaufland, precum

si rezultatele concrete obtinute.

Monitorizdm in permanentd impactul pe care il avem si
comunicdm Tn mod constant cu toti stakeholderii nostri.
Pe langd publicarea anuald a raportului de investitii

comunitare, transmitem periodic la nivel de grup informatii

privind proiectele, mdsurile si initiativele de sustinere
comunitard pe care le implementdm.

ORGANIZARE SI ELIGIBILITATE

In 2016 am pus bazele unui mecanism prin care sa putem evalua si
selecta mai usor proiectele de implicare in societate. Pentru a asigura
transparenta si pentru a implica cat mai multi colegi din companie in
procesul decizional, am dezvoltat comitetul CSR.

Acesta se reuneste o datd la trei sGptdmani si include cate un
reprezentant din fiecare department, cu un interes demonstrat pentru
zona de CSR, numit de conducerea companiei.

Comitetul revizuieste strategia de CSR care este transmisa de

la grupul Kaufland si, in acord cu aceasta, stabileste directiile de
implementare. Comitetul are rolul de a analiza si evalua aplicatiile
pentru finantare primite de companie, folosind criterii clare pentru a
evalua zone de interes, iar propunerile sunt supuse la vot.

Proiectele care depdsesc un milion de lei sunt trimise spre aprobare
catre Consiliul de Administratie, iar Directorul General are drept de
veto la oricare dintre proiecte.
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CSR HIGHLIGHTS
2019

[+]

© O 0 © © 0 0 ©

© © o0 ©

24 de ore de voluntariat creativ

800 de elevi nevazatori si cu deficiente de vedere au
invatat matematica

1.009 calculatoare donate
9.1 tone de deseuri adunate din apd
21.750 m? de gradini urbane comunitare amenajati

81.000 de kilograme de materiale reciclabile si carton
colectate

10 case construite in 5 zile
1 casa de tip familial inauguratd
400 de familii au primit un MagicBOX

240 de copii de la gradinitd si ciclul primar au
beneficiat de masad calda

2.022 de consultatii stomatologice oferite
14.000 de copii au primit un ,zGmbet in cutie”
70.000 de oameni au facut miscare

70 de copii si tineri cu deficiente de vedere au facut
escaladad

7.000 de copii au invatat despre madncarea sandtoasa

4

© 870 de persoane au fost testate pentru boala celiaca
© 100 de mame au primit Cutia bebelusului

© 800 de persoane au alergat pentru #teamhospice

© 5.500 de persoane au donat sénge

© 24 de ore de maraton pentru persoane care suferd de
autism

© 44.000 de spectatori au vazut un film in aer liber

© 30 tineri talentati au primit burse
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PROIECTELE
NOASTRE

Proiectele in care alegem sa ne
implicadm se incadreaza in cele
cinci zone in care ne dorim s&
avem un impact pozitiv.

In 2019, am alocat proiectelor de investitie comunitard cea
mai mare suma din ultimii ani. Am facut acest lucru pentru
ca este de datoria noastrd sa i gjutdm pe cei care au
nevoie de sustinere si pentru cd ne-am dorit s@ ajungem
la un numar cat mai mare de beneficiari, lucru care s-a si
intdmplat, iar in 2019 am depdsit 2 milioane de beneficiari.

w
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Anna Katharina

Scheidereiter

CSR Manager
Kaufland Romania

Dragi prieteni,

Ne bucurdm sa va prezentdm cel de-al patrulea raport
de investitii comunitare al Kaufland Romania ce descrie
proiectele si programele pe care le-am implementat
al@turi de partenerii nostri din societatea civild, in
perioada ianuarie 2019 - februarie 2020.

Dincolo de rezumatul lucrurilor bune pe care le-am
construit impreund pe parcursul acestor luni, paginile ce
urmeazd sunt incd o mdrturie a angajamentului pe care
Kaufland si I-a luat fatd de Romania: s@ crestem impreund,
de la an la an si sa transformdm fiecare provocare intr-o
oportunitate, investind in proiecte cu impact, pe termen
lung.

Anul 2019 a adus continuitate pentru multe dintre
proiectele incepute anterior, dar si parteneriate noi ce
ne-au permis sd crestem numarul persoanelor care au
beneficiat in urma investitiilor noastre comunitare pand la
peste 2 milioane.

Am continuat sd investim in domeniile care stau la baza

dezvoltdrii sustenabile a Romaniei - educatie, protectia
mediului inconjurdtor, social, sport si sdndtate, culturd.

25
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Ne-am implicat in initiative pe
termen lung, cu impact la scard
mare deoarece credem cd binele
se face incontinuu si suntem
bucurosi pentru rezultatele pe
care le-am obtinut.

Acestea ne dau puterea si
motivatia pentru a merge inainte
si ne confirmd incd o data ca
suntem pe drumul cel bun.

In 2019 am continuat programul
de succes ,In Stare de Bine” prin
care am contribuit la cresterea
calitatii vietii comunitatilor
urbane si rurale ale tarii. In plus,
am addugat o componentd
noud programului - intérirea
eficientei si sustenabilitatii
ONG-urilor, deoarece ne dorim
ca organizatiile partenere sd se
dezvolte si sd creascd aldturi
de noi, astfel incat impactul
pozitiv pe care acestea il au

n societatea romdneasca sa
producd efecte cat mai de
amploare.

De asemeneq, o altd noutate

a anului 2019 a reprezentat-o
lansarea programului de
finantare ,Start ONG”,

dedicat organizatiilor
non-guvernamentale mici sau
aflate la inceput de drum. Lansat
din dorinta de a facilita accesul
acestora la resursele de care au
nevoie pentru a-si implementa
proiectele, rezultatele obtinute in

primul an ne-au demonstrat cd
lucrurile mici pot face diferenta:
cele peste 164 de proiecte
implementate au atins mai mult
de 57.000 de beneficiari.

Am incheiat anul financiar in
februarie 2020, mandri de ce am
reusit sa realizdm impreund si
pregdtiti sd o ludm de la capdt,
cu noi proiecte si initiative de
impact.

Ce a urmatinsg, ne-a facut

sd ne abatem de la planurile
initiale. Izbucnirea pandemiei de
coronavirus ne-a pus pe agendd
prioritati noi. Confruntati cu
provocarile fard precedent pe
care aceastd crizd ni le-a scos
Tnainte, a trebuit sd ne unim
fortele, sa actiondm rapid si

sa intervenim pentru a sprijini
domeniile cele mai afectate. Desi
lucrurile sunt incd departe de a
reveni la normal, toatd aceastd
perioadd ne-a ardtat incd o datd
rolul vital pe care societatea civild
il joacd in astfel de momente si
cat de important este sd lucram
mereu impreunad.

As vrea sa le multumesc pe
aceastd cale partenerilor nostri
pentru eforturile, entuziasmul si
pasiunea cu care luptd zi de zi,
pentru un viitor mai bun!

Implicarea face diferenta! Azi, mai
mult ca oricand!

Anna Katharina
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ASOCIATIA MEVEN

@ partener comunitar de traditie

Educatie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea asociatiei este un viitor in care sportul si miscarea sunt
privite ca instrumente esentiale in dezvoltarea unei comunitdti
sdndtoase; un viitor n care tinerii performeri romani formeaza o
comunitate activa si puternicd, cu impact direct deosebit in zona
sociald, economicd, administrativa si culturald a Romaniei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
1,8 mil. lei

din care:

98%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 2

* Creatori de viitor - Champions United
* Creatori de viitor - Dialogurile Transform

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Tleven, cu sprijinul Kaufland Romdénia,
se incadreazd in categoriile Educatie, Social si Sport & Sanatate

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

FORMA CONTRIBUTIEI

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea competentelor personale

Sponsorizare n bani

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului
Atragerea mai multor angajati sau voluntari Nu este cazul

Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

30

CREATORI DE VIITOR - CHAMPIONS UNITED

Peste 70% din tinerii liceeni cu
performante deosebite din tara noastra
(educational, cultural, sportiv) Tsi doresc
sd studieze si sa aibd o carierd in afara
Romaniei. Dintre cei ramasi, mai mult
de jumdtate nu cred cd pot sa aibd

un rol decisiv In schimbarea in bine

pe plan economic, social sau cultural

a Romaniei. Fiecare din acesti tineri
exceptionali este fantastic in domeniul
sdu de performantad, insa acestora le
lipseste o serie de competente necesare
cu precddere in joburile viitorului, care in
proportie de peste 30% vor fi diferite in
urmatorii 10 ani.

Champions United este unul dintre cele
mai importante evenimente nationale
dedicate liceenilor cu performante. Este
locul unde, an de an, se reunesc zeci

de creatori de viitor, intr-un program
diversificat si interactiv, un mediu in care
acestia se lasd inspirati de mentori invitati
si locul unde sunt provocati sa aducd
schimbare in societate. Programul se
concentreazd pe trei directii: implicarea
tinerilor in dezvoltarea comunitdtii in care
trdiesc si conectarea acestora in proiecte
pentru viitorul Romaniei, agregarea

de idei cu impact si finantarea acelor
proiecte care pot produce o schimbare

si sprijinirea liceenilor performeri prin
acordarea de burse.

Editia din 2019 a evenimentului s-a
desfasurat in Brasov (2-4 septembrie)

si Sibiu (5-8 septembrie), reunind 80 de
liceeni cu performante deosebite in
diverse domenii, din 43 de localitati din
Romania si Republica Moldova.

Tema celei de-a sasea editii a fost ,orasul
si comunitatea viitorului®, iar cei prezenti
- deopotrivd participanti si mentori - au
putut aborda atat aspecte care tin de
arhitecturg, culturd, business, tehnologie,
mediu academic, cercetare etc, cat

si aspecte care tin de relatiile dintre
locuitorii orasului - rolul individului in
comunitate, rolul visatorilor si al liderilor,
valorile care pot schimba o societate.

Astfel, pe lGngd multe momente alocate
distractiei si interconectdrii participantilor
- un treasure hunt tematic in Brasoy,

dar si unul organizat in Sibiu, 2 orase
ofertante arhitectural si cultural - o zi a
fost dedicatd descoperirii unor obiective
unice pe traseul Brasov - Sibiu, finalizata
cu un picnic n surd. Agenda a inclus o
dezbatere cu mediul academic si de
afaceri cu titlul ,De ce sa aleg Romania?”.
Printre invitatii editiei a VI-a s-au
numarat Michael Bulzan - antreprenor si
Regional Director la Duke’s Fuqua School
of Business, Marian Ruben - antreprenor,
fondator UtilBen, Catalin Stoica - jurnalist
si trainer in leadership, sau loana Ciuban
- Fondator Este Film. Alaturi de o echipd
de profesori ai Universitatii Lucian Blaga
din Sibiu, participantii au luat parte si la
sesiuni interactive pe domenii de interes,
de la antreprenoriat, la cercetare, de la
medicind la tehnologie.

HINCAE B
CALITATE

|
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CREATORI DE VIITOR -
DIALOGURILE TRANSFORM

Ce imi doresc de la viitorul meu? Ce job mi se potriveste cel mai bine?
Ce satisfactii imi oferd acest job? Va mai exista meseria mea peste 10
ani? lar sirul poate continua. Sunt doar cateva exemple de intrebdri pe
care orice licean ar trebui sa si le pund in parcursul sdu educational.
Sunt intrebari ce au la baza nevoia tinerilor de a fi orientati profesional
si de fi conectati cu specialisti in diverse domenii. Pornind de la aceasta
nevoie, Asociatia 1even impreund cu liceeni parte a programului
Creatori de viitor si cu sprijinul Kaufland Romania au dat formd
Dialogurilor Transform, evenimente ce pun fatd in fatd creatori de
viitor, liceeni interesati s@-si creeze un spectru cat mailarg si informat al
viitorului lor profesional si creatorii de prezent, cei care performeaza si
schimba societatea de astazi.

Tn 2019 au fost implementate 17 astfel de evenimente, in 1/ licee din 15
localitati din Romania la care au luat parte peste 2.000 de liceeni si
unde au fost invitati 38 de creatori de prezent.

Helen Keller spunea ,De unii singuri putem face atat de putin;
mpreund putem infaptui atét de mult!”. Credem cd acest citat
sintetizeza foarte bine relatia de parteneriat dintre asociatia noastra
si Kaufland Romania, de la inceputurile sale timide, pand la impactul
extraordinar generat in zeci de comunitdti si in viata a mii de oameni.

Vis@m si sperdm intr-o poveste cel putin la fel de frumoasa in anii care
urmeazd, in care dedicarea si implicarea comuna sa facd diferenta.

OVIDIU NEAMTU

Presedinte

W
W
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ASOCIATIA

CENTRUL DE RESURSE IN COMUNICARE

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Centrul de Resurse in Comunicare are ca misiune cresterea
potentialului de comunicare si strangere de fonduri al
sectorului non-profit din Romania.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2018:

146.600 lei

din care:

98%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* CreateAthon Romania

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

Sponsorizare in produse (catering,
produse de igiend personalg, etc.)
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul

CREATEATHON ROMANIA

CreateAthon Romania a pornit de la
nevoia de crestere a capacitdtii de
comunicare a ONG-urilor. Din cauza
resurselor limitate sau a lipsei de
personal, organizatiile mici din tard
aleg s@ nu investeascd in comunicare,
marketing, fundraising sau prezentd
online.

Tn 2019, Centrul de Resurse in Comunicare
a adus in Romania CreateAthon, un
eveniment-concept ce se organizeaza

cu succes de peste 20 de aniin SUA si
Canada. Mai mult, aceasta a fost prima
participare oficiald a Romaniei la Pro-
Bono Week, o miscare internationald ce
promoveazad voluntariatul specializat,
organizat anual in ultima sGptdmana din
luna octombrie.

Astfel, pe 25 octombrie, in Bucuresti, a
inceput maratonul creativ de 24 de ore
n care 75 de voluntari, profesionisti din
zona de comunicare si marketing, au
oferit rebrandinguri complete, strategii
de comunicare, website-uri noi, materiale
promotionale sau campanii pentru 10
organizatii non-profit din Romania, care
altfel nu si-ar fi permis aceste servicii.
Munca pro-bono oferitd de catre
voluntari in cadrul CreateAthon a avut o
valoare estimatd de 150.000 euro.

Cele 10 organizatii selectate au fost
Asociatia Voluntariat pentru Viata,
Federatia DIZABNET, Asociatia Centrul
de Dezvoltare Personald si Combatere a
Comportamentelor de Risc, Asociatia de
Turism si Ecologie pentru Tineret Zimbrul
Carpatin, Fundatia lzvorul Alb, Asociatia
Mocanita Transilvaniei, Asociatia Piano
Therapy, Fundatia Alex Tache, Asociatia
pentru Dezvoltare Durabild si Integrare
Profesionald, Asociatia Sfanta Sofia -
Credinta, Nadejde si Dragoste.

In paralel, a fost organizat LearnAthon,
un seminar condensat de 8 ore in

care 11 specialisti voluntari au vorbit
reprezentantilor din 23 de ONG-uri pe
teme de comunicare.

Dincolo de eveniment, CreateAthon
Romania a insemnat 7 luni de promovare,
selectie, nenumdrate vizite si intalniri

de briefing si strategie pentru ca cele

24 de ore sa fie cu adevarat eficiente
pentru organizatii. Prima editie
CreateAthon Romania a livrat, dincolo
de o comunitate de voluntari implicati, 10
campanii de comunicare si fundraising,

8 rebrandinguri complete cu website-

uri noi, un eveniment de fundraising
organizat ,la cheie” in 24 de ore si 30 de
alte livrabile ce au inclus sedinte foto,
video de prezentare, brosuri sau flyere.

Mai mult, dupd terminarea celor 24 de
ore, aldturi de voluntari si organizatii,

au fost duse la bun sféarsit proiectele,
prin urcarea website-urilor, ajustarea
strategiilor si oferirea de consultantd. In
urma feedback-ului, peste 70% dintre
voluntari s-au oferit sa ajute organizatia
pe termen mediu si multi dintre ei o fac si
astdzi. Practic, CreateAthon a devenit o
comunitate activa de beneficiari, dincolo
de granitele programului.

Beneficiarii directi ai proiectului
au fost cele 23 de organizatii
neguvernamentale prin participarea

pe bazd de aplicatie si selectie la
CreateAthon Romania (10 ONG-uri) sau
prin participarea la workshop-ul intensiv
de comunicare, organizat in paralel (13
ONG-uri), iar cei indirecti cei peste 35.000
de beneficiari, public tintd si sustindtori

ai organizatiilor care au
participat la CreateAthon.

HCATE B
T
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Kaufland Romania a fost partenerul ideal pentru a
aduce n Romania conceptul CreateAthon. Filosofia
lor de CSR este una complexd, sustenabilitatea fiind
cuvantul de bazd. Experienta comund ne-a ajutat sa
ntelegem cd stréangerea de fonduri si comunicarea
sunt esentiale in dezvoltarea de proiecte complexe
si puternice, iar parteneriatul cu Kaufland Romania
ne-a ajutat sd dezvoltdm un program puternic si
vizibil care a mobilizat profesionisti din domeniul de marketing si comunicare si i-a
organizat intr-un efort comun care a facut diferenta in activitatea ONG-urilor. Ne
dorim sa continu@m parteneriatul cu Kaufland Romania pentru a face diferenta si a
creste capacitatea organizationald a ONG-urilor romanesti.

CATALIN DINU,
VALENTIN GEORGESCU S| DANA GONT

ASOCIATIA REGIO DIN TRANSILVANIA

O partener comunitar nou

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

550.000 lei

55%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Capacitate crescutd
Vizibilitate crescuta

* Fleximodels

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Tmbunatatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legatura

S-a produs o imbunatatire

A generat o transformare

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul
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FLEXIMODELS

Fleximodels reprezintd un proiect
inovator implementat in scolile cu
predare pentru copii nevadzatori si cu
deficiente de vedere, cu scopul de a-i
ajuta sd invete matematica. Deoarece
matematica este o materie care se
invatd vizual, foarte multi copii nevazatori
nu o cunosc suficient incat sd obting
rezultate bune la BAC si sd-si continue
studiile la facultate sau s& aiba access la
profesii bazate pe stiinte exacte.

Sistemul Fleximodels, inventat de catre
profesorul de matematica Bird G.

Albert, este o inovatie ce include un set
de elemente educative interactive de
matematicg, realizate special pentru
copii nevazatori, in limbaj Braille sau figuri
n relief, cu vizualizarea culorilor prin linii
de diverse grosimi, precum si materiale
suport pentru profesorii coordonatori.

Pachetele contin carduri sau planse cu
alfabetul Braille, insotite de text in limba
romand pentru profesorii coordonatori;
formule si teorii matematice transcrise
n alfabetul Braille; figuri sau grafice in
relief cu vizualizarea culorilor prin linii de
diverse grosimi; materiale didactice, pldci
configurative, forme geometrice.

Tn 2019, 75 de astfel de pachete au fost
distribuite in 6 scoli din Arad, Timisoara,
Cluj-Napoca, Bucuresti si Buzau,
ajuténd astfel 800 de elevi nevazatori
si cu deficiente de vedere sd invete
matematica mai usor.

Proiectul continud siin 2020, cu inca 100
de astfel de pachete. Scopul asociatiei
este ca fiecare din cei 1.500 de elevi
nevazdtori si cu deficiente de vedere din
Romania sa aibd propriul set.

HICATE B
CAITATE

FUNDATIA HOSPICE ,CASA SPERANTEI"

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea HOSPICE este ca, in Romania, toti pacientii cu boli incurabile sa
beneficieze de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la momentul potrivit,
pentru a trdi cu demnitate fiecare clipd, aldturi de cei dragi.

Misiunea HOSPICE este de a ingriji cu profesionalism si daruire copiii
si adultii care trdiesc cu o boald incurabilg, oferind servicii specializate
pentru ei si pentru familiile lor. De asemenea, misiunea HOSPICE vizeazd si

educatie, consultantd si imbundtdtirea legislatiei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

23,9 mil. lei

din care:

2%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1%

* Scoala Hospice

*Proiectele dezvoltate de Hospice ,Casa Sperantei’; cu sprijinul Kaufland Romdania,
se incadreazd in categoriile Educatie, Culturd, Social si-Sport & Sandgtate.

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

FORMA CONTRIBUTIEI

1. Tmbunatatirea competentelor personale

Sponsorizare n bani i
Imbunatdtirea calitatii vietii

Sponsorizare n produse
2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescutd

Servicii noi sau imbunatatite
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SCOALA HOSPICE

Scoala HOSPICE urmdreste reducerea riscului de abandon scolar cu
care se confruntd copiii pacienti, dar si cei din familii ai cdror membri
suferd de boli incurabile sau care au decedat din cauza unor asemenea
afectiuni. Acesti copii sunt marcati de traume profunde ce le afecteaza
activitatea educationald si genereaza dificultati care, neadresate n
mod corespunzdtor, se pot agrava afectandu-le iremediabil viitorul

si calitatea vietii. Proiectul urmareste crearea unui model integrat

de interventie asupra copiilor cu dificultati de invatare, de formare a
apartindtorilor acestora (pentru a monitoriza si mentine progresele),

de implicare a scolilor din care provin copiii in sprijinirea acestora prin
adaptarea activitdtilor educationale in functie de cerintele speciale ale
copiilor.

In perioada noiembrie 2018 - octombrie 2019, Kaufland Romania a
sustinut proiectul Scoala HOSPICE-Model de reducere a abandonului
scolar. In cadrul acestuia, a fost derulat un parteneriat cu Universitatea
Bucuresti, Facultatea de Psihologie si Stiintele Educatiei, parteneriat
care a presupus derularea de stagii practice pentru 11 studenti ai
facultatii, in cadrul Scoliit HOSPICE Bucuresti.

REZULTATELE PROIECTULUI:
@ 110 beneficiari (copii pacienti, copii apartinatori, parinti)

© 1.692 interventii educationale oferite copiilor pacienti si copiilor
apartindtori
@ 804 sesiuni de kinetoterapie oferite pacientilor copii it

@ 384 sesiuni de consiliere psiho-emotionald individuale si de grup, hﬂl
oferite copiilor pacienti, copiilor apartinatori si parintilor e

Kaufland Romania este, incepand cu anul 2015, un
partener strategic pentru HOSPICE Casa Sperantei, iar
acest parteneriat pe termen lung ne da posibilitatea
sd oferim Ingrijire paliativa gratuitd, la cele mai inalte
standarde, pentru un numar cat mai mare de pacienti.
Impreund, Kaufland Romania si HOSPICE, reusim sa
facem o diferentd uriasd in viata copiilor si adultilor
afectati de boli incurabile.

MIRELA NEMTANU

Director Executiv

A



ASOCIATIA ATELIERE FARA FRONTIERE

@ partener comunitar de traditie

Educatie

VIZIUNE & MISIUNE

Prin activitatile sale, Ateliere Fara Frontiere (AFF) urmareste
consolidarea unui model sustenabil si scalabil de economie
sociald si circulard care sd sustind eforturile misiunii,
respectiv insertia sociald, profesionald si civicd a persoanelor
vulnerabile, excluse si marginalizate.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

3,5 mil lei

din care:

7%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

» Dam Click pe Romanial!

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfdsurarea
proiectului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Capacitate crescuta
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IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbunatdatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului

DAM CLICK PE ROMANIA!

Ponderea numdrului de calculatoare
disponibile n scolile din Romania fatd
de numarul de elevi are cel mai slab
raport din Uniunea Europeand, situatia
fiind ingrijordtoare in special in mediul
rural. Asociatia Ateliere Fara Frontiere
colecteazd calculatoare de la companii,
acestea urmand a fi reconditionate in
atelierul de insertie socio-profesionala
reconect, de o echipd din care fac
parte persoane vulnerabile, excluse si
marginalizate, angajate intr-un parcurs
personalizat de acompaniere socialg,
consiliere pentru insertie, psihoterapie si
acompaniere pedagogicd, menit sd le
ajute sa se integreze in societate si pe
piata conventionald a muncii.

La finalul editiei din 2019, asociatia a
dotat cu 1.009 calculatoare 56 de
unitati de invatamant, 2 institutii publice
sociale si 11 organizatii neguvernamentale
ce deruleazd proiecte educationale.

Calculatoarele au fost livrate catre 69

de laureati ai programului, provenind din
29 de judete ale tdrii, ale cdror proiecte
inscrise in competitie au vizat un numar
de 14.788 de beneficiari - prescolari,
elevi, liceeni, studenti, persoane adulte cu
dizabilitati.

REZULTATELE PROIECTULUI:

Calculatoarele donate sunt acum folosite
in implementarea diferitelor proiecte
educationale inscrise, de la modernizarea
laboratoarelor de informaticg, la
activitati de educatie non-formald si
alfabetizare digitald. In cazul Centrului
Scolar de Educatie Incluziva ,Sf. Andrei”
din Gura Humorului, judetul Suceava, cele
15 calculatoare donate au fost distribuite
catre cabinetele de terapii specifice la
care au acces aproximativ 300 de elevi
cu tulburdri din spectrul autist, elevi cu
deficiente mintale moderate si severe,
copii cu Sindrom Down.

Dupad livrarea calculatoarelor,
coordonatorii de proiect din unitdtile de
nvatamant, institutiile si organizatiile
laureate au fost invitati la un seminar
gratuit desfdsurat la Bucuresti despre
digitalizarea procesului de predare -
invatare. Scopul acestuia a fost s@-i ajute
pe initiatorii de proiecte educationale
sd foloseascd mai bine echipamentele
primite si i-a avut ca formatori pe Elena
Coman (Asociatia Techsoup), Alex Petre
(Junior Achievement Romania) si Ovidiu
Toma (Ateliere Fara Frontiere).

@ 229 aplicatii au intrat in procesul de preselectie

@ 147 proiecte jurizate de angajatii Kaufland Romania

@ 69 institutii echipate

@ 1.009 calculatoare donate

©@ 20 profesori coordonatori formati in cadrul unui training

© 14.788 beneficiari directi

HCATE B
CALITATE
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Prin proiectele pe care le desfasurdm la Ateliere Fard Frontiere

reusim sa fim aldturi atat de salariatii nostri care provin din medii
defavorizate si care lucreaza in atelierul de insertie si acompaniere
socio-profesionald reconect, la colectarea de echipamente IT uzate de
la companii si revalorificarea acestora, cat si alaturi de elevii din medi
defavorizate prin asigurarea accesului la resurse educationale digitale.

Din 2013 Kaufland Romania este partenerul nostru in asigurarea
acestui lant de solidaritate prin care reusim s& asigurdm accesul la
educatie copiilor, indiferent de mediul din care provin si sG promovam
implicarea sociald si respectul fatd de mediu.

DAMIEN THIERY

Director General

ASOCIATIA
CEO CLUBS INTERNATIONAL

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea CEO Clubs este de a inspira cat mai multi elevi
din licee sa se imbundtdteascd si sa devind cea mai
buna variantd a lor.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

170.000 lei

din care:

28%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* CEOs Back to School

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbunatdatirea calitatii vietii

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL TINCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu
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CEOs BACK TO SCHOOL

Elevii din clasele Xl si XII au de facut alegeri importante pentru viitorul AT
lor, insa de cele mai multe ori nu au indrumarea necesard, nu stiu la \.' §
ce facultate s meargq, ce carierd sa aleaga. In plus, au de infruntat ‘JI

presiunea sociald, a parintilor, a profesorilor, dar mai ales presiunea
proprie.

Scopul proiectului CEOs Back to School este de a inspira elevii sa nu
renunte la visele lor, s& munceascd pentru a-si atinge obiectivele, sa Tsi
accepte si sd invete din esecurile lor, toate pentru o generatie viitoare
mai buna.

Pe parcursul anului 2019, 37 de speakeri, antreprenori sau manageri ai
unor companii au mers in 12 licee din Bucuresti si Caldrasi pentru a le
Tmpdrtdsi elevilor din experienta lor profesionald. Acestia au discutat
cu elevii despre cat este de important sd incerci cat mai multe lucruri si
sd accepti si esecul pentru a gdsi calea potrivitd, despre incertitudinea
viitorului si deschiderea de a invata lucruri noi, despre increderea

n sine, despre faptul cd succesul vine ca o consecintd naturald a
actiunilor si eforturilor pe care le depun.

Peste 1.200 de elevi au participat la discutii.

Multumim Kaufland Romaénia pentru sustinerea acestui proiect

cu impact puternic in societate. Datoritd sprijinului oferit, din ce

in ce mai multi elevi beneficiaza de discutii libere, inspirationale si
transformatoare cu directorii generali care vin sd le vorbeascd din
experienta lor de viata si de carierd. Sperdm cu totii intr-o societate

mai bund, mai inspiratd, mai unitd, in care tinerii de astdzi vor deveni

liderii de maine.
SOTIRIS CHATZIDAKIS

Director Executiv

ASOCIATIA UNTOLD

@ partener comunitar de traditie

NUMAR PROIECTE: 1*

* BACde 10

ifland Romania,

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Untold, cu sprijinul K
sé incadreazd in categoriile Educatie si Sport & Sandta

BAC DE 10

Kaufland Romania s-a aldturat si in 2019 initiativei organizatorilor
festivalului UNTOLD de a premia performanta in educatie. Elevii
care au luat 10 la examenul de bacalaureat au primit acces gratuit la
festivalul UNTOLD, precum si un voucher de 500 de lei. In plus, simpla
participare la sesiunea din vard a examenului de Bacalaureat le-a
asigurat elevilor abonamente la pret redus, atat la UNTOLD, cat si la
NEVERSEA.

Tn 2019, 3.500 de elevi au primit bilete gratuite sau la pret redus,
pentru a sdrbdtori reusita lor.

FRCATE BE
CHITATE

L
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ASOCIATIA PRO MAGNA

@ partener comunitar de traditie

Educatie

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia a fost infiintatd cu scopul de a creste gradul de
constientizare si de respectare, in special in randul tinerilor, a
statului de drept, a drepturilor omului si a tuturor valorilor si

principiilor Uniunii Europene.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

475.000 lei

din care:
2,5%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: ]

* Scoala de vard Antreprenoriat si Limba Germana

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare in bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale

Imbunatdtirea calitatii vietii

2. A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane Educatie pentru mediu

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbundtatite
Vizibilitate crescutd
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SCOALA DE VARA :
ANTREPRENORIAT SI LIMBA GERMANA

Prin Scoala de vara Antreprenoriat si Limba Germang, asociatia Pro RKATE

Magna sustine invatdmantul de calitate care promoveaza valorile &
europene si obiectivele de dezvoltare durabild UN. De asemenea, [.‘ﬂl
contribuie la popularizare limbii si culturii germane in randul tinerilor

din Romania si la imbundtatirea calificarii participantilor, astfel incat sa
raspundd mai bine cerintelor actuale pe piata muncii din Romania.
Scoala de varad Antreprenoriat si Limba Germana este un program
intensiv de invatare a limbii germane dedicat incepdtorilor si celor cu
nivel intermediar si avansat (nivel A 1-C1 conform Cadrului European de
Referintd pentru limbi strdine) cu cate 65 participanti.

Tn 2019 au fost organizate doud serii ale Scolii de Varg, in perioadele 21 iulie-2 august
2019 si 4-16 august 2019. Cele doud editii au avut loc in localitatea Moieciu de Sus
sii-au pus pe cei 130 de elevi si studenti romani fatd in fatd cu 12 vorbitori nativi
ai limbii germane, proveniti din Germania si Austria cu pregatire si experientd in
domeniul Preddarii Limbii Germane Strdinilor. Experienta multiculturald le-a facilitat
tinerilor profesori integrarea lor in randul participantilor si de asemenea capacitatea
de a aborda o paletd tematicd diversa in cadrul cursurilor. Totodatd participantii au
avut sansa sa cunoascd antreprenori si reprezentanti ai unor prestigioase institutii

si companii germane din Romania. Pe [anga workshop-urile tematice si cele 40 de
ore de limbd germand, scoala a constituit un bun prilej de schimb intercultural si de
distractie atat pentru participanti, cat si pentru profesori.

Prin proiectele Asociatiei dorim s& ajungem la cat mai multi elevi si
studenti si sd avem un impact pozitiv in viata lor. Parteneriatul cu
Kaufland Romania ne permite sa oferim programe educationale in
limba germanad cu profesori nativi multor categorii de elevi care altfel,
probabil, nu si-ar fi permis sa participe. Mai mult decat atat, obtinerea

unui certificat de vorbire a limbii germane le favorizeaza sansele de
gdsire a unui loc de muncd bine pldatit si le oferd sansa de a ramane in
tard si de a fi activi in comunitatile lor, fie cad vorbim de Fagaras, Sibiu,
Brasov sau Timisoara sau de Sfantul Gheorghe, Satu Mare, Drobeta
Turnu Severin, lasi, Bacdu, Brdila sau Constanta. Proiectul le mai oferd
si sansa unicd de a intalni si de a-si face prieteni din toate colturile tarii,
promovand un mediu al prieteniei si colabordrii.

Speram ca proiectele Asociatiei sa devind modele de bune practici la
nivelul intregii tari.
SORIN ANAGNOSTE
Presedinte
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ASOCIATIA MODELISM TOMIS

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Obiectivele asociatiei sunt organizarea de cursuri de initiere
n domeniul modelismului, in institutiile de invatamant si la
sediul asociatiei, promovarea si stimularea activitdtilor de

modelism.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

8.040 lei

din care:

43%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Expozitie concurs de modelism ,Cupa Tomis” 2019

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale

2. S-a stabilit o legatura

EXPOZITIE CONCURS DE MODELISM o

+CUPA TOMIS" 2019

Ce-a de cincea editie a expozitiei -
concurs de modelism Cupa ,Tomis”

s-a desfasurat la Constanta, in incinta
Muzeului National al Marinei Romane, in
perioada 10-17 august 2019.

Programul a inclus ateliere de mdiestrie -
realizarea de figurine din seria fantasticd,
tehnicd militard pe roti si senile la scard
de 1/35, asamblare si procedee de vopsire
a machetelor de aviatie; ateliere cu
tematicd marindreascd - confectionarea
si cunoasterea nodurilor marindresti si
modul de folosire in viata de zi cu zi.

15 august, Ziua Marinei Romane, a fost

ziua portilor deschise la Muzeul Marinei
Romane.

Zilele de 16 si 17 august au fost dedicate
concursului de modelism. Salonul
modelistic a fost structurat in 2 categorii
de varstd - copii/adolescenti si adulti si a
inclus 13 categorii de expunere specifice
domeniului modelistic.

|

Au participat 142 de concurenti - 82
de copii si adolescenti si 60 de adulti, cu
un numdar de 198 de modele inscrise in
concurs, in timp ce 304 modele au fost
inscrise la expozitie.

Editia a V-a a avut participare
internationald prin modelisti din
Bulgaria, Ungaria, Regatul Unit al Mdrii
Britanii si Italia. O parte din modelele
expuse au fost premiate si la concursuri
internationale, conferind un nivel ridicat
acestei manifestdri modelistice.

Un plus de atractivitate la aceastd editie
|-a constituit diorama functionald de
mari dimensiuni, de aproximativ 15 metri,
cu peste 40 de metri de cale feratd, cu
peste 25 de vagoane si 10 locomotive
diferite, adusd prin amabilitatea Muzeului
Cailor Ferate Bucuresti si a modelistilor
din Clubul Feroviar Bucuresti, parteneri ai
acestei editii.

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescutd
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CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu

Am fost placut impresionat de profesionalismul de care a dat dovadd
Kaufland Romania. Sprijinul financiar acordat pentru realizarea
workshop-urilor din cadrul expozitiei - concurs de modelism Cupa
JJomis” ne-a ajutat sa facem acest hobby tehnico-aplicativ mai
cunoscut si bine inteles in randul copiilor si adolescentilor.

GABRIEL EREMIA
Presedinte
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ASOCIATIA ACT FOR TOMORROW

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea organizatiei este o Romdanie sustenabild si care tinde
spre zero deseuri. In acest sens, asociatia a dezvoltat 5 directii cheie:
#GreenACT, #Water ACT, #PlantACT, #BancaDeResurse si #Community ACT.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

3,6 mil. lei

din care:

86%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 4

ACTIONAM PENTRU APE (A.P.A))

Apele Romaniei ajung sd fie pline de gunoaie in fiecare an. Acest 1] o

) o

lucru se Int@mpld din cauza lipsei de educatie a populatiei, lipsei unei
infrastructuri de colectare a deseurilor atat in mediul urban, cat siin B
mediul rural si lipsei unor sanctiuni pentru aceia care aleg sa deverseze
gunoaiele in apg, in detrimentul colectadrii acestora.

Un studiu european recent, citat si de Comisia Europeand, aratd

cd Marea Neagrd contine, dupd Marea Mediterang, cele mai multe
deseuri marine din Uniunea Europeang, iar 85% din deseuri sunt
din plastic. La nivel global, statisticile arata cg, in fiecare an, pana la
500.000 de tone de plastic intrd in mari.

O statisticd a Our World in Data 2015 aratd cd doar pe suprafata
apelor existd cantitati de plastic intre 10.000 si 100.000 de tone, restul
fiind in adancimi. Impactul poludrii cu plastic asupra naturii este
semnificativ. Prin eliminarea deseurilor si actiunile de prevenire a
acumuldrii acestora, viata maring, natura si sandtatea oamenilor sunt
protejate.

* Green Edu
* Green Festival

* Actiondm pentru Ape (A.P.A))
* Festival Verde Mamaia

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Vizibilitate crescutd sau voluntari

Atragerea mai multor angajati

Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Proiectul Actionam pentru Ape (AP.A),

lansat de Kaufland Romania si Asociatia
Act for Tomorrow la nivel national, vine

ca rdspuns pentru aceste probleme.

Pe 21 septembrie 2019, cu ocazia Zilei
Internationale de Curatare a Zonelor

de Tarmuri, a inceput prima actiune de
curdtare de deseuri a litoralului Marii
Negre. Timp de doud zile, echipe formate
din sute de voluntari au curdtat de
deseuri litoralul si apele Marii Negre.

Pe 23 septembrie, de Ziua internationald
a curdteniei, a fost realizat un sistem
actionat de doud bdrci, cu agjutorul

caruia au fost strénse deseurile aflate la
suprafata apei, iar cu gjutorul unei echipe
de scafandri au fost colectate si deseurile
aflate la adancime.

Programul a continuat in luna octombrie
cu actiuni de curdtare a malurilor si
apelor Dunarii.

In plus, unul din obiectivele programului

ecologic a constat in realizarea unui grup
de lucru cu personal specializat in ape,

curdtenie si legislatie, pentru definirea
unei strategii de combatere a poludrii
apelor din Romania. Acesta a facut si o
propunere legislativa pentru Ministerul
Mediului si Ministerul Apelor si Padurilor.
Pe parcursul programului, va fi creat si
un plan de actiune pentru A.P.A. pentru
perioada 2020 - 2021.

Tn cadrul celor 7 actiuni desfasurate,

au participat 630 de voluntari din
comunitate, au fost colectate 9.1

tone de deseuri, au fost implicati 13
parteneri - ONG-uri, autoritdtile publice
locale de pe litoral, Apele Romane prin
Administratia Bazinald Dobrogea Litoral
si Fortele Navale Romane, care au
participat cu voluntari si scafandri pentru
cartografierea si curatarea apelor. Peste
127.500 de persoane se pot bucura
acum de litoralul curat.

Programul ecologic A.P.A. face parte din
REset Plastic - Strategia internationald
integrata anti-plastic a Grupului Schwarz,
care include si Kaufland Romania.
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GREEN EDU

Green Edu a reprezentat o campanie de informare si promovare a AT

L]

recicldrii in randul elevilor. Aceasta s-a desfasurat sub forma unui
concurs la care au participat 5 scoli din Bucuresti.

Prima etapd a campaniei a constat in organizarea de sesiuni de
formare pentru 15 profesori din cele 5 scoli participante, unde au 13 o
aflat informatiile principale despre protejarea mediului si importanta
colectarii si reciclarii deseurilor. Practic, acestia au participat la o 0
sesiune de simulare a unei lectii de educatie ecologicad.
Urmdtoarea etapd a presupus organizarea de sesiuni de educatie ecologicd pentru
elevii din scoli. 1.556 de elevi din cele 5 scoli participante au vizionat filme educative
despre deseuri, reciclare si au interactionat cu profesorii in dezbateri pe teme precum
colectare separatd, reciclare si protectia mediului. Fiecare elev a primit materiale
educative pentru colectarea deseurilor acasa si modul in care acestea trebuie duse in
magazin la reciclat. Tn total, au fost distribuite peste 1500 de brosuri.
Tn cadrul campaniei, elevii au colectat acasa deseuri (plastic, aluminiu, sticla) si
le-au adus cu pdrintii si profesorii la magazinul Kaufland Oddi, magazin in care se
gaseste un automat de reciclare. Acestia au primit bonuri, centralizate de profesorii
coordonatori si transmise pentru verificare echipei Act For Tomorrow. Pentru ca scoala
lor s& castige, elevii au avut ca temd sd colecteze cat mai multe bonuri.
Peste 3.000 de elevi, algturi de famillie lor, au fost implicati in aceastd activitate, la
finalul careia au fost colectate 48.220 de ambalgje.
Echipa Act ForTommorow a vizitat sdptdmanal fiecare scoald participantd in concurs
pentru colectarea bonurilor si pentru a discuta cu profesorii coordonatori eventualele
probleme apdrute.
Cele trei premii au fost castigate de:
1. Premiul I: 3.000 euro - Scoala Gimnaziald Nr. 139, cu 140 de puncte:

Amenajarea unui foisor in curtea scolii;
2. Premiul II: 2.000 euro - Gradinita Nr. 185, cu 75 de puncte:

Jucdrii si materiale didactice,

3. Premiul llI: 1.000 euro - Scoala Gimnaziald Nr. 143, cu 70 de puncte:
O imprimanta multifunctionald.

Proiectele dezvoltate impreund cu Kaufland au fost unele noi pentru
Romania. Fie cd vorbim despre cel mai simplu program de finantare din
tara noastrd sau despre cel mai amplu program de protejare a apelor
sau de organizarea unor evenimente prietene cu natura, vorbim despre
pasii catre sustenabilitate. Am inceput acest lucru impreund si il vom
continua si in urmatorii ani, impreund. Impreund ne dorim o Romanie
sigurd, verde si sustenabild.

ANDREI COSULEANU

Fondator
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ASOCIATIA INSTITUTUL DE CERCETARE
IN PERMACULTURA DIN ROMANIA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Asociatiei este sa dezvolte o retea de oameni, initiative, proiecte si centre
demonstrative ce studiazd, practicd, cerceteaza activ si promoveazd permacultura
n Romania.

Misiunea Asociatiei este de a sustine activ practica permaculturii in Romania
pe planurile social, economic si de mediu inconjurdtor prin cercetare, educatie,
comunicare, sprijinirea de initiative si implementarea de centre demonstrative de
permaculturd, conectare cu institutii nationale si internationale.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI IN 2019:

893.000 lei

din care:

82,4%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE:1
* Crestem Grddinescu
IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

FORMA CONTRIBUTIEI

—

Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunététireo competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

Sponsorizare in bani

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

CRESTEM GRADINESCU

Programul ,Crestem Grddinescu” este un instrument de finantare q sy

lansat de Kaufland Romania si implementat de Institutul de Cercetare
in Permaculturd din Romania. In cadrul programului au fost sustinute
scoli, gradinite, organizatii non-guvernamentale si grupuri de initiativa
civicd din Bucuresti si din tard pentru a dezvolta o Grading Urband
Comunitara.

Programul a fost lansat in martie 2019, iar bugetul maxim acordat
pentru o gradind urband comunitard a fost de 10.000 euro.

Misiunea proiectului a fost de a stimula crearea de spatii verzi, naturale, e

-~ . . -~ . . . ~ 1 ) e
in aglomerarea mediului urban, de a Incuraja educatia ecologicg,

dezvoltarea conceptului de gradinarit urban, precum si agricultura ﬂ
sustenabild.

In cadrul apelului de proiecte dedicat gradinilor urbane au aplicat 44
de organizatii din care au fost alese 10 castigatoare: 2 din Bucuresti, 2
din Timisoara si cate una din Ploiesti, Baia Mare, Pecica, Bacdu, Bistrita
si Campia Turzii. Cele 10 organizatii sunt: Asociatia Parcul Natural
Vacdaresti - Bucuresti, Fundatia de Sprijin Comunitar - Bacdu, Scoala
Internationald - Baia Mare, Scoala Gimnaziald ,Grigore Moisil” - Ploiesti,
Asociatia Ruralis - Bistrita, Universitatea de Vest Timisoara, Asociatia
Slow Food - Turda, Fundatia Comunitard Timisoara, Asociatia GIC
Kiseleff — Bucuresti, Liceul Gheorghe Lazar - Pecica, Arad.

Rezultatele programului:
© 21750 mp de gradini urbane comunitare amenajati

© peste 3.500 de persoane implicate direct si 10.000 indirect in
proiectele implementate in cadrul programului de finantare
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Gradinescu 2019 a presupus mentenanta
celor 10 grddini urbane create in 2017 si
2018 in Bucuresti si Alba lulia. Proiectul

a vizat cresterea implicdrii comunitdtii

n organizarea si mentenanta gradinilor,
organizandu-se peste 30 de ateliere
practice de gradinarit si peste 20 de
ateliere de socializare.

In cadrul proiectului, cei peste 1.500
de beneficiari directi au realizat

peste 4.500 de ore de voluntariat. Pe
langd mentenanta gradinilor existente
(Bucurestii Noi, Aparatorii Patriei, Barbu
Vdcdrescu parcare si terasd, Alba-Iulia,
Scoala Nr. 143 si Scoala 136, 2 sisteme
hidroponice pe acoperisurile magazinelor
din Bucurestii Noi & Aparatorii Patriei),

a fost amenajatd o noud grading -
Gradinescu Kaufland Colentina.

Colaborarea cu Kaufland Romania ne-a dat posibilitatea sd crestem

ca organizatie si sa transformdm n realitate o parte importantd din

viziunea noastrd: o retea nationald de gradini urbane si o comunitate

de oameni care practicd activ un stil de viatd responsabil si sustenabil.

Am lucrat cu o echipd de oameni dedicati, vizionari, cu reald grijd

pentru viitor, care ne-au sprijinit cu incredere si generozitate, aldturi de

care suntem Tncrezdtori cd putem dezvolta si concretiza in continuare

proiecte de inovatie eco-sociald cu impact profund la nivel sistemic.

IONUT BADICA

Presedinte
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ASOCIATIA IVAN PATZAICHIN - MILA 23

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia sprijind dezvoltarea locald din Delta Dundrii si din
alte regiuni naturale din Romania. Misiunea asociatiei este
de a proteja biodiversitatea culturald si naturald a zonelor
cu ape din Romdénia, de a readuce in actudlitate traditiile

romanesti, de a promova profilul cultural si pe cel natural ale
Deltei Dundrii si de aincuraja un stil de viatd sandtos prin

practicarea miscdrii si sporturilor in aer liber.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI IN 2019:

1,4 mil. lei

din care:

18,6%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Apele Unite ale Romaniei

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Servicii noi sau imbundtatite
Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL TNCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

APELE UNITE ALE ROMANIEI (A.U.R.)

Apele Unite ale Romaniei (AUR)) este

o campanie nationald de educare si
ecologizare, ce si-a propus asumarea
responsabilitatii fatd de resursa apd -
prin prevenirea poludrii, desfdsurarea

de activitati in natura si dezvoltarea de
proiecte ce au la bazd raul. Se adreseaza
cetdtenilor localitdtilor cu deschidere

la apd (cu o atentie specialad dedicata
copiilor) si stakeholderilor locali.

Campania a fost inaugurata pe 18 aprilie
2019, impreund cu Atelierul Mobil, in
prezenta copiilor de la Scoala Gimnaziald
Eselnita si Cercetasii Romaniei - Drobeta
Turnu Severin, care Tsi construiserd deja
propriile canotci. Lor li s-au aldturat

elevii de la Liceul Teoretic Traian Lalescu
Orsova si sportivii de la Clubul Sportiv
Scolar Orsova. Dupd ce au stréns resturi
si deseuri aduse la mal de apg, copiii au
plecat la plimbare pe Dundre in canotci.
La final au avut ocazia sa se fotografieze
cu Colanul de Aur, acordat in aceeasi zi
lui lvan Patzaichin de COSR.

Atelierul Mobil a fost dezvoltat de
catre Viorel Gheorghe, antreprenor, din
dorinta de a dezvolta un proiect menit
sa ofere copiilor din satele si orasele
Romaniei posibilitatea de a avea parte
de momente de antrenament, delectare,
cercetare si acumularea unor cunostinte
importante prin intermediul unui atelier
de constructie a unei canotci. S-a
aldturat din 2019 campaniei Apele Unite
ale Romaniei (AUR.), unde a venit sub
forma a doud tipuri de ateliere pentru
copii pentru realizarea unei canotci:

© Atelierul Mobil in scoald - 3 saptamani,
copiii au construit canotca de la zero
si apoi au iesit cu ea pe apd. In 2019
au avut loc ateliere de trei sGptamani
la: Drobeta Turnu Severin si Eselnita
(inainte de alaturarea la campania
AUR), Sulina si Sfantu Gheorghe.

Presupune organizarea unor ateliere
de constructie de canotciin scoli,
aducand n actualitate un mestesug
vechi si nobil, aproape pierdut in
Romania - constructia de barci de
lemn.

Copiii devin timp de trei sdptdmani
marangozi, modeleazd lemnul,

afld care sunt regulile de baza

ale fotografiei, aplica notiuni de
geometrieg, fizicd, economie si
ecologie, exersandu-si, totodatdg,
gandirea critica si spiritul civic activ.
La finalul atelierului, copiii au ocazia sa
testeze rezultatul muncii lor - printr-o
plimbare pe Dundre in barca pe care
au construit-o.

© Atelier de o zi - prima lectie de
constructie a barcii. Copiii s-au
familiarizat cu pasii constructiei unei
canotci si au realizat machete - intr-un
demers de a invita autoritdtile locale
sd se implice n organizarea Atelierelor
mobile (in campania Descopera
Rowmania, AUR.).

3 SAMATA S
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Descoperd Rowmania - Romania
naturald vazuta din barcd, inclus

din 2019 in campania nationald Apele
Unite ale Romaniei, este un proiect
care urmdreste reconectarea oamenilor
la naturd, valorificarea patrimoniului
hidrografic romanesc, promovarea
ecoturismului si a miscdrii in aer liber
prin sportul cu vasle, dar si o mai buna
intelegere si interpretare a naturii.

Mai mult, campania doreste sd creeze
coeziune in comunitdtile locale si s
aduca un plus de valoare ofertelor
turistice din orasele romdnesti cu un
bazin hidrografic generos. Vedetele
acestor festivaluri pe apd sunt canotcile
de 10+7 locuri, care folosesc drept vehicul
n competitiile sportive de viteza.

Rolul evenimentelor este si acela de a
crea coeziune Tn comunitatea localg,
participantii pot socializa, intra in
competitie, se pot bucura de vaslit etc.

In acelasi timp se pot constitui si ca
platforme de dezbatere in jurul unor
teme mari: preocuparea pentru un stil
de viata sustenabil, includerea sportului
si a miscdrii in aer liber in panoplia
mdsurilor de crestere a calitdtii vietii,
concepte moderne de turism (turism

de bun simt, turism lent, ecoturism),
protectia mediului, dezvoltare durabilg,
activarea potentialului de dezvoltare
locald, legdtura dintre proiecte generate
local si cresterea prosperitdtii localitatilor
respective etc.

Tn 2019 a cuprins o serie de evenimente
(mini festivaluri pe apd) organizate in
mai multe orase strabdtute de rauri sau
cu deschidere la lacuri: Calarasi, Giurgiy,
Cluj-Napoca, Sibiu, Fagaras, Alba lulig,
Tulcea, Ceahldu si Constanta. Turneul
national s-a incheiat cu finala nationald,
la cea de-a noua editie a RowmaniaFEST
- Festivalul International al Barcilor

cu Vasle, care a avut loc la Tulcea in
perioada 30 august - 1 septembrie 2019.

Pentru o mai bund transmitere a
apelor, evenimentele de activare au
inclus si o componentd de ecologizare
a zonei in care se desfdsura activitatea.
Persoanele care au dovedit o implicare
mai intensd au fost premiate cu cdrti:
“Ascultandu-| pe Ivan” de Vintild
Mihdilescu, pentru adulti si banda
desenatd "Mila 23", pentru copii.

Intélnirile consultative au fost o alt
componentd esentiald a campaniei si au
oferit invitatilor prilejul de a discuta pe
baza proiectelor demarate (Amenajare
zond de agrement si debarcader pe

R&ul Mures, Somes Delivery) si de a
identifica noi oportunitati de dezvoltare,
pornind de la crearea de infrastructura in
plimbare pe apad in propriile ambarcatiuni,
plimbare pe malurile raului, festivaluri

si concerte 1Gngd apa) sunt din ce in ce
mai apreciate de populatie, insd ele sunt
posibile doar in conditiile unei amenajdri
corespunzatoare a raurilor, astfel incat
sd necesite costuri minime din partea
organizatorilor sau sa fie usor accesibile
pentru cetateni.

Pe 1 septembrie 2019, de Ziua Biosferei
Delta Dunarii, a avut loc conferinta
nationald Apele Unite ale Romaniei

- AUR pentru 2030. Conferinta
nationald pentru constientizarea
rolului raurilor in consolidarea
comunitdtilor durabile din Romaénia si
experienta de activitate recreativa pe
apd. Ea a fost inclusd in programul de
activitati al RowmaniaFEST - Festivalul
International al Barcilor cu Vasle.

Conferinta a avut rolul de a identifica
solutii de promovare, in randul cetatenilor,
a principiilor sustenabilitatii in privinta
dezvoltdrii locale bazate pe potentialul
economic si identitar al apelor.
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Au fost prezentate actiunile desfasurate in preajma apelor, ca
exemple de bune practici ce pot fi replicate, derulate de Asociatia
Ivan Patzaichin - Mila 23, World Wild Fund Romania, proiectul
Somes Delivery (la Cluj-Napoca), primaria Farcasa, jud. Neamt,
primdria Panaci, jud. Suceava, primaria municipiului Fagdras, primdaria
municipiului Alba lulia si proiectul Water Music Festival Ceahlau (jud.
Neamt).

Beneficiarii directi ai campaniei au fost cei peste 15.000 participanti
la competitiile de vaslit, actiunile de ecologizare, atelierele pentru copii,
intalnirile consultative, conferintd, initiatorii celor 32 de initiative inscrise
pe platforma AUR si ale celor opt proiecte inscrise la Ordinul ACoR
pentru AUR.

Am inceput in 2018 un proiect la care tin foarte mult, Apele Unite ale
Romaniei. Si am avut norocul ca pand in prezent s conving sd ni se
alature oameni de isprava si organizatii in care am incredere.

Impreund, vrem sa indemndm comunitatile sa Tsi iubeascd raurile care
le traverseazd localitatile, pentru cd un rau ingrijit, curat si sandtos
nseamnd nu doar potential economic, ci contribuie si la crearea unei
imagini frumoase a locului respectiv. Sunt recunoscdtor ca am putut
lucra cu Kaufland Romania, care in 2019 a facut posibil ca noi sd ne
adresam in special copiilor, de a caror educatie depinde viitorul nostruy,
al tuturor. Astfel, prin orasele in care am ajuns cu caravana Descoperd
Rowmania, am putut invita aproximativ 1.300 de copii sd ni se aldture
n activitatile din jurul réului, iar in doud scoli din Delta Dundrii am
putut organiza ateliere de trei sGptadmani, in care elevii si-au construit
propriile barci.

IVAN PATZAICHIN

Fondator

ASOCIATIA GREEN REVOLUTION

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

We make urban life style greener” este viziunea
pe care Asociatia Green Revolution o are pentru
urmdtorii 5 ani. Asociatia Green Revolution este prima
organizatie non-guvernamentald de ecologie urbana
din Romania, care a apdrut acum 11 ani si care militeazda
pentru orase mai curate si mai sdndtoase.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

5,9 mil. lei

din care:
14,48%
sustinut de Kaufland Romdnia

NUMAR PROIECTE: 1

* |'Velo Urban

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite

Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
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I'VELO URBAN

Tntr-un Bucuresti tot mai poluat si congestionat, locuitorii au nevoie

de alternative mai sdndtoase si sigure de transport urban, accesibile
oricui. Green Revolution sustine cauze legate de protectia mediului

n zona urband, prin promovarea transportului alternativ sustenabil,
prin crearea de infrastructurd si campanii de constientizare, modificdri
legislative.

I'Velo Urban este un sistem de inchiriere de biciclete self-service, similar
cu cel din marile capitale europene, un sistem pentru deplasarea rapidd
n Bucuresti. Reteaua acoperd zona centrald a Capitalei si principalele
puncte de interes si acces la alte mijloace de transport in comun.
Dezvoltarea si upgradarea sistemului I'Velo Urban a continuat in 2019
prin optimizarea solutiei de soft si hardware, prin dezvoltarea aplicatiei
mobile I'Velo, dezvoltarea de servicii si pachete integrate, beneficiile
fiind folosirea cat mai simplificatd a acestora de catre utilizatori.
Sustinerea Kaufland Romania a proiectului I'Velo Urban a contribuit
semnificativ la imbundtdtirea mediului in care trdim in zona urbanad.
Proiectul contribuie la imbundtdtirea calitatii vietii unui oras, a
locuitorilor acestuia, prin reducerea amprentei de carbon, prin
economia de timp, prin miscarea fizica pe care o fac.

Tn 2019, numarul total de inchirieri a fost de 28.412.

Stim ca ideile creative si actiunile de valoare pot schimba atitudini

si transforma vieti. Credem n reconstruirea oraselor pe principii
sustenabile si in protejarea mediului inconjurdtor. Cunoastem in detaliu
vulnerabilitdtile politicilor de mediu, dar si jucatorii implicati in domeniu.
Green Revolution a gasit in Kaufland un partener care are viziunea

si dorinta de a imbrdtisa proiecte ambitioase si revolutionare de
dezvoltare durabild, o zond in care impactul este unul care se vede pe
termen mediu si lung. Un parteneriat bazat pe respect, transparentd si
profesionalism.

Misiunea noastrd este de a continua acest parcurs, astfel incat mersul
pe bicicletd sd devind o obisnuintd in peisajul unui oras ca Bucurestiul.
Impreund ne dorim s convingem cat mai multe persoane cd bicicleta
este un mijloc de transport utilitar, rapid, accesibil, dar si un mijloc de
relaxare, vital intr-o capitald europeana.

RALUCA FISER

Presedinte

g sz
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VIITORPLUS - ASOCIATIA
PENTRU DEZVOLTARE DURABILA

@ partener comunitar de traditie

Mediu

VIZIUNE & MISIUNE

ViitorPlus - asociatia pentru dezvoltare durabild este o organizatie non-profit,
neguvernamentald, independentd, infiintatd in anul 2006 cu scopul de a participa
la transpunerea in practicd a conceptului de dezvoltare durabila (sustenabila).
Dezvoltarea durabild valorificd interconexiunile dintre planurile de mediu,
uman, economic si social care fundamenteaza civilizatia umand in asa fel incat
generatiile actuale si cele viitoare sa-si poatd satisface nevoile si sa-si poata
pdstra oportunitdtile.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

2,4 mil. lei

din care:

38%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: |

* Recicleta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare Tn bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtdatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
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RECICLETA

RECICLETA este o intreprindere socialg,
colector autorizat, care oferd un serviciu
de transport ecologic al materialelor
reciclabile, cantitati mici si medii de
hartie, carton, PET, folie plastic si doze de
aluminiu.

Modelul logistic RECICLETA urmarit este
last-mile pick-up si foloseste mijloace

de transport alternative nepoluante, in
special cargo-triciclete asistate, conduse
de persoane active care isi doresc locuri
de munca stabile. Obiectivul RECICLETA
este de a deveni o intreprindere sociald
sustenabild, cu impact de mediu pozitiv,
prin salvarea materialelor reciclabile de
la groapa de gunoi si prin imbundtdtirea
calitatii vietii in orasele medii si mari,

din ce in ce mai poluate si aglomerate
din cauza transportului pe bazd de
combustibil fosil.

Modelul logistic de last mile delivery si/
sau pick-up pe baza de biciclete, cargo-
triciclete/biciclete este o alternativa
valoroasd pentru decongestionarea
traficului in centrele oraselor. In conditiile
unei economii liniare n care cea mai
mare parte a ambalajelor si produselor
ajung la groapa de gunoi sau la
incinerat, RECICLETA si VIITORPLUS
promoveazd comportamente constiente
si responsabile, bazate in primul réand

pe reducerea deseurilor, prin solutii
alternative de cumpdrare si consum,
atfel incat deseurile sa fie generate in
cantitdti din ce in ce mai mici si cele care

e [E = B

sunt reciclabile sa fie colectate separat
corect si predate unui colector autorizat
care garanteazd valorificarea.

Romania valorifica in 2017 doar 14% din
deseurile municipale, prin reciclare si
compostare, restul ajungdand la gropile
de gunoi neconforme, la incinerat

sau in mediu. De asemeneaq, prin

toate programele ViitorPlus, asociatia
incurajeazd relansarea productiei si
distributiei in spiritul Economiei Circulare,
bazate pe eco-design si procese care
asigurd reintoarcerea in economie a
tuturor ambalajelor si produselor, cu
efort, costuri si impact cat mai mici

si cu o valoare cat mairidicatd a
produselor reparate, reconditionate,
reciclate si recomercializate. Pentru a
asigura generatiilor viitoare conditii
bune de viatd, atat producdtorul, cat si
consumatorul trebuie sd se angajeze cd
vor reduce orice fel de risipg, in urmatorii
10 ani, care In acest moment se traduce
prin deseuri vizibile si invizibile, poluarea
solului, apei si a aerului.

Kaufland Romania a sustinut extinderea
si dezvoltarea programului RECICLETA
ncepand cu 2017. De la 150 de scari de
bloc deservite atunci, asociatia a ajuns la
600 de scari de bloc incluse Tn program
n 2018 si 20 de institutii de invatdmant
in 2019, ajungdnd la peste 60.000 de
beneficiari directi deserviti gratuit in
sectorul 2, Bucuresti.
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Tn 2019, asociatia si-a concentrat eforturile pe:

© mentenanta serviciului de colectare pentru locatarii din cele 600 de scari de bloc
existente;

© extinderea programului in cele 10 licee si 10 scoli generale din sectorul 2;

© comunicarea programului si a importantei reducerii consumului si a recicldrii in
mass-media si online;

© educatie pentru mediu prin evenimente deschise publicului larg, prin sustinerea de
sesiuni educationale pentru peste 10.000 de elevi ai celor 20 de scoli, cu scopul
reducerii deseurilor, refolosirii si colectdrii separate corecte a materialelor pentru
reciclare;

© dezvoltarea componentelor programului pentru sustenabilitate pe termen lung,
prin obtinerea autorizdrii de colector, dezvoltarea sistemului digital de comenzi si
marirea portofoliului de clienti firme cu 27%, clienti care platesc taxa de reciclare,
deservind peste 10.000 de angajati.

Tn 2019, asociatia a colectat peste 81.000 de kilograme de materiale reciclabile

si carton in recipientele de colectare special amplasate n scdrile de bloc si scoli, un

serviciu oferit gratuit si constant, folosind transport nepoluant. Per total program,

RECICLETA a colectat si salvat peste 146.000 de kilograme de materiale reciclabile,

deservind peste 70.000 de beneficiari (locatari ai scarilor de bloc, elevi si angajati

firme), a salvat 1.800 de arbori salvati de la taiere prin reciclarea hartiei, a sustinut

10 locuri de muncd verzi, din care jumdtate ocupate de persoane defavorizate.

Ne bucuram cain anul 2019 am continuat parteneriatul strategic cu
Kaufland Romania, cu scopul de a extinde numarul de beneficiari ai
programului RECICLETA si de a investiin cresterea sustenabilitatii
financiare. Dupd 3 ani de parteneriat, am mentinut si extins serviciul
gratuit de colectare la 600 de scari de bloc si 20 de unitati de
nvatamant, cu peste 60.000 de locuitori din sectorul 2, beneficiari
directi. Datoritd parteneriatului cu Kaufland Romaénia, dispunem
de resursele necesare pentru imbundtdtirea constantd a modelului
de colectare separatd cu cargo-triciclete, si mai nou o masind
utilitard electrica: de la imbundtatirea metodelor de constientizare a
beneficiarilor cu privire la nevoia de a reduce si a recicla, la mdrirea
flotei electrice, pana la cresterea numarului de clienti firme care platesc
taxa de reciclare. Eficientizarea activitatii, dezvoltarea programului,
demonstreaza ca RECICLETA este o solutie ecologicd si viabila de
transport, un model de bund practicd ce creste sansele adoptdrii de
catre administratiile locale din tard, dar si de ctre companii private de
livrare si curierat.

TEIA MARINA CIULACU

Presedinte

ASOCIATIA STAR EDUCATION

® partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia Star Education este o organizatie
neguvernamentald, creatd in anul 2007, care de-a lungul
timpului s-a remarcat prin proiectele educative pe care
le-a realizat la nivel local si national. Principalele domenii
de activitate ale asociatiei sunt educatia ecologica si
dezvoltarea profesiilor din industria muzicald.

NUMAR PROIECTE: 1

* Ecofrecventa

ECOFRECVENTA

Emisiunea Ecofrecventa este un demers
jurnalistic, unic pe piata media din
Romania, de sensibilizare a publicului cu
privire la problemele legate de mediul
inconjurator. Zoli Toth, realizatorul
Ecofrecventa, are in spate o bogatd
activitate in domeniul protectiei mediului,
activitate premiatd nu de putine oriin
cadrul unor evenimente de profil.

De zece ani, in fiecare zi, la National

FM sunt difuzate sase pastile cu durata
de un minut, in care sunt prezentate
teme de protectia mediului, incurajarea
consumului de produse locale, consumul
responsabil de resurse, energii alternative,
viatd sandtoasd, colectarea selectiva a
deseurilor s.a.

Interviurile Ecofrecventa sunt a doua
componentd a proiectului, desfasurate
n emisiunea saptdmanald, cu durata
de o org, difuzata in fiecare miercuri la
ora 12:00. Tn cadrul interviurilor, Zoli Toth
are invitati reprezentanti ai ONG-urilor
si companiilor care desfasoara proiecte
de mediu, personalitdti din aparatul
administrativ care lucreaza in proiecte
legate de protectia mediului, dar si
influenceri care sunt implicati in proiecte
sociale, culturale sau educative.

Numar beneficiari: 40.000 de ascultatori

13 iz

)
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Ecofrecventa este cea mai longeviva emisiune dedicatd mediului si
bunului simt din Romania. Am inceput in 2009 si de atunci nu ne-am
mai oprit. Kaufland este partenerul Ecofrecventa din 2016. In aceasta
perioadd numarul emisiunilor live si al invitatilor aproape s-a triplat.

Frumusetea proiectului std in faptul cd promovam oameni care Tsi
doresc s@ pund umdarul la dezvoltarea armonioasa si sustenabild a
Romaniei, promovdm idei care au devenit certitudini. Promovdm in
mod natural proiecte dedicate mediului si tehnologiilor avansate, dar
si proiecte culturale, educationale, de implicare socialg, sport sau viata
sandtoasa.

Am bucuria sa vad zilnic peretele cu poze ale schimbarii. Prin ajutorul
si pasiunea nemarginitd a Annei-Katharina Scheidereiter si ale echipei
pe care o conduce, Kaufland Romania a ajuns sa schimbe destine, sa
transforme plansul in r@s si statul degeaba in actiune. Continuitatea si
bucuria de a-i gjuta pe altii sunt lucrurile care ma fac sa@ zdmbesc si sa
multumesc Kaufland Romania pentru parteneriatul frumos pe care Tl
avem de fiecare datd cand intru in studioul radio. M@ bucur enorm sa
stiu c@ avem un proiect asa de frumos si ca nu o facem doar pentru

astdzi, ci mai ales pentru viitor.
ZOLI TOTH

Realizator Ecofrecventa

ASOCIATIA
SOLAR DECATLON BUCUREST]

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

EFdeN este un hub urban care dezvolta competente
practice si proiecte educationale si de cercetare,
pentru protejarea naturii.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

Sl il el

4,8%

sustinut de Kaufland Romadnia

NUMAR PROIECTE: 1

* EFdeN Solar Garden

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Vizibilitate crescutd

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale

2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu
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EFDEN SOLAR GARDEN

Asociatia are o vechime de peste 6 ani, timp in care a implementat cu

succes 12 proiecte. Este formata din peste 50 de studenti si proaspat

absolventi pasionati de sustenabilitate si schimbare, care lucreazd

interdisciplinar in 10 departamente diferite.

EFdeN este primul partener local al implementdrii ,New Urban Agenda” Jr—
F——

stabilita la Conferinta United Nations Habitat Ill si se implicd activ in

atingerea Obiectivelor de Dezvoltare Durabila.

Asociatia dezvoltd proiecte si comunitati de oameni care vor sa

transforme Romania si orasele in care si-ar dori sa trdiascd si se concentreaza pe

sustenabilitate si schimbari climatice, tineret si mediu.

EFdeN Solar Garden - powered by Kaufland a fost deschisd publicului in cadrul

Neverseq, in perioada 4 -7 iulie 2019, siin cadrul UNTOLD, in perioada 1 - 4 august

2019.

EFdeN Solar Garden a fost proiectatd sad raspundd problemelor legate de spatiul

dedicat pentru odihnd si relaxare din cadrul festivalurilor, reprezenténd locul ideal

pentru incarcarea sustenabild a telefoanelor prin intermediul energiei solare.

Ea insemnat un loc de socializare si incarcare a bateriilor, ale participantilor si ale

gadget-urilor lor, cu energie verde captatd de copacul cu 12 panouri fotovoltaice n

jurul cdruia se puteau face si poze panoramice 360°, perfecte pentru amintiri si retele

sociale.

Pentru a atrage un numar cdt mai mare de oameni care sd ia contact cu conceptul

de sustenabilitate, in cadrul festivalurilor a fost pregdtit un chestionar interactiv pe

aceastd temg, sustinut de cei mai tari oameni din stand-up comedy - Cristi Popesco,

Dan Frinculescu si Sorin Parcalab, cu 50 de premii pentru oamenii care au ales sa se
implice.

Credm un viitor sustenabil cand investim siin educarea celor mai
putini sustenabili. IdentificGnd obiceiurile nesustenabile si schimband
mentalitati, reusim sd promovam exemple de bune practici. Sustinuti
de Kaufland, am reusit sG promovdm sustenabilitatea la cele mai mari
festivaluri de muzicd fiind aldturi de participanti. Proiectul Solar Garden
a constat in crearea unei zone de relaxare, cu incdrcare cu energie
verde, inconjurati de naturd, dar pdstrand atmosfera de festival, timp
n care publicul interactiona cu voluntarii EFdeN pentru identificarea
obiceiurilor din domeniul recicldrii sau a utilizarii resurselor existente.
Tn functie de tipologia in care se incadrau participantii, cei 3 actori
de stand-up comedy au pregdtit zeci de mesaje de incurajare pentru
adoptarea unui stil de viatd mai sustenabil.

IOANA CSATLOS

Presedinte

ASOCIATIA
PARCUL NATURAL VACAREST!

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE
Viziunea asociatiei este ca natura sa devind
componenta majord a infrastructurii urbane, cu rol
major Tn educatie, recreere, sdndtate si reglare a climei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

759.000 lei

din care:

12%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Bucharest MTB Race 2019

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtdatirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
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BUCHAREST MTB RACE 2019

Parcul Natural Vacaresti este primul parc natural situat in mediul urban

din Romania. Se intinde pe o suprafata de 184 de ha si are in alcatuire g s
zone umede cu stufdris si balti, zone de pajisti si arbori, totul dezvoltat
natural in ultimii 25 de ani. Asociatia Parcul Natural Vacaresti este ‘M/\'

entitatea care a coordonat operatiunile de infiintare ale parcului si

care in momentul de fatd supravegheazd desfdsurarea activitdtilor de 13 e
protectie si conservare a speciilor si habitatelor din parc.
In data de 26 octombrie 2019, Asociatia Parcul Natural Vacaresti

(APNV) si Bikexpert Racing Team au organizat, cu sprijinul Kaufland
Romania, a treia editie a concursului de Mountain Bike ,Bucuresti MTB Race”, in

Parcul Natural Vacaresti. Competitia a presupus parcurgerea unui traseu cu o lungime
de aproximativ 6 km, care cuprinde portiuni de asfalt, dar mai ales zone off-road
desemnate pe digul care imprejmuieste parcul si pe poteca principald a acestuia, in
afara zonelor de protectie, astfel incat prezenta ciclistilor sa aibd impact zero asupra
ecosistemului.

Evenimentul vine in intémpinarea iubitorilor de naturd, a ciclistilor amatori si
profesionisti care doresc sa-si testeze abilitatile pe doua roti, avand alaturi peisajul
unic al zonei umede Parcul Natural Vacaresti. In plus, concursul promoveza parcul
VAcaresti ca spatiu propice organizdrii activitdtilor sportive, de recreere sandtoasd,
cu impact zero asupra naturii, dar si voluntariatul si implicarea comunitatii - 100 de
voluntari au fost implicati in desfdsurarea concursului.

Editia din 2019 a adunat la start 170 de participanti, atat din tard, cat si din afara ei.

Datorita traseului prietenos si popular, Bucuresti MTB Race a atras, pe 1anga atletii de
performantg, si cluburile sportive si ciclisti amatori.

Ciclismul in Parcul Natural Vacaresti este o actiune permisa de regulamentul aprobat
de Ministerul Mediului in august 2016. Practicarea activitatilor sportive in parc face
parte din strategia administratorului ariei naturale - APNV, de a dezvolta la Vacaresti
un proiect integrat care sd includd: protectia si conservarea naturii, activitati de
educatie si cercetare stiintificd precum si activitati de recreere sandtoasa (sport,
plimbariin aer liber, observarea naturii, fotografie).

Prin programele de finantare, Kaufland Romania sprijind transformarea
Parcului Natural Vacaresti intr-un spatiu in care oamenii si natura sunt
n armonie. Promovarea activitatilor sportive si a celor de recreere
sdndtoasd este unul dintre obiectivele de bazd ale parcului. Prin
prezenta sa, Kaufland Romania contribuie direct la implinirea acestui
obiectiv.

DAN BARBULESCU

Director Executiv
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ASOCIATIA INDUSTRII CREATIVE

O partener comunitar nou

Mediu

VIZIUNE & MISIUNE
Viziunea asociatiei este de a angrena comunitdati creative si culturale la
nivel national si european, prin actiuni care promoveazd spiritul proactiv,
contributiv si participativ. Asociatia Industrii Creative functioneazd in scopuri
culturale, economice, sociale, educative si umanitare, promovand valorile
sale fundamentale: excelentq, creativitateaq, inovatia, initiativa, pasiuneaq,
performanta, autenticitatea, pragmatismul si perseverenta.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

374.800 lei

din care:

57%

sustinut de Kaufland Roménia

NUMAR PROIECTE: 1

* Amenajare pdrtie lasi pe timpul verii - Rocanotherworld

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbundtdatirea calitdtii vietii

Sponsorizare in bani

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire
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CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Vizibilitate crescuta

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

AMENAJARE PARTIE IASI PE TIMPUL VERII -
ROCANOTHERWORLD

Proiectul si-a propus sa ofere atentia cuvenitd unui spatiu important
pentru comunitatea locala din lasi - partia Sararie. Situatd in oras si
accesibild oricdrui mijloc de transport, partia, aldturi de pddurea din jur,
reprezintd locatia verde si naturald unde iti poti petrece timpul liber,
indiferent de varsta.

Ay
e L]

lasiul este un oras aflat intr-o continud ascensiune si dezvoltare, atat
la nivelul comunitatii, cat si a spatiului urban clasic, oferit de strazi si
cladiri. Partia din lasi gdzduieste diverse evenimente locale, nsd din

lipsa unui plan urbanistic coerent, aceasta a fost neglijatd, fiind folosita
cu precddere in anotimpul rece, de cdtre amatorii de sporturi de iarnd.

Pentru a maximiza prezenta acestui loc natural, aflat in centrul orasului,
asociatia si-a dorit ecologizarea si amenajarea spatiului si pentru
perioada calda (primavara-vara-toamna). Este un proiect destinat in
primul rand iesenilor, care au nevoie de un mod alternativ de a petrece
timpul liber.

Intregul sistem de reamenajare este eco-friendly, iar interventiile
n spatiu sunt non-intruzive, in armonie cu mediul natural, prin
implementarea unui sistem de colectare selectiva si iluminatul cu
energii alternative, regenerabile.

Partia de schi este situatd in centrul lasiului, in zona Copou, un reper
al acestui oras. Acesta este un amfiteatru natural, aflat intre paduri,
ce este gazda a doud festivaluri indragite, precum Rocanotherworld
(organizat de Asociatia Industrii Creative) si Rock’n’lasi, incluse in
strategia de turism al lasiului.

Beneficiarii directi ai proiectului sunt comunitatea ieseana si
comunitdtile din apropierea lasiului, turistii care vin in vizitd, precum
si participantii festivalurilor desfasurate pe partie - Rocanotherworld,
la care au participat 40.000 de persoane si Rock’n’lasi, la care au
participat 15.000 de persoane.
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Componentele amenajarii partiei au fost:

© Ecologizare - stréngerea gunoaielor si curdtarea vegetatiei uscate si
a buruienilor de la poala padurii, santurile ce delimiteaza partia de
pddure si o portiune de cativa metri addncime din cele doud zone
de pddure.

© Colectare selectiva - amplasarea sistemelor de colectare selectiva,
scrumiere cu rezervor detasabil, in partea superioard si inferioard a
partiei.

© lluminat - iluminatul general al péartiei este asigurat de
municipalitate prin instalatia existentd, conform unui program de
vard/iarnd. lluminarea OAZEI se face prin sisteme alternative de tip
fotovoltaic sau dinam si are doud componente: iluminat general - cu
|Gmpi de tip stradal si iluminat ambiental - cu lumini tip ghirlanda.

© Oaza - aceasta se afld intr-un luminis si este un ansamblu de
platforme de lemn pentru stat, citit, dezbateri, mese pentru picnic si
jocuri, leagdne si hamace etc.

© Oaza educationald - este un ansamblu de instalatii educative
pentru copii si nu numai, ce are In componentd instalatie de ascultat
natura, bancd de privit cerul, alee tip podind de lemn pentru
observat flora si fauna, panouri informative etc.

© Circulatie - montarea a 4 podete de trecere peste santurile de
pe lateralele partiei pentru a facilita accesul in padure. Circulatiile
pietonale, precum si cele de biciclete sunt in principal alei de pamant
bdatucit.

© Alveole cu locuri de stat - au fost executate si montate locuri de
stat n diverse tipologii (blocuri mari de piatrd, busteni, platforme de
lemn) in luminisuri mici.

© Activitatiin aer liber - montarea de slackline-uri, plase de sfoara
pentru catdarare, traseu de echilibristica pe busteni, nefiind necesare
echipamente speciale sau personal auxiliar.

© WC vidanjabil cu rezervor de apd si lavoar - achizitionarea a doud
WC-uri ecologice amplasate la partea inferioard si superioard a
partiei, iar mai apoi imprejmuirea cu o structurd de lemn, pentru a
anula caracterul lor intruziv.
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lasiul, un important oras al Romaniei, atét la nivel universitar, academic,
cat sila nivel de IT, desi a cunoscut o crestere semnificativa in ultimii
ani la nivelul locuitorilor, atentia companiilor nationale cu privire

la actiunile de CSR a ramas foarte micd. Kaufland Romania, prin
implicarea in acest proiect de anvergurd, a demonstrat cd sustinerea
mai multor puncte de interes ale tdrii atrage cu sine o mobilizare a
comunitatii locale si o crestere semnificativd a participdrii active a
cetdtenilor, prin actiuni de voluntariat, implicare civica si sociald, astfel
ncat dezvoltarea tarii sa fie una unitara.

ROXANA PATRICIA BUTUCEL

Presedinte

ASOCIATIA CLUB SPORTIV MPG

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este cresterea calitdtii vietii oamenilor prin
promovarea sportului si a nutritiei pentru o viatd sdndtoasg;
sustinerea persoanelor dezavantajate pentru practicarea
miscdrii; protejarea mediului inconjurdtor prin ecologizarea
zonelor in care se desfdsoard activitati sportive.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
1,4 mil. lei

din care:

3,2%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

« ECO BUCURIE - proiect de ecologizare trasee de ciclism

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Club S
se incadreaza in categoriile-Mediu si

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

Sponsorizare Tn produse (ex. alimente, haine, etc.)
Participarea voluntard a angajatilor Kaufland
Romdania la desfasurarea proiectului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbundtatite

Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatdatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
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ECO BUCURIE - PROIECT DE ECOLOGIZARE

TRASEE DE CICLISM

De peste 8 ani, Asociatia Club Sportiv MPG este implicata in campanii
de ecologizare a traseelor de ciclism si alergare in naturd, promoveazd
importanta protejdrii mediului inconjurator, dezvoltd proiecte impreunda
cu autoritdatile locale (acolo unde este posibil) si implica voluntari sub
atenta indrumare a oamenilor specializati in acest domeniu.

Proiectul asociatiei, Eco Bucuria, presupune ecologizarea traseelor
evenimentelor de ciclism si alergare, trasee ce strabat paduri, parcuri
naturale si zone protejate. PGnd acum, asociatia a ecologizat peste

16 trasee montane din padurile si zonele de tip rezervatie naturald
unde au fost organizate evenimente: zona de padure Sotrile si Cheile
Doftanei, Padurea Carcinov, zona de padure Campulung-Leresti,
Padurea Caldarusani, Padurea Varbila, zona Prundu-Dundare, Parcul
Natural Bucegi, Parcul Natural Piatra Craiului.

Kaufland Romania a fost partener oficial al activitatii de ecologizare
a traseelor evenimentului Haiduci si Domnite, care a avut loc in data
de 12 octombrie 2019. Evenimentul a fdcut parte din calendarul Riders
Club, cea mai mare comunitate de ciclisti amatori din Romania si s-a
desfdsurat in zona Chitorani, Prahova, la 80 km de Bucuresti, cu trasee
prin pddurea Varbila si viile din zond, unde au participat peste 800 de
ciclisti.

Asociatia Club Sportiv MPG, impreund cu MPG Roménia au o frumoasd
poveste derulatd pe parcursul a 25 de ani de activitate, in care s-au
construit si dezvoltat proiecte exclusiv pentru oameni, pentru pasiunile
lor sportive, pentru o viatd mai bund intr-un mediu mai curat. Povestea
noastrd are multe capitole frumoase si emotionante, momente de
viata speciale in care au triumfat prietenia, colaborareaq, bucuria de a fi
Tmpreund, ceea ce creste semnificativ sansele oricdrei reusite. Kaufland
Romania a fost printre cei care au contribuit la misiunea noastrd de a
aduce bucurie in sufletul oamenilor, in special a celor dezavantajati. De
asemenea, Kaufland, prin asocierea cu proiectele noastre ecologice,
inspird oamenii sa ia atitudine pentru a stopa orice formd de poluare a
mediului inconjurator. Multumim, Kaufland Romania!

CATALIN MOCUTA

Presedinte

g s

e
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KAUFLAND

PROIECT SPECIAL
DONATIE MASINI ELECTRICE

Protejarea mediului inconjurdtor este un obiectiv de
baza al Kaufland Romania, iar acest lucru se traduce
prin initiativa devenita deja traditie de a dona masini
electrice colaboratorilor sai. In 2019, Asociatia CIA
Coaching in Alergare si Fundatia pentru Dezvoltarea
Societatii Civile au fost beneficiarii celor doud masini
electrice donate.

K|
#INSTAREDEB I/

Sponsorizat de

| |4
Implicarea
face Br.

diferenta. Kaufland
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FUNDATIA HOPE AND HOMES FIECARE COPIL CONTEAZA!
FOR CHILDREN ROMANIA

,Fiecare copil conteazd!” este un proiect multi-anual, desfasurat pe
@ partener comunitar de traditie

perioada 2017-2020. Proiectul a fost implementat in judetele Neamt si

Botosani si are mai multe componente:
VIZIUNE & MISIUNE @ Constructia a trei case de tip familial in judetul Neamt;
SANATARL 3

@ Integrarea copiilor/tinerilor institutionalizati in familii naturale sau in 3 it

Viziunea fundatiei este cea a unei lumiin care niciun copil nu va mai trebui sa : - . .
structuri familiale deja existente;

treacd prin cosmarul institutionalizdrii. Misiunea Hope and Homes for Children ) ) o o
@ Integrarea socio-profesionald a tinerilor care ies din sistemul de

este continuarea reformei sistemului de protectie a copilului din Romania, ) -
protectie a copilului;

eliminand institutionalizarea. aRCATE B

@ Sprijin pentru tranzitia tinerilor care pdrdsesc sistemul de protectie in Tt
viata independentd prin constructia unui Centru de Tranzit in judetul L.'“
Botosani cu o capacitate de 10-12 locuri. =

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

18,1 mil. lei Prima din cele trei case de tip familial, ,Felicia”, a fost inaugurata
n 2019, unde s-au mutat 12 copii din Centrul de Plasament Elena
Doamna, din Piatra Neamt.

40/ In acelasi an, fundatia a prevenit separarea de familie a 12 copii,
0 a reintegrat in familiile naturale 5 copii si a sprijinit spre integrarea

din care:

socio-profesionald 21 de tineri ce au pdrdsit sistemul de protectie. De asemeneq,
30 de specialisti din sistemul de protectie al judetului Neamt au primit pregdtire
profesionald.

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: ]
Urmatoarele doua case de tip familial vor fi inaugurate pe parcursul anului 2020. La

* Fiecare copil conteazd! nivel judetean, impactul inaugurdrii primei case este substantial. Contributia Kaufland
Romania a insemnat inchiderea unui centru de plasament din cele 3 existente n
ultimii 10 ani, in judetul Neamt, reforménd practic o treime din sistemul de protectie.
Impactul pozitiv semnificativ este dat si de componenta de pionierat: centrul de

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR | ¢ El D fost primul tru de bl tinchis T tiud
e ey — plasament Elena Doamna a fost primul centru de plasament inchis n acest ju et,
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului oferind astfel un exemplu de bund practica autoritatilor si comunitatii.

Sponsorizare in bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

Imbunététireo competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

ﬂ 2. A generat o transformare '

CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEIJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului

Atingerea unui numdar mai mare de persoane Actiuni directe de protejare a mediului

Servicii noi sau imbunatatite

Vizibilitate crescuta
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Noi, la Hope and Homes for Children, visdm la o lume n care niciun
copil nu va mai creste in grija statului, fard iubire pdrinteascd. O lume in
care niciun téndr nu va mai esug, lipsit de abilitatile necesare unui trai
independent. Parteneriatul strategic cu Kaufland Romania transforma
acest vis In realitate, contribuind in mod direct la oferirea unui mediu
familial copiilor ce se afld in centre de plasament, dar si la mentinerea
n familie a celor care riscd institutionalizarea. Algturi de Kaufland
Romania, echipdm tinerii care ies din sistemul de protectie cu cele
necesare unei vieti independente. Toate aceste efecte pozitive sunt
potentate de investitia pe termen lung pe care Kaufland Romania o
face in comunitate. Tn numele tuturor copiilor si tinerilor a cdror viatd a
fost profund Tmbundtatitd, va multumim!

STEFAN DARABUS

Director Regional pentru Europa Centrald si de Sud

ASOCIATIA MAGIC

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este ca in urmdtorii cinci ani s@ devind
principala organizatie din Romania pentru sprijinirea
familiilor ce au un copil cu afectiuni cronice.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
8,1 mil. lei

din care:

4%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* MagicBOX

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare in bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd

4

S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare
CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul

— @
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MAGICBOX

MagicBOX este un colet care pleacd in fiecare lund spre familiile in
viata cdrora a pdtruns un diagnostic nemilos.

Pachetul, in valoare de 350 de lei, contine alimente de bazd, alimente
neperisabile, imbrdcdminte, incaltaminte, produse de igiend personald,

rechizite, jucdrii sau alte produse care raspund nevoii imediate, pentru g iy
ameliorarea situatiei materiale a familiei, pe toatd perioada cat copilul
se afld in tratament si este tinut sub observatie de medici. v

Beneficiarii sunt familii vulnerabile, afectate de un diagnostic medical
grav. Toti beneficiarii care ajung in program sunt validati de echipa
asociatiei dupa discutii cu medicii, anchete sociale, vizite la familii si
discutii cu acestea.

Tn 2019, Kaufland Romania a sustinut proiectul MagicBOX, care a
ajuns la 400 de familii din toatd tara, care au un copil grav bolnav.
MagicBOX trateaza nevoile intregii familii, nu doar pe cele ale copilului
bolnav.

Dupa cum bine stiti, Asociatia Magic sprijind financiar, material si
emotional familile cu un copil grav bolnav (diagnostic oncologic, arsuri
grave, boli ale sdngelui). Proiectele noastre au inceput cu taberele

de vard pentru copiii diagnosticati cu cancer, iar acum Timbundtdtim
intregul univers al famililor pe care le sustinem prin proiectele si
programele pe care noi le dezvoltam. Kaufland Romania a fost
partenerul Magic de la inceput si in mai multe dintre aceste proiecte.
Nu am fi ajuns aici fard voi. Sperdm sa ne rdmaneti un prieten pe care
sd ne putem baza ca si pand acum si sd schimbdm vieti impreund.

ANDREEA BRINZOIU

Membru fondator

ASOCIATIA )
HABITAT FOR HUMANITY ROMANIA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Habitat for Humanity este o lume in care toti oamenii au
posibilitatea sd locuiascd decent.

Obiectivele pe termen mediu se referd la cresterea numdarului de
beneficiari deserviti si astfel la reducerea numarului de oameni
care locuiesc in conditii precare, la cresterea gradului de prevenire
si raspuns la dezastre, cat sila cresterea gradului de constientizare
privind conditiile de locuire din Romania.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
11 mil. lei

din care:

8,6%

sustinut de Kaufland Roménia

NUMAR PROIECTE: 1

* Big Build

FORMA CONTRIBUTIEI

1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Sponsorizare Tn produse 1. Tmbunatatirea calitatii vietii

Participarea voluntarad a angajatilor

Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

4

Atingerea unui numdr mai mare de persoane Actiuni directe de protejare a mediului

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Capacitate crescuta i
i

Vizibilitate crescutd
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BIG BUILD

Habitat for Humanity adreseazd problema locuirii precare din
Romania, o tard unde 5 milioane de romani trdiesc in sardcie, din care
1,5 milioane sunt copii. 52% din populatia tarii locuieste in conditii

de supraaglomerare si 12% dintre romani nu isi permit intretinerea
locuintei.

De mai bine de 24 de aniin Romania, Habitat for Humanity
construieste locuinte sociale pentru familii vulnerabile, intervine n
caz de dezastre naturale si deruleazd programe de advocacy pentru
Tmbundtdtirea politicilor publice din domeniul locuirii.

Proiectul reprezentativ anual al Habitat for Humanity Romania este
BIG BUILD, eveniment anual de construire acceleratd, voluntariat si
awareness.

Proiectul s-a desfasurat in perioada 7-11 octombrie 2019, de Ziua
Mondiald a Locuirii, in Vaideeni, judetul Véalcea. Cu ajutorul a peste
500 de voluntari romani si internationali, printre care 65 de angajati

ai Kaufland Romania, au fost construite 10 case pentru 10 familii
vulnerabile, care au suferit in urma inundatiilor din 2014, rdmanand fara
adapost sau locuind in conditii improprii. Mai mult, familile beneficiare
au participat la construirea locuintelor si astfel au dat un exemplu de
conduitd in comunitate.

Cele 10 locuinte au fost construite in sistem duplex si triplex,
apartamente cu 1si 2 dormitoare, living, bucatdrie tip open space, 1
baie. Terenul pe care sunt amplasate locuintele a fost oferit de Primaria
Comunei Vaideeni.

Beneficiarii directi ai proiectului sunt cele 10 familii (36 de périnti si
copii) care fie si-au pierdut complet casele in urma inundatiilor din 2014
si locuiesc n containere metalice, fie locuiesc in constructii improvizate
si improprii.
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ASOCIATIA MEVEN

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea asociatiei este un viitor in care sportul si miscarea
sunt privite ca instrumente esentiale in dezvoltarea unei
comunitdti sdnatoase; un viitor in care tinerii performeri

romani formeaza o comunitate activa si puternicd, cu impact
direct deosebit in zona social@, economicd, administrativa si
culturald a Romaniei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
1,8 mil. lei

din care:

98%

sustinut de Kaufland Roménia
s *
NUMAR PROIECTE: 1
» Caravana Bucurie 1n Miscare

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Tleven, cu sprijinul Kaufland Romania,
se incadreazd in categoriile Educatie, Social si Sport & Sandatate

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Misiunea Habitat for Humanity continud. Anul trecut, am mers la
Vaideeni, in Valceq, pentru a intinde o mand de ajutor oamenilor care

au ramas fard case in urma inundatiilor din 2014 si a celor care locuiesc Sponsorizare in bani T ———

Imbunatatirea competentelor personale

2. S-a stabilit o legaturd
ﬂ S-a produs o imbundtdatire '
A generat o transformare

in conditii de sardcie extrema. In secolul 21, in aceastd comunitate
am descoperit cd existd familii care locuiesc de cinci ani in containere,
al@turi de copiii lor. De aceea, ne-am propus ca la BIG BUILD 2019

sd construim 10 case in doar cinci zile, pentru 10 familii extrem de

vulnerabile, care acum trdiesc in conditii dureros de grele. Ca in fiecare

an, suntem recunoscdtori partenerului strategic Kaufland si donatorilor CUA A BENEFEk SO LG PROTEIENT
it s t | 2 It | el e @ t Herelh ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
nostri, care Impart aceleds! valori cu nol sl rara de care acest prolec Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului
ambitios nu ar fi posibil. t . Atragerea mai multor angajati sau voluntari Nu este cazul
ROBERTO PATRASCOIU Servicii noi sau imbunatatite
Director national Habitat for Humanity Romania Capacitate crescuta i
Vizibilitate crescuta = a
al
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CARAVANA BUCURIE IN MISCARE

Lansat in 2012, programul Bucurie

n Miscare s-a impus drept cea mai
importantd serie de evenimente

care promoveazd, la nivel national,
sportul de masa pentru un stil de viata
sanatos.

Tn 2019 asociatia si-a propus sa ducd
mesajul lor si in mediul rural, unde nu
existd atat de multe facilitati pentru
practicarea sportului si nu au loc
evenimente care s@ promoveze miscarea.
Astfel, a fost organizatd campania ,Fa
miscare in pauza mare!”, prin care 1.300
de copii din mediul rural au participat

la festivalurile Bucurie in Miscare, intr-o
excursie de o zi, cu scopul de a-i inspira sd
priveascd sportul ca pe o posibild optiune
de carierd si ca pe o conditie necesard
unei vieti sanatoase.

In urma acestei experiente, asociatia si-a
dorit sa facd mai mult pentru copiii din
mediul rural, sd 7i ajute sd inteleagd cd si
lor le este deschisd lumea, cd si de ei este
nevoie Tn Romania, cd si ei se pot implica
n schimbare.

Asa s-a ndscut ideea unui proiect special
- Caravana Bucurie in Miscare (editie
pilot), o tabara mobila de 4 zile care i-a
purtat pe cei 20 de copii selectati din
diverse sate din Romania, aflatiin situatii
personale si familiale deosebite, in mai
multe locuri din tard si oferindu-le o
experientd extraordinard.

Caravana s-a desfdsurat in perioada
17 = 20 octombrie 2019, pe ruta Brasov
- Fagaras - Sibiu - Deva - Sighisoara -
Brasov.

Copiii au fost in vizitd la Zoo si Planetariul
Brasov, au primit cadou seturi de igiend
si consultatii stomatologice, au vizitat

un teatru in Sibiu, unde au participat
sila o sesiune de improvizatie cu

actorii de la Teatrul Gong, au avut

parte de bdldceald, valuri si multe

ture pe tobogane la Aqualand Devq,

au fost in studioul emisiunii Cea mai
Bund Dimineatd, unde s-au jucat de-a
cameramanii, regizorii de emisie sau
reporteri. Aceste zile au reprezentat
vacanta vietii lor, un punct de cotiturd in
dezvoltarea lor ulterioard, ca adolescenti
si adulti.
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ASOCIATIA OVIDIURO

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea Asociatiei OvidiuRo este ca fiecare copil sarac sa beneficieze
de educatie timpurie de calitate si sa deving, astfel, un membru activ al
societdtii. Asociatia isi doreste sa mobilizeze resursele din mediul public
si privat pentru a asigura acces la educatie de calitate pentru toti copiii
din Romania, prin interventii care au ca scop imbogdtirea vocabularului si
dezvoltarea competentelor de comunicare.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
3,8 mil. lei

din care:

0,07%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Punguta cu 2 carti

FORMA CONTRIBUTIEI

1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale

ﬂ 2. A generat o transformare

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

4

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite

Vizibilitate crescuta i
=l

Nu este cazul

PUNGUTA CU 2 CARTI

Rezultatele PISA 2018 aratd cd Romania are cele mai slabe rezultate
din ultimii 7 ani la citire si la matematica. 41% din elevi nu pot ajunge la
nivelul 2, acesta fiind nivelul de analfabetism functional la citire/lecturd.
Tn acelasi timp, un Raport al Comisiei Europene publicat la finalul lui
2018 aratd ca Romania are a treia cea mai mare ratd a abandonului

Pentru multi dintre copiii saraci, decalajul
educational incepe din primul an

de viatg, continud la gradinitd si se
accentueazd la scoald. Inca din primii ani
de viata, diferentele la nivelul dezvoltarii
cognitive si de limbaj dintre majoritatea
copiilor vulnerabili si ceilalti copii sunt
enorme. Acesti copii intrd de obiceiin
ciclul primar cu un decalaj major de
abilitati de invatare, mai ales dacd nu
au frecventat gradinita sau dacd la
gradinitd, resursele educationale au fost
insuficiente. De aceea, multi dintre ei

nu Tnvatd in timp util sa citeascd si sa@
scrie. Dupd o perioadd initiald criticg,
acest decalqj creste rapid deoarece
copiii radman din ce in ce mai mult in
urmg, iar invatdatorii, de multe ori nu au
timp sd lucreze diferentiat la clasd, sau
nu stiu cum sd o facd. Deseori, acesti
copii sunt marginalizati si nu reusesc sa
urmeze ritmul impus de ceilalti colegi,
pierzandu-si interesul pentru scoalg,
increderea in sine siin potentialul lor de
reusitd. De aici si pana la abandonul

scolar timpuriu nu mai este decat un pas.

Un studiu recent publicat in The Journal
of Global Health aratd ca sansele ca un
copil sa se dezvolte in primii ani de viata
conform varstei din punct de vedere

AR B

scolar timpuriu din UE: 18,1% (fata de o medie UE de 10,6%). Rezultatele mpand
alarmante reconfirmd nevoia de interventii rapide pentru cresterea Ul
calitatii educatiei in mediile defavorizate astfel incat, cat mai multi
copii sa aibd o sansd reald de a avea succes la scoald siin viatd.

lingvistic si matematic se dubleazg,
dacd acesta are cel putin o carte acasd
- comparativ cu cei care nu au nicio
carte. Rezultatele studiului - efectuat
pe 100.000 de copii cu varsta cuprinsa
intre 3-5 ani, din 35 de tari, 7 regiuni -
confirma legdtura directd dintre accesul
copiilor la carti potrivite varstei si gradul
n care acestia sunt pregatiti pentru
scoalg, la varsta de 6 ani.

La inceputul lunii decembrie 2019,
OvidiuRo si Kaufland Romania au lansat
Punguta cu 2 carti, proiect care are ca
obiectiv pilotarea unui set de interventii
care sd le dea acces copiilor mici, de
0-3 ani, la carti ilustrate potrivite varstei
si sd-i expuna pe parintii lor la mesaje
despre importanta cititului impreund.
Avand sprijinul Kaufland si al profesorilor
de Invatamant prescolar (voluntari),
asociatia a adus primele carti si
obisnuinta cititului in cat mai multe
case si familii din zone defavorizate

din toatd targ, astfel incat TOTI copiii
sd aibd sansa unei dezvoltari cognitive
si socio-emotionale corecte, din primii
ani de viatd. Proiectul s-a desfdsurat in
perioada decembrie 2019 - februarie
2020.
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In cadrul proiectului-pilot, in cele doud
luni de implementare:

© 60 de profesori si bibliotecari au
participat la 3 sesiuni de formare
dedicate proiectului

Formarile au fost centrate pe literatie
(cum le citim copiilor mici, de ce carti au
ei nevoie, ce activitati integrate pot fi
realizate pornind de la o carte etc)), pe
importanta cartilor si a cititului impreund,
nca de la cele mai mici vérste (studii
existente, impactul asupra dezvoltdrii
neuronale, impactul cartilor asupra
copiilor care acasa nu beneficiaza de alti
stimuli de dezvoltare), dar si pe formatul
sesiunilor de lecturd pe care profesorii -
voluntari urmau sd le sustind n propriile
grddinite.
La finalul intalnirilor, fiecare profesor a
primit 5 kituri Punguta cu 2 carti si un kit
de formator - o carte micd si una uriasg,
pentru a le folosi in cadrul intalnirilor cu
copiii si cu pdrintii si apoi, la grupd.
Profesorii au fost incurajati sa recruteze
familii defavorizate din comunitate (un
criteriu de baza) si sa continue intalnirile
cu pdrintii si cu cei mici, ideal o datd
pe saptdmand si dupd terminarea
proiectului.
@ 300 de copii au primit cate o pungutd
cu 2 cartiilustrate, pentru acasa
Tn total, 300 de copii de 0-3 ani si parintii
lor au participat in aceastd perioadd la
doud sesiuni de lecturd la gradinitd, la
fiecare dintre sesiuni copiii primind cate o

Punguta cu 2 carti a avut succes instant la copii, parinti si profesori

colaborare constructiva cu echipa Kaufland Romania, colaborare care
se reflectd in aprobarea continudrii proiectului in anul 2020.

carte din cele 2, pentru acasd. Formatul
sesiunilor a fost unul liber, avand in
vedere varsta copiilor, cu focus pe carti,
lecturd si activitati - joc, corelate cu cele
2 titluri primite. Cartile oferite copiilor au
fost atent alese de trainerii OvidiuRo:
carti potrivite varstei mici (cartonate), o
carte de fictiune si una de non-fictiune -
carti colorate, atractive, cu foarte putin
text si multe imagini.
© peste 400 de pdrinti si bunici au
participat la sesiunile de lecturg,
al@turi de copi
O componentd importantd a formdrilor
a fost cea dedicatd parintilor, unde
profesorii le-au explicat cat de important
este sd le citeasca zilnic celor mici, inca
de la nastere - si de ce cdrtile au un rol
esential in dezvoltarea creierului copiilor,
in primii 5 ani de viatg; de asemeneq,
pdarintilor le-au fost prezentate regulile de
citit impreunad si au participat la sesiunea
de lecturd sustinutd de profesori.
Importanta educatiei, a gradinitei si a
cartilor pentru copii sunt mesajele la care
au fost expusi 400 de parinti sau bunici
- majoritatea dintre ei nefiind ei insisi la
gradinita sau neavand carti acasd. Pentru
cd nu poti schimba ceea ce nu cunosti,
informarea si educarea pdrintilor saraci si
apropierea lor de gradinitd/scoald este o
necesitate - dandu-le astfel copiilor lor o
sansa la educatie si la o viata mai bung,
iar Punguta cu 2 carti este o oportunitate
sd ajungem la acesti parinti.

MARIA GHEORGHIU

Director Executiv
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FORMA CONTRIBUTIEI

ASOCIATIA REALITY CHECK

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Asociatiei Reality Check este o tard in care programele si politicile
publice de combatere a sdrdciei si crestere a accesului la educatie sunt
bazate pe intelegerea profundd a problemelor de la firul ierbii, sunt
dezvoltate in mod integrat, in interesul celor mai saraci copii, si sunt aplicate
in asa fel incat s aiba un impact pozitiv cat mai mare in vietile acestora.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
1,1 mil. lei

din care:

25%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 4

* Fiecare Copil in Gradinita siin Scoald Ponorata
* Umanitara de Paste

* Umanitara de Crdciun

« Impreuna prin sport la Castelu

Sponsorizare in bani

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatdatirea competentelor personale
Imbunatdtirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura

ﬂ S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

\ 4

-~ [

FIECARE COPIL IN GRADINITA SI IN SCOALA

PONORATA

Lipsa accesului la educatie de calitate
pentru copiii defavorizati, conditiile
improprii de locuit, accesul dificil al
familiilor la servicii de sGndtate, lipsa
locurilor de munca si a capacitatii
adultilor de a obtine si pastra un loc
de munca sunt toate probleme extrem
de dificile, care nu pot fi rezolvate fara
o abordare integratd, pe termen lung,
atat in ceea ce priveste sprijinul direct
al acestor copii si familii, prin proiecte
punctuale, cat si prin dezvoltarea de
politici publice anti-sdrdcie care sa ajute
persoanele defavorizate la nivel de
sistem.

Pentru a oferi un viitor mai bun copiilor
din Castelu si Ponorata, Asociatia Reality
Check implementeazd proiecte integrate,
pe termen lung, care au ca element
central educatia.

In plus, pentru a creste accesul copiilor
din familii defavorizate la gradinitg,
reprezentantii asociatiei au propusin
2019 o serie de modificdri la Legea

nr. 248/2015 privind stimularea

prezentei la gradinitd a copiilor din
familii defavorizate. Modificdrile se fac
prin Legea nr. 49/16.04.2020 pentru
completarea si modificarea legii
tichetelor sociale pentru gradinita. Noile
reglementdri, de care vor beneficia
aproximativ 100.000 de prescolari, vor
intra in vigoare de la 1ianuarie 2021.
Prin noua lege se modificd conditiile de
eligibilitate a copiilor (mareste pragul de
venit pe familie - de la copiii din familii
care primesc venit minim garantat,

de scoli de a informa parintii cu privire la
lege si la importanta gradinitei.
Programul Fiecare Copil in Gradinita si in
Scoald Ponorata urmdreste o abordare
integratd, pe termen lung, prin programe
socio-educationale, de care beneficiaza
atat copiii, cat si pdrintii lor, profesorii,
intreaga comunitate. Proiectul a inceput
n 2012 cu interventii doar pentru copiii de
grddinitg, iar de-a lungul timpului au fost
addugate noi activitdti in urma analizei
nevoilor comunitatii. Tn acest moment,
asociatia oferd tichete sociale pentru
frecventa zilnica la scoald, masa caldd
zilnicd pentru copiii care frecventeazda
grddinita si scoala, rechizite pentru

copii si clasg, burse si tabere scolare,
formari pentru profesori si pentru grupul
local de actiune, servicii baie publicg,
Tmbunatatirea conditiilor de locuit,
cadouri de Crdciun, activitati ecologice
si de igienizare a comunitdtii, resurse
pentru amenajarea de gradini, ajutoare
de urgenta.

Toate aceste interventii cumulate, de
care beneficiazd peste 700 de oameni, le
oferd copiilor din Ponordta o sansa reala
de a termina invatdmantul obligatoriu,
de a-si gdsi un loc de muncd si de a
deveni membrii activi ai societdtii.

Tn 2019, aproximativ 240 de copii de la
grddinita si ciclul primar au beneficiat
de masd caldd, sandtoasad si consistentd,
cu sprijinul Kaufland Romania. Acest
stimulent, alaturi de tichetele sociale,
este esential pentru cresterea participdrii

scolare si imbundtdtirea rezultatelor.
Acest lucru este demonstrat de date:
daca la inceputul programului prezenta
copiilor era de sub 15%, in 2019 aceasta
a ajuns la aproximativ 80%. Pentru multi
dintre acesti copii, aceasta reprezintd

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

la toti copiii din familii care primesc
alocatia pentru sustinerea familiei), se
elimind cererea pdrintilor, se dubleazd
valoarea tichetului social lunar si creste
responsabilitatea primarilor si directorilor

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Atingerea unui numar mai mare de persoane Actiuni directe de protejare a mediului
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Servicii noi sau imbunatatite
Capacitate crescutd allia a
Vizibilitate crescutd al
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cateodatd singura masd a zilei. Inainte,
multi dintre copii veneau flamanzi la
scoald si nu se puteau concentra la
lectii. Frecventa regulatd ii ajuta pe
copii sa invete sa scrie si sd citeascq,

sd acumuleze mai multe cunostinte

si, pe termen lung, sd devind adulti
independenti si sd aibd un viitor mai bun
decat al parintilor lor.

Dacd un copil merge zi de zi la scoalg,
sansele de a sparge cercul vicios al
sdrdciei in care trdieste de generatii
cresc semnificativ. Dacd nu merge zilnic
la scoald, nu are cum sd aprofundeze,
sd invete sa scrie si sa citeasca pentru a
deveni un adult independent.

HICATE B
CHITATE

L

UMANITARA DE PASTE &
UMANITARA DE CRACIUN

Colaborarea dintre Asociatia Reality
Check, Clubul GTC Motorsport si
Kaufland Romania pentru organizarea
de caravane umanitare in zone greu
accesibile a inceput in 2017. Clubul
organizeazd si participd la actiuni
umanitare din 2011, in comunitati din
zonele izolate, descoperite cu ocazia
diferitelor actiuni si competitii off-road.

Aceste caravane sunt menite sd ajute

n mod special batranii singuri, dar si
familiile nevoiase cu multi copii, care
locuiesc in sate izolate din zone montane,
cu drumuri de acces anevoioase, mai

ales in conditii de iarnd. Umanitara de
Paste 2019 a avut loc pe 20 si 21 aprilie,
convoiul de masini 4X4 ajungand in cele
doud zile in 20 de sate izolate din zona
Nehoiu-Braesti, judetul Buzdu. Pregdtirile
au inceput insd mai devreme, cand 50

de voluntari au lucrat cot la cot pentru
asamblarea celor 600 de pachete. Cei 120
de voluntari generosi s-au grupat in 52
de masini de teren, au vizitat peste 400
de beneficiari si au distribuit 11 tone de
produse de baza. In plus, au oferit o razd
de sperantd cu ocazia sarbdtorilor pentru
multi batrani si familii greu incercate.

Pachetele au continut: alimente, obiecte
de igiend, imbracaminte si incaltadminte
copii.

Caravana umanitara de Craciun 2019,
ajunsad la cea de-a 16-a editie, a avut
loc pe 14 si 15 decembrie si a vizitat
satele izolate din zona Nehoiu-Brdesti,
judetul Buzdu. Cele 1.000 de pachete
care au fost distribuite in cele doud zile
ale evenimentului devenit deja traditie
au fost realizate la Bucuresti cu ajutorul
a circa 40 de voluntari. 71 de masini de
teren si 170 de voluntari dornici de a face
o faptd bund au fost mesagerii lui Mos
Craciun si au daruit 12 tone de alimente,
cadouri, incdltdminte si imbracaminte
pentru 500 de cazuri sociale, printre
care si 300 de copii. Cu aceastd ocazie,
batrani singuri, familii nevoiase cu copii
multi, dar si copii din scoli si gradinite au
int@mpinat Craciunul cu masa plind si cu
bucurie in suflete.

IMPREUNA PRIN SPORT LA CASTELU

Sportul inseamna relaxare si voie bungd, discipling si fair play, sdndtate
si echilibru, iar beneficiile asupra copiilor sunt vizibile rapid. Cei mici
invatd intr-un mediu organizat sd socializeze si sa lucreze n echipg, sa
aibd un stil de viata sandtos, sa respecte regulile jocului, coechipierii
si adversarii, capdtd incredere in propriile puteri si devin tineri mai 9
responsabili. Pentru copiii din familii defavorizate, aceste activitdati

sunt foarte importante, pentru cd i qjutd sa isi formeze o ruting si sd
deprindd abilitati prin care s& isi imbundtdteascd prezenta si rezultatele

scolare.
A g
Prin proiectul Impreund prin sport la Castelu, asociatia si-a propus sd

Tmbundtdteascd starea fizicd si emotionald a circa 500 de copii care Jh/\q
au participat la activitati sportive (Cluburi saptamanale de fotbal,

dans si miscare si joacd, Sesiuni de dezvoltare personald si comunicare, Stafeta pentru
educatie) si sa creasca gradul de interactiune intre copiii si adultii de etnii si din medii
sociale diferite, intr-un mediu care stimuleazd spiritul de echipd si incluziunea sociald si
creste sentimentul de apartenentd la o comunitate.

Gustarea a fost o componentd importantd in cadrul proiectului din mai multe motive.
Multi dintre copiii care au participat la activitati nu au o nutritie adecvata acasa din
cauza lipsurilor materiale. Cu tichetele sociale oferite de Kaufland Romania a fost
achizitionatd o gustare sdndtoasd, iar Fruteria a donat fructe.

La nivel de tard ne dorim politici publice de combatere a saraciei care sa fie bine
documentate in teren si sd raspundd nevoilor reale ale oamenilor. De aceea, ne
concentrdm munca in doud dintre cele mai sarace comunitati din Romania, Castelu
(jud. Constanta) si Ponorata (jud. Maramures). In peste 15 ani de lucru direct cu
persoane defavorizate, am ajuns la concluzia ca abordarile integrate, care au
educatia ca element cheie, pe termen lung, au cele mai mari sanse de a transforma

o comunitate. Ne bucurdm s& impdartdsim aceastd viziune cu partenerii nostri de la
Kaufland Romania, care au crezut in proiectele noastre de la inceput si au investit
timp si resurse insemnate, astfel incat copiii din comunitdti vulnerabile sa aiba un viitor
mai bun, fard a-i uita pe batranii singuri.

NADIA GAVRILA
Presedinte Asociatia Reality Check
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ASOCIATIA )
SOS SATELE COPIILOR ROMANIA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

La SOS Satele Copiilor ne dorim ca fiecare copil sa aiba o

familie care 1l iubeste, 1l respectd si-i oferd siguranta. Credem

cu tdrie ca niciun copil nu ar trebui sa creasca singur, fara

dragostea si protectia unei familii.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

17,3 mil. lei

din care:

3%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 3

* Crestemn Oameni Mari

* Sustine Campionii de la SOS Satele Copiilor
* Cupa Kaufland - Nationala SOS

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

Tichete sociale

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfdsurarea

proiectului ﬂ

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbundtatite

Capacitate crescuta ﬂ
el

Vizibilitate crescutd

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatdatirea competentelor personale
Tmbunatdtirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

4

Educatie pentru mediu

Problemele abordate de SOS Satele
Copiilor sunt numdarul mare de copii

n institutii de tip vechi, numarul mare

de copii separati de pdrinti din cauza
sdrdciei, abandonul scolar si pardsirea
timpurie a scolii, rata mare de mortalitate
infantild si numarul mare de copii afectati
de violentd, numdrul mare de sarcini la
adolescente.

Asociatia are 24 de case familiale in
care locuiesc permanent 105 copii ingrijiti
de mamele SOS. Tn familia SOS fiecare
membru este ascultat, iubit si respectat.
Fiecare copil este unic, este ncurajat
sd-si dezvolte personalitatea si sa-si
insuseascd aptitudini pentru o viata
independentad.

Mama SOS este un profesionist in
ingrijirea copiilor care necesita atentie
si sprijin, prin nevoile afective pe care le
au si lipsurile din educatie care trebuie
recuperate. Mama SOS este psiholog,
pedagog, asistent medical, in functie de
nevoile fiecdrui copil. Mama SOS este
mama pentru copii care nu au cunoscut
alt pdrinte.

Odatd cu inceperea liceului, copiii

sunt incurajati sd inceapd pregdtirea
pentru viata independentd si merg in
Comunitatile de Tineri. Astfel, asociatia
are 3 Comunitati de Tineri in Bucuresti
si Bacdu, unde locuiesc permanent 30
de tineri sub Indrumarea unei echipe
specializate de consilieri.

Dupa implinirea varstei de 18 ani, daca
tanarul alege sa nu urmeze o forma de
nvatdmant la stat, este incurajat sa-si

gdseascd un loc de muncd si o locuintad.
Astfel, chiar si dupd incetarea mdsurii

de protectie, asociatia 7 sustine prin
programul de asistare a tinerilor pentru o
perioadd de 3 ani. Din acest program fac
parte 20 de tineri.

Pentru cd obiectivul asociatiei este ca
toti copiii sa creasca in familie, alaturi

de parintii lor, sunt dezvoltate programe
de prevenire a separdrii copiilor de
parintii lor, Tn comunitdtile vulnerabile.
Prin cursuri de educatie parentald,
consiliere, activitati educative, pdrintii
sunt responsabilizati si gjutati sa
depdseascad starea de vulnerabilitate.

In prezent, functioneaza 3 Centre de
Consiliere si Sprijin pentru Copii si Parinti,
unde sunt sustinuti anual peste 550

de copii. In momentul in care familile

se pun pe picioare, acestea ies din
programul SOS reusind s@-si continue
viata si sd-si creascd copiii in familie. Alte
familii intrd in program, urmand pasii

de responsabilizare pand cand ajung sd
depdseascd starea de vulnerabilitate.
Pentru a sprijini copiii din familiile
vulnerabile in Centrul de Zi din Hemeius,
Jud. Bacdu, asociatia primeste zilnic

30 de copii care au parte de o masa
calda, fac lectiile si participd la activitati
educative alaturi de specialistii SOS.
Asociatia desfdsoard anual proiecte

prin care reusesc sa facd viata mai bund
copiilor aflati in situatii dificile. Cu ajutorul
Kaufland Romania, asociatia a dezvoltat
trei programe in 2019.
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CRESTEM OAMENI MARI

,Crestem Oameni Mari” are ca scop sustinerea celor 30 de copii care
cresc in 6 case de tip familial sponsorizate de Kaufland Romania,
oferindu-le un mediu propice dezvoltdarii lor emotionale, un sprijin in
depdsirea traumelor provocate de abandon, dar si a abuzurilor la care

au fost supusi inainte de a ajunge in grija SOS Satele Copiilor.

FICAE B
CaLmant

Prin activitati de terapie, educatie formala si non-formald, asociatia Tsi .
propune sd asigure copiilor un viitor sigur in care ei sa poata fi integrati Ul
n societate atunci cdnd va inceta madsura de plasament.

Sustinerea celor 6 case familiale de catre Kaufland Romania a inceput in anul 2014
si continud pe termen lung, anual. Cu ajutorul primit, asociatia reuseste sd acopere
integral cheltuielile pentru 30 de copii, beneficiari directi ai proiectului, pe parcursul a
12 luni:

@ cheltuieli de scolarizare (rechizite, meditatii, cursuri optionale, concursuri,
imbracaminte, incaltaminte);

@ sustinerea cheltuielilor psiho-pedagogice;

© sustinerea activitdtilor extracurriculare;

@ sustinerea unei vacante pentru fiecare copil pe parcursul unui an.

SUSTINE CAMPIONII
DE LA SOS SATELE COPIILOR

Scopul proiectului ,Sustine Campionii de Pentru sustinerea acestui

la SOS Satele Copiilor” este de a oferi
celor 18 copii care cresc in casele de
tip familial din Satul SOS Bucuresti si
comunitatile de tineri din Bucuresti un

mediu propice dezvoltdrii lor emotionale,

prin sport, activitati de terapie, educatie
formala si non-formala.

3 SANATAFL §i FCATE B
[T CALITATE

proiect, in data de 8
noiembrie 2019 a fost
organizat evenimentul
caritabil ,JW Marriott Cycling
Challenge”, pentru a strange
fonduri necesare sustinerii
copiilor din casele SOS.

NATIONALA SOS

Proiectul ,Nationala SOS” este un proiect de suflet

al asociatiei. Tinerii talentati la fotbal din programele
SOS Satele Copiilor sunt incurajati si sustinuti s Tsi
urmdreascd pasiunea pentru sport. Acest proiect a
pornit de la nevoia de a-i implica pe copii in activitati
menite sd le creascd increderea in ei, sG aibd experiente
speciale, o discipling, fair-play, dar si sa fie o echipd in
teren, apoiin viata.

Primul meci al toamnei al Nationalei SOS a avut loc

n data de 22 octombrie 2019, in incinta Satului SOS
Bucuresti, pe Kaufland Arena, terenul de fotbal construit
cu sprijinul Kaufland Romania in 2018.

Prin implicarea Kaufland Romania in acest proiect,

copiii din Nationala SOS Tsi vor putea continua
antrenamentele si pregdtirea pe durata unui an de zile.
Cei 42 de jucdatori care fac parte din Nationala SOS
beneficiazd de echipamente potrivite, de antrenori de
fotbal si de cantonamente.

Parteneriatul dintre SOS Satele Copiilor Romania si Kaufland Romania
aniverseazd 6 ani, iar acest lucru inseamnad pentru noi, de fapt, un grad
frumos de rudenie. Impreund ii crestem cu responsabilitate si iubire pe
copiii din cele 6 case SOS sustinute de Kaufland Romania. Anul 2019 a
fost unul plin pentru copii, un an in care au mers la scoald, au beneficiat

de suport terapeutic, au dat examene sau au trecut in noi etape ale
vietii lor. Copiii si tinerii din Satele SOS si Comunitatile de Tineri si-au
urmat pasiunile si au mers la cursuri de balet, picturg, la antrenamente
de judo, fotbal sau alte activitati preferate. Cain familie, reusim
impreund sa le oferim tot sprijinul de care au nevoie zi de zi. Totodatg,
prin sustinerea proiectului ,Nationala SOS”, copiii au trait emotiile unui
meci de fotbal, aldturi de oameni cu suflet mare, pe terenul Arena
Kaufland, din Satul SOS din Bucuresti. Este o mare bucurie si onoare sa
mergem pe acest drum impreund, an de an, pentru copiii care au atata
nevoie de noi.

DIANA PODARU

Director General
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ORGANIZATIA SALVATI COPIII

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Salvati Copiii este o lume in care fiecarui copil

7i este respectat dreptul la viatd, protectie, dezvoltare si

participare.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

32,5 mil. lei

din care:

6%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 2%

* Educatie pentru toti copiii

* Educatie si protectie pentru copii cu pdrintii

plecati la muncd in strdindtate

*Proiectele dezvoltate de Organizatia Salvati Copiii, cu sprijinul Kaufland Romania,

se incadreazd in categoriile Social si Sport & Sandatate

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

P

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta a

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM Ss-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire '

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL TNCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu

Salvati Copiii Romania apdrd si
promoveazd drepturile copilului in
Romania din 1990, in acord cu prevederile
Conventiei ONU cu privire la Drepturile
Copilului. Salvati Copiii Romania Tsi
propune sd garanteze egalitatea de
sanse pentru toti copiii, indiferent de
mediul din care acestia provin, prin
utilizarea propriei expertize, precum

si prin activitati de lobby si advocacy
asupra factorilor de decizie si mobilizarea
liderilor din societatea civila.

Organizatia Salvati Copiii desfasoard
proiecte n beneficiul tuturor copiilor, dar
acordd o atentie deosebitd celor aflati

in situatii dificile: copii din comunitat;i
defavorizate, copii victime ale violentei,
copii victime ale exploatdrii prin muncg,
copii ai strazii, copii refugiati, copii

in conflict cu legea, copii privati de
protectia parentald.

Proiectele implementate vizeaza
promovarea si apdrarea drepturilor
copiilor, in special a accesului la educatie,
protectia impotriva violentei, traficului

si consumului de droguri, protectia
impotriva discrimindrii, educatie pentru
sandtate, reducerea mortalitatii infantile,
precum si protectia in mediul online.

EDUCATIE PENTRU TOTI COPIII

Copiii care provin din medii vulnerabile prezintd un risc major pentru

absenteism si abandon scolar, cu implicatii negative asupra formarii lor
profesionale viitoare si integrarii sociale. Activitatile Organizatiei Salvati
Copiii au contribuit la prevenirea si reducerea abandonului scolar in
randul copiilor din comunitati defavorizate din 6 orase, prin oferirea de

servicii complexe socio-educationale destinate copiilor si familiilor lor. i
Serviciile oferite au determinat inldturarea sau diminuarea factorilor [!ﬂl
determinanti ai abandonului scolar, atat de naturd individuald, cat

si familiala sau ce tin de sistemul scolar, al copiilor din comunitati

defavorizate.

Proiectul a fost sustinut de Kaufland Romania prin finantarea activitatilor din 6 Centre
Educationale pentru copii defavorizati in Bucuresti, Brasov, lasi, Constanta, Mangalig,
Timisoara.

Astfel, 120 de copii au beneficiat de programul Gradinita Estivald, activitati educative
derulate timp de doud luni pe perioada vacantei scolare, 100 de copii au beneficiat
de programul Scoald dupd Scoald, program socio-educational pentru copiii aflati in
risc de abandon, 137 de padrinti au beneficiat de consiliere sociald sau juridica si de
sprijin material.

REZULTATELE PROIECTULUI:

@ 97% dintre copiii care au frecventat programul Gradinita Estivald au fost nscrisi
ulterior la scoald

©@ 90% dintre copiii inclusi in programul $coald dupd Scoald au inregistrat progres
scolar, iar 23% au obtinut premii scolare

n7z
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In scolile in care Tsi desfdsoard
activitatea, Organizatia Salvati Copiii a
Tnaintat catre Ministerul Educatiei si alte
autoritdti propunerea unui mecanism

de identificare timpurie a riscului de
abandon scolar si interventie imediatd in
vederea combaterii acestuia.

In urma impactului programului Scoald
dupd Scoald si a consultdrii cadrelor

didactice din mai multe scoli, Organizatia
Salvati Copiii a initiat demersuri pentru
propunerea unei politici publice privind
generalizarea programului Scoald dupd
Scoal@ (analize la nivel national cu privire
la gradul de acoperire al programului,
costuri, accesibilitatea pentru familiile
vulnerabile).

EDUCATIE $1 PROTECTIE PENTRU COPII CU
PARINTII PLECATI LA MUNCA IN STRAINATATE

Tn cadrul proiectului, desfasurat pe

tot parcursul anului 2019, in Bucuresti,
Dambovita si Suceava au fost derulate
interventii destinate asigurdrii bundstdrii
emotionale si a protectiei copiilor cu
unul sau ambii parinti plecati la muncd
n str@indtate, prin oferirea de servicii de
suport educational, psihologic si social
pentru copii si suport psihologic, social
si juridic pdrintilor/persoanelor n grija
carora raman copiii.

Au fost derulate activitati de consiliere
psiho-sociald pentru copii, in scopul
depdsirii sau prevenirii problemelor
care pot fi cauzate de lipsa pdrintilor;
activitati de suport educational (sprijin
n efectuarea temelor, pregdtire
suplimentard) pentru imbunatatirea
rezultatelor scolare si prevenirea
abandonului scolar; activitati de
socializare cu rolul de a-i ajuta s& Tsi
petreacd timpul liber intr-un mod util,
n compania unor adulti de incredere si

de a-i stimula s& interactioneze cu alti
copii, contribuind astfel la prevenirea
izoldrii sociale; program de dezvoltare a
abilitatilor parentale si consiliere sociald si
juridicd pentru persoanele in grija cdrora
au radmas copiii/pdrintii copiilor.

Au fost realizate caravane locale de
informare care au vizat informarea
parintilor care intentioneaza sd plece

la muncd in strdindtate, a persoanelor

n grija cdrora au rdmas/raman copiii,
membrilor comunitatii si reprezentantilor
autoritdtilor cu privire la riscurile plecdrii
pdrintilor asupra dezvoltdrii copilului,
modalitati de prevenire a acestora

si obligatiile care le revin parintilor la
plecare din punct de vedere legislativ,

preponderent in localitati din mediul rural.

3 SARLTATE B AT
BASTASE CALITATE

sad L

BENEFICIARI:

© 154 de copii cu parintii plecati la munca in straingtate

© 115 persoane in grija carora au ramas copiii (rude sau parinti)
beneficiari ai serviciilor de consiliere si suport

© 130 de pdarinti/apartindtori/membri ai comunitdatii si 140 de
specialisti (angajati ai serviciilor publice de asistentd socialg, cadre
didactice si consilieri scolari) din 10 localitati din judetele Dambovita
si Suceava, preponderent din mediul rural, informati cu privire la
obligatiile legale ale pdarintilor la plecarea la munca in strdindtate
si riscurile plecarii parintilor asupra dezvoltdrii copilului, in cadrul
caravanelor locale realizate

REZULTATE:
©@ 85% dintre copii si-au imbundatatit abilitatile emotionale si sociale
©@ 73% dintre copii si-au imbundtatit rezultatele scolare

@ pentru 20% dintre copii s-a imbunatatit relatia cu persoanele n grija
cdrora au ramas

Propunerile de completare legislativa cu privire la protectia copiilor cu
parintii plecati la munca in strdindtate inaintate de Organizatia Salvati
Copiii au fost preluate n proiectul de modificare a Legii 272/2004
privind protectia si promovarea drepturilor copilului.

Programul destinat copiilor cu parintii plecati la muncd in strainatate
a castigat Premiul | la Gala Societatii Civile, Sectiunea Apararea
Drepturilor Individuale si Colective.

Chiar dacd nu reprezintd o prioritate in interventiile autoritatilor, copiii
din Romania sunt extrem de vulnerabili din punct de vedere al accesului
la servicii de educatie, sociale si de sdndtate emotionald. Participarea
scdzutd la programe de educatie n randul copiilor vulnerabili,
dificultatile cu care se confruntd copiii ai c@ror parinti au fost nevoiti sa
munceasca peste hotare, fenomenul de bullying, extrem de raspandit in
scolile si gradinitele romdnesti si stilul de viatd nesdndatos al mai multor
copii si familii sunt probleme stringente carora Salvati Copiii isi propune
sd le raspundd prin interventii complexe.

Kaufland Romania a inteles pe deplin importanta implicdrii in viata
comunitatii, iar in cei 10 ani de colaborare am reusit cu sigurantd sa
aducem imbundtatiri semnificative in viata copiilor.

GABRIELA ALEXANDRESCU

Presedinte Executiv




FUNDATIA SANSE EGALE LA O VIATA DEMNA &
INOVATII SOCIALE REGINA MARIA ZAMBETE SANATOASE

@ partener comunitar de traditie
Fundatia oferd consultatii si tratamente stomatologice complexe

persoanelor fard venituri si asigurdri medicale din Bucuresti.

VIZIUNE & MISIUNE Pentru a creste gama de servicii stomatologice oferite, precum si
numarul de beneficiari, fundatia a demarat proiectul Zdmbete
Viziunea Fundatiei Inovatii Sociale Regina Maria este de a crea o sdndtoase, prin care, cu sprijinul Kaufland Romania, a deschis inca
lume mai bung, in care dragostea pentru semeni se traduce prin doud cabinete stomatologice in luna martie 2019.
puterea exemplului personal, prin grijd si actiune, pentru a contribui

y % : Proiectul a reprezentat un preambul al programului Sanse egale la
la ajutorarea celor aflati in nevoie.

o viatd demnd, desfdsurat in perioada aprilie - decembrie 2019, in
Policlinica Sociald Baba Novac. Obiectivul programului este cresterea
calitatii vietii persoanelor fard venituri, a copiilor si adultilor cu
dizabilitati neuro-locomotorii.

Misiunea Fundatiei Inovatii Sociale Regina Maria este de a ajuta
persoanele aflate in nevoie prin proiecte si programe durabile in
domeniile sandtdtii si educatiei.

Cabinetul de stomatologie care functioneaza de aproape 10 aniin
cadrul Policlinicii Baba Novac a continuat sd aduca zémbetele pe fata
persoanelor nevoiase. In perioada aprilie - decembrie 2019 au fost
4,8 mll |e| realizate n acest cabinet 2.022 de consultatii si tratamente care au
implicat 550 de persoane - un numar mai mare fatd de anul anterior.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

din care: Proiectul a insemnat si deschiderea primului cabinet stomatologic

adresat persoanelor cu dizabilitati cu nevoi acute stomatologice, in
8 38% luna mai 2019. Au fost tratate ulterior 30 de persoane cu dizabilitati
J si 24 de pensionari cu pensii foarte mici.

sustinut de Kaufland Romania In plus fata de servicii de stomatologie, in Policlinica Sociald Baba

¥ Novac sunt oferite si consultatii de oftalmologie. Astfel, pe parcusul
NUMAR PROIECTE: 2 anului au fost oferite 189 de consultatii si 229 de perechi de ochelari

de vedere persoanelor fara venituri sau asigurare medicald.

* Sanse egale la o viatd demna o
< 9 H De asemeneq, a fost achizitionat un tonometru non-contact, ceea

ce a dus la optimizarea timpului alocat consultatiei de oftalmologie si
cresterea in acuratete a diagnosticului.

» ZGmbete sdndtoase

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.cE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului Kaufland Romania este de multi ani unul dintre cei mai de incredere
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

parteneri ai Fundatiei Inovatii Sociale Regina Maria. In 2019 a fost

SIS LI 1'Tsnigmtéct];ﬁec};iz:ﬁtig%Cj:tﬁortomentumi din nou al@turi de noi, sprijinindu-ne Tn cel mai important proiect al
ﬂ 2 5-q produ‘s onbunc';tétin’e ' acestui an, asigurand dotarea primului cabinet de stomatologie pentru

persoane cu dizabilitati si functionarea in primele 9 luni a acestuia.
Multumim Kaufland Romania si Annei Katharina Scheidereiter pentru

CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT cd ne-au ascultat si de aceastd datd, inteleg@nd nevoile noastre si

ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR? dand nastere unei colaborari fructuoase, care s-a reflectat mereu in

presiivl eaypie OINCuL) HmprEiEi EBype el pacienti mai increzdatori si mai sadn&tosi.

Atingerea unui numdr mai mare de persoane Nu este cazul DR. WARGHA ENAYATI

Servicii noi sau imbunatatite

i a Presedinte
[~
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ASOCIATIA SOMARO

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este sd ajute oamenii amenintati de sdrdcie!
Obiectivul SOMARO este acela de a sprijini victimele sardciei.
Asociatia isi doreste sa sprijine clientii si familille acestora cu mijloace
de subzistentd extrem de limitate. Din acest motiv, SOMARO doreste
sd le redea demnitatea trat@ndu-i ca pe niste clienti si nu ca pe niste
beneficiari ai ajutoarelor sociale.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

615.000 lei

din care:
22,2%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 2

* Magazin social Sibiu
* Magazin social Ploiesti

FORMA CONTRIBUTIEI

1.cE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtdatirea calitdtii vietii

2. S-a produs o imbunatatire
S-a stabilit o legatura

Sponsorizare in bani
Tichete sociale

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

4

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Capacitate crescutd

Actiuni directe de protejare a mediului

MAGAZIN SOCIAL SIBIU &
MAGAZIN SOCIAL PLOIESTI

SOMARQO colecteazd produse cum

sunt alimentele si produsele esentiale

de uz casnic, precum si imbrdcdminte,
ncdltaminte, pantofi etc. de la diferite
companii si le comercializeazd la preturi
simbolice, cu reduceri semnificative, catre
clientii cu venituri mici. Tntreogo gama
oferitd in magazinele SOMARO include
produse 100 % adecvate consumului,

dar care nu pot fi comercializate in alte
magazine din cauza ambalajului murdar,
deoarece le expird in curdnd termenul de
valabilitate sau din alte motive.

Persoanele aflate in prag de sardcie,
relativa sau absolutg, sunt in dificultate
n momentul procurdrii alimentelor

si produselor de bazd, avand astfel

un deficit alimentar si material ce le
ngreuneazd procesul de dezvoltare
personald si profesionald, precum si

cel de integrare sociala. SOMARO a
dezvoltat un concept ce rGspunde
acestor nevoi, si anume cel de magazin
social.

Pentru noi, relatia cu Kaufland Romania este esentiald pentru

Scopul proiectului este de a preveni
irosirea produselor alimentare si
nealimentare, prin colectarea acestora
de la diferite companii si comercializarea
lor la preturi simbolice, cu reduceri
semnificative, catre clientii cu venituri
mici.

Tn 2019, SOMARO a colectat peste
584 de tone de alimente, precum si

o cantitate mare de produse non-
alimentare.

Cu qjutorul Kaufland Romania, 172

de familii din Sibiu au beneficiat de
magazinul social. In plus, la inceputul lunii
februarie 2020, asociatia a deschis un
nou magazin in Ploiesti.

T =3

supravietuirea Magazinului Social Somaro Sibiu. Produsele oferite de r

Kaufland stau la baza necesarului sdptdmanal, lunar al hranei celor
172 de familii beneficiare, asigurénd o diversificare sandtoasd. Toti
beneficiarii din Sibiu respectd profund si apreciazad enorm ajutorul
Kaufland Romaénia. In plus, fara Kaufland Romania cetatenii nevoiasi ai

Municipiului Ploiesti nu ar fi beneficiat, incepdnd cu februarie 2020, de

serviciile oferite de noi. Multumim!

SIMON SUITNER

Director General
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FUNDATIA DE SPRIJIN COMUNITAR FEMEIE. C.L.A.R. SAT. TEATRU

@ partener comunitar de traditie ~
In perioada 15 martie - 31 mai 2019, Fundatia de Sprijin Comunitar, in

parteneriat cu Asociatia Mutatis Mutandis, Asociatia Cultura'n Surd si
Spitalul Judetean de Urgentd Bacdu, cu sprijinul Kaufland Romania, au
derulat un proiect intitulat Femeie. CL.ARR. Sat. Teatru, ce si-a propus

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Fundatiei de Sprijin Comunitar este o lume in care sd raspundd nevoii fundamentale de acces la servicii de sandtate si
drepturile omului sunt respectate si toti membrii comunitatii de consiliere sociala si psihologica a femeilor din 4 comunitati rurale si s g
au acces la servicii de calitate, adecvate nevoilor si acordate orasul Bacdu. 210 femei si 40 de eleve de liceu, bursiere ale Fundatiei

de profesionisti. de Sprijin Comunitar, au beneficiat de sesiuni de informare pe tema —’V\/\U

sanatatii reproducerii si contraceptie, transport pentru consultatii
de specidlitate in Spitalul Judetean Bacdu, sesiuni de consiliere

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019: psiho-sociald si oportunitatea ca mdrturiile lor de viatd sa fie inspiratie
5 : pentru crearea unui spectacol de teatru pe tema depresiei postnatale.
7,8 mil. lei
din care:

4’5% GRADINA MILLY PENTRU COPII S1 BUNICI

sustinut de Kaufland Romania

Tn cadrul centrului rezidential pentru social si care locuiesc intr-o zond
NUMAR PROIECTE 3 varstnici Satul Seniorilor Milly din Buhusi marginasa (Colonia Bistritei). Acestia vin
i s-a desfdsurat un proiect inedit, care si-a  Tn Gradind pentru a invata, a se juca, a se
: ropus creareq, in premierd judeteand, relaxa, a relationa cu seniorii centrului si
» Femeie. CL AR Sat. Teatru propu - P Juaey T DR
i ] ok % a unei gradini urbane comunitare de pentru a beneficia de o masd sdndtoasa.
* Gradina Milly pentru copii si bunici S se b tat bunicii rezidenti ) . . o
e care sa se bucure atat bunicii rezidenti Cei 50 de vérstnici care locuiesc in
ai centrului, cat si copiii si parintii din Centrul Milly si beneficiaza de ingrijire,
orasul Buhusi, in conditiile in care zonele terapii ocupationale si alte servicii,
de agrement din acest oras sunt tot mai folosesc gradina pentru a se relaxa, a
FORMA CONTRIBUTIEI !IMPACTUL ASUP7RA BENEFICIARILOR putine. fi activi, a desfasura activitati agricole
.CE S-A SCHIMBAT? Tipul tul . - 1 . P . . ~ .
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profumsimea mpactul Proiectul Gradina Milly pentru copii si cu scop terapeutic si de intretinere
_ ’ T : bunici, implementat de Fundatia de fizicd, dar si pentru a-si asigura legume
Sponsorizare n bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului 4 o 7 | ? Hre e
Tmbunatdtirea competentelor persondle Sprijin Comunitar, este beneficiar al proaspete din recolta proprie Tn bucatdria
Imbunatatirea calitatii vietii Programului de Finantare ,Crestem centrului. Ei sunt sprijiniti de 20 de
ﬂ 2. S-a produs o imbundtdtire ' Gradinescu”, coordonat de catre voluntari, elevi la liceul din Buhusi, care
Institutul de Cercetare in Permacultura vin zilnic pentru a contribui la activitatile
din Romania si sponsorizat de Kaufland de redlizare, intretinere a gradinii si
CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT Romania. relationarea cu copiii si seniorii.
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR? Practic, pe durata implementdrii
Impactul ONG-ului Impactul diul : . . .
mpactul asupra ulur mpactul asupra mediului prolectu|u| (mol 20»]9 ~ mai 2020) au
Atingerea unui numar mai mare de persoane Educatie pentru mediu fost implicati, in mod direct, 50 de copii
Servicii noi sau imbundtatite L .
. p beneficiari ai programului After School
Vizibilitate crescuta ) ; )
& a sustinut de Fundatia de Sprijin Comunitar
iy

n Scoala Mihail Andrei, care provin
preponderent din familii rome modeste
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ADOPTA UN LICEAN

Cu sprijinul Kaufland Romania, Fundatia de Sprijin Comunitar a derulat,
de peste 10 ani, campania ,Adoptd un licean”, campanie care, prin
rezultate si impact, a imbundtatit simtitor accesul la educatie al

unui numar de aproximativ 300 de elevi provenind din medii rurale

defavorizate (zona de est a judetului Bacau). T
CALITATE

Dincolo de sprijinul material constand in burse lunare de 250 de lei/ .
elev, cei 50 de tineri prinsi in proiect in fiecare an scolar beneficiazad de Ml
consiliere si asistentd psiho-educationald pentru depdsirea dificultdtilor
legate de adaptarea la viata de oras si pentru imbundatatirea
performantelor scolare, sunt incurajati sd faca voluntariat, sunt sprijiniti
n orientarea privind cariera.

Tn ultimii ani, programul de burse al Fundatiei de Sprijin Comunitar s-a
dezvoltat si si-a Tmbundtdtit activitdtile, in special cele de consiliere

si orientare scolard si profesionald. Procedurile s-au clarificat si s-au
adaptat constant la nevoile beneficiarilor. In prezent, programul de
burse al Fundatiei de Sprijin Comunitar este unul dintre cele mai bine
puse la punct din tard, o dovadd in acest sens fiind rata excelentd

de absolvire a studiilor, numdarul scdzut de la an la an de abandonuri
scolare si rata n crestere a celor care termind liceul cu diploma de
bacalaureat.

Kaufland Romania este, pentru organizatia noastrd, un partener
strategic si unul dintre prietenii apropiati sufletului nostru. De peste
12 ani de cand colabordm, am schimbat impreund sute de destine.
Am educat impreund, am alinat suferinte, am adus bucurie. Am

adus demnitate in vietile oamenilor care au uitat sa zdmbeasca si

isi pierduserd speranta. Impreund cu Kaufland am fost mai puternici
pentru beneficiarii nostri si am putut sd punem in practica cele mai
indraznete proiecte. Atunci cand ai la drum un prieten de nadejde,
poti transforma intreaga lume intr-un loc mai bun pentru toti oameniil
Multumim din suflet, Kaufland Romania!

GABRIELA ACHIHAI

Presedinte

FUNDATIA POLICY CENTER
FOR ROMA MINORITIES

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Fundatia actioneazd pentru a rezolva

problematica incluziunii sociale a minoritatilor

etnice, in special cea Romg, si luptd pentru
o lume in care aceste probleme nu mai
reprezintd un impediment.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

1,9 mil.

din care:

lei

8%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

FORMA CONTRIBUTIEI

» Casa Bund

Sponsorizare in bani
Tichete valorice

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

0

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite
Capacitate crescutd

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatdatirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

v

Nu este cazul
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CASA BUNA

Valeriu Nicolae, activist pentru drepturile omului, fost diplomat european,
fost secretar de stat, scriitor, producator de film si castigator al Premiului
Unicef in 2012, impreunad cu o echipd din ce in ce mai mare de voluntari,
ajutd sdptamanal, de 12 ani, peste 100 de copii marginalizati sa isi faca
temele, oferindu-le in acelasi timp o masad caldd, haine, rechizite, dar si
sprijin familiilor lor.

Acestia au grija s& fie hraniti, imbrdcati si ingrijiti. Incearcd sa i ting
departe de droguri si s@ i fereasca de abuzuri intr-un loc in care pericolele
sunt peste tot si sansele pe nicdieri. ST S
Ghetoul este un loc In care existd foarte multe droguri, mizerie, prostitutie
si boli. lar copiii care trdiesc aici au foarte putine sanse, dar acum sunt
mult mai bine decat erau acum 12 ani.

Activistul si-a inceput programul intr-o sald din Scoala 136, insd dupd ce e
proiectul a fost inchis de primarie, acesta a cumpdrat din propriile fonduri

0 casa in comuna Jilava, pe care a numit-o Casa Bund. In casd existd sali
de clasd, cu bdi, cu o bucatarie profesionald primitd donatie, cu masina
de spdlat profesionald, iar in viitor va fi construit si un teren de sportin
gradina casei.Prin sprijinul oferit de Kaufland, asociatia a reusit:

MBCA NTINTA

bl iar

[

®@ sd cumpere un microbuz pentru transportul copiilor din Ferentari in
Jilava, la Casa Bund, de care au beneficiat 80 de copii;

@ sa asigurare o masd caldd, duminica, pentru 120 de persoane (copii si
voluntari);

©@ sd asigurare hrand si produse de igiend pentru copii si familiile acestora,
n total 300 de persoane.

Actiunile din 2019 au avut un impact pozitiv asupra intregului program,
nsa acestea trebuie continuate pe termen lung pentru ca programul sa
fie intr-adevar unul de succes.

i
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Pe termen lung, obiectivele asociatiei sunt:

® Scaderea abandonului scolar in comunitdtile
defavorizate din Ferentari;

@ Scdderea segregdrii copiilor romi in scol;

@ Asistentd juridica pentru familii in realizarea actelor
pentru copii (certificat de nastere, inscriere medic de
familie, etc.);

© Mentinerea comunitdtii de voluntari care sa sustind
programul, in prezent formata din peste 100 de
voluntari activi, din care 35 cu implicare permanenta.

In plus, asociatia planuieste sa asigure ucenicia copiilor
de peste 14 aniin meserii de care este mare nevoie -
instalatori, electricieni, dulgheri si zidari.

Ajungem la peste 300 de oameni cu ceea ce facem. Fara ajutorul
Kaufland Romania nu am fi putut s@ facem mare lucru. Transportam
sute de kilograme de alimente s@ptdmanal pentru cei peste 180 de
copii care au nevoie de ajutor si asta e posibil datoritd dubitei pe care
ne-am permis sd o cumpdram cu sprijinul primit de la Kaufland. Fara
siguranta pe care o avem cd vom putea sd sustinem familile pentru
cateva luni bune, nu am fi riscat sa facem ceea ce facem acum.

Continudm sd avem zero costuri administrative si sa folosim totul
pentru a ajuta. Putem face asta datoritd voluntarilor, dar fara ajutorul
vostru probabil ar fi fost imposibil s& facem asta. Multumim.

VALERIU NICOLAE

Fondator

FUNDATIA HOSPICE ,CASA SPERANTEI"

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea HOSPICE este ca in Romania, toti pacientii cu boli incurabile sa
beneficieze de servicii adecvate de ingrijire paliativg, la momentul potrivit,
pentru a trdi cu demnitate fiecare clipd aldturi de cei dragi.

Misiunea HOSPICE este de a ingriji cu profesionalism si daruire copiii
si adultii care trdiesc cu o boald incurabild, oferind servicii specializate
pentru ei si pentru familiile lor. De asemenea, misiunea HOSPICE vizeaza

informare, educatie, consultanta si imbunatatirea legislatiei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

23,9 mil. lei

din care:
sustinut de Kaufland Romdania

NUMAR PROIECTE: T*

* Serbare de Crdciun

*Proiectele dezvoltate de Hospice ,Casa Sperantei”, cu sprijinul Kaufland Romania,
se incadreazd in categoriile Educatie, Culturd, Social si Sport & Sadndtate

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare n bani 1. Tmbunatatirea competentelor personale
Sponsorizare in produse Imbunatdtirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul

Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta ﬂ
Vizibilitate crescutd al
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SERBARE DE CRACIUN

Sandtosi sau bolnavi, copiii 1l asteapta la fel pe Mos
Craciun, cu scrisori pregdtite din timp, cu emotii si cu
multd, multd nerabdare. Copiii de la HOSPICE insg, Tsi
doresc cel mai mult doar sd fie copii si sd se bucure de
copilarie.

La serbarea de Crdciun, organizata pe 8 decembrie
2019, cei 100 de copii - copiii pacienti si copiii
apartindtori - s-au incdltat in pantofii de dans, si-au

luat cornitele de ren, si-au impodobit scaunele cu

rotile cu fundite si au uitat pentru cateva ore de toate
problemele. Si pentru ca au fost cuminti si curajosi tot
anul, Mosul a venit incdrcat cu daruri, iar prietenii copiilor
au intregit magia. Pentru o seard, copiii au uitat de
tratamente, diagnostice si lucruri despre care niciun copil
nu ar trebui sd stie.

SANLTATE 81
EASTASL

e

ASOCIATIA AICI PENTRU TINE

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia ,Aici pentru Tine" contribuie la initiereq,
extinderea, imbundtatirea serviciilor sociale integrate
pentru persoanele si grupurile marginalizate,
promovarea drepturilor recunoscute de legislatia in
vigoare.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

405.000 lei

din care:
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Program psiho-educativ

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare in bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatdatirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

ﬂ A generat o transformare

v

CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEIJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
Servicii noi sau imbundtatite
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescuta &

[~
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PROGRAM PSIHO-EDUCATIV

Programul psiho-educativ al Asociatiei
Aici Pentru Tine este un atelier de
formare si de dezvoltare a abilitatilor
de viatd ale copiiilor si adolescentilor
ce provin din familii defavorizate care
cumuleazad progresul socio-emotional-
educativ si integrarea lor ulterioard in
societate.

Proiectul s-a desfasurat pe tot parcursul
anului 2019, in Brasov, in parteneriat

cu Biblioteca Judeteand Brasov si au
participat 30 de copii cu varste cuprinse
ntre 8 si 16 ani.

Sansa unei astfel de terapii pentru
copiii din medii defavorizate este
intalnitd foarte rar in societate, pentru
ca sedintele la psiholog sunt, in general,
un privilegiu al celor care au suficiente
resurse materiale.

Programul cuprinde sedinte saptamanale,
a cate doud ore, care constau n activitati
de nvatare, prin metode alternative,
multe jocuri si exercitii practice, jocuri de
rol, discutii pe temele de interes general,
prezentdri si filmulete motivationale.

HICATE B
CAITATE

L]

Toate evaludrile sunt facute avand la
bazd teste neuropsihologice omologate,
cuprinse n Bateria de evaluare a
abilitatilor cognitive NEPSY 3-12 ani.

In cadrul proiectului psihoeducativ, este
folosit potentialul fiecdrui copil in cele
trei componente psihologice: cognitiy,
emotional si comportamental si este
stimulat activ nivelul de dezvoltare al
fiecdrui copil cu ajutorul unor metode
moderne folosite In cadrul sedintelor de
dezvoltare, care oferd incredere in sine
si energie pozitiva copiilor si tinerilor,
printr-o educatie holisticd, educatie
pentru viata.

In plus, in cadrul proiectului au existat
si 12 sesiuni de consiliere parentald, cu
parintii copiilor inclusi in proiect, prin care
acestia invata tehnici de dezvoltare si
modalitati de gestionare a diferitelor
situatii.

In urma participdrii la program, copiii
si-au Tmbundtatit rezultele scolare, au
devenit mai empatici, cu mai multa
incredere in fortele proprii si s-a intdrit
coeziunea de grup.

ASOCIATIA
BANCA PENTRU COLECTAREA Sl
DISTRIBUTIA ALIMENTELOR

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Banca pentru Alimente contribuie la reducerea risipei alimentare

prin colectarea si donarea surplusului de produse alimentare.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

602.000 lei

din care:

7,8%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Banca pentru Alimente Bucuresti

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

P

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Servicii noi sau imbundtatite

Capacitate crescuta i
al

Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea calitgtii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire '

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL TNCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
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BANCA PENTRU ALIMENTE BUCURESTI

Banca pentru Alimente respectd modelul
si principiile Federatiei Europene a
Bancilor si este un serviciu social ce
colecteazd gratuit bunuri de consum -
alimente si produse de igiend personalg,
intr-un spatiu special dedicat, le triaza si
le pregdteste pentru a fiimediat livrate,
gratuit, ONG-urilor care desfdsoard
programe sociale.

In prezent exista 5 Banci regionale, in
Bucuresti, Brasov, Cluj-Napoca, Roman
si Oradea. Obiectivele asociatiei sunt
infiintarea unei Federatii a Bancilor
din tard, consolidarea celor existente,

Ne-a bucurat enorm decizia Kaufland Romania de a se alatura
companiilor care sustin Banca pentru Alimente Bucuresti. Sustinerea
financiard oferitd ne-a ajutat s acoperim costurile de functionare din
luna decembrie 2019, luna in care noi am colectat si distribuit peste

83,37 de tone de alimente.

dotarea acestora cu echipamente
logistice, identificarea si contractarea
unor spatii de depozitare mai mari,
cresterea numdrului de retaileri/
producdatori si ONG-uri cu care
colaboreaza.

Prin proiectul derulat de Banca pentru
Alimente Tn anul 2019 au fost colectate
824 de tone de produse alimentare,
echivalentul a 3.460 de mc de marfg, si
distribuite gratuit celor 100 de ONG-uri
cu care acestia colaboreazd, ajungand la
22.000 de beneficiari.

Ne dorim ca in anul 2020 sa crestem mai mult, sd colectam cantitati

mai mari de produse bune de consum, sustindnd in acelasi timp ONG-

urile ce desfdsoard programe sociale, cu scopul final de a ajuta cat mai

multe persoane aflate in situatii de risc in ceea ce priveste accesul la

hrana.

GABRIEL SESCU

Presedinte

ORGANIZATIA SUEDEZA PENTRU
AJUTOR UMANITAR INDIVIDUAL

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea organizatiei este o societate in care fiecare sa fie

acceptat si valorizat astfel incat sa traiasca o viatd demna.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
T mil. lei

din care:

3,5%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Terapie pentru tineri cu dizabilitati intelectuale

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Tmbunatdatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEIJAT
MEDIUL iINCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

4

Capacitate crescuta

Educatie pentru mediu
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TERAPIE PENTRU TINERI
CU DIZABILITATI INTELECTUALE

Organizatia oferd servicii sociale, dupd
modelul suedez, tinerilor cu dizabilitati
si varstnicilor din Romania si i ajutd sa
ducd o viatd independentd, in ciuda
dificultatilor cu care se confrunta.

Pe parcursul anului 2019, organizatia

a desfdsurat, cu sprijinul Kaufland

Romania, multiple activitdti de terapie si

socializare pentru 136 de copii si tineri

cu dizabilitati:

@ 14 tineri cu dizabilitate severg,
abandonati de familii, au fost gdzduiti
n cadrul centrului rezidential Nils al
organizatiei si au beneficiat de servicii
de abilitare si reabilitare

©@ 14 tineri din comunitate au participat
la activitatile zilnice ale centrului
de zi si au beneficiat de servicii de
recuperare, reabilitare, integrare
sociald etc.

@ 13 tineri din locuinte protejate au
participat sdptdmanal la activitati de
recuperare si integrare in comunitate

@ 14 copii si tineri au participat la
activitati punctuale de recuperare
(stimulare senzoriald si kinetoterapie)

@ 81 de copii si tineri din comunitate
(sector 2 din Bucuresti si judetul Ilifov)
au participat la activitati de relaxare,
socializare si petrecere a timpului liber.

In plus, asociatia a sprijinit si 42 de
vdarstnici din comunitate, care au
beneficiat de servicii specializate de
recuperare si mentinere a independentei
psihologice, fizice si sociale si au
participat la activitati de socializare si
petrecere a timpului intr-un mod creativ.

Evaluarea beneficiarilor si stabilirea unor
planuri personalizate de interventie se
face de catre o echipd specializata a
organizatiei formatd din un asistent
social, un psiholog, un medic psihiatru,
un kinetoterapeut/maseur, doi
psihopedagogi. Planurile de interventie
sunt reevaluate la intervale de maxim
6 luni, urmdrindu-se permanent
dezvoltarea de noi abilitdti si pastrarea
celor existente.

Organizatia a organizat si evenimente
de socializare si recreere, evenimente la
care tinerii cu dizabilitdti nu au ocazia
sd participe in mod normal. Acestea au
inclus vizite la muzee, gradina zoologicg,
parcuri, participarea la concursuri
sportive si evenimente culturale.

Kaufland Romania este o companie care nu are doar o mentalitate
de invingdtor, dar si un suflet pe masura. Parteneriatul cu Kaufland
Romania ne-a oferit resurse importante pentru a sprijini initiativele
noastre de a oferi mobilitate si integrarea sociald pentru tinerii speciali
care au apelat la serviciile noastre. Astfel, am putut saii scoatem din

izolarea locuintei, in care Tsi petrec majoritatea timpului, dar si din
izolarea sociala@. Multumim din suflet echipei Kaufland Romania, cu
ajutorul careia tinerii nostri au primit prieteni noi, un sens, stimd de sine
si bucurie n sufletele lor.

EUGEN STEFAN STEFANESCU

Director Executiv
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ASOCIATIA LIBRA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este imbundatdtirea calitatii vietii copiilor cu
dizabilitati/cu cerinte educationale speciale si a celor defavorizati
din Romania (romi, cu risc crescut de excluziune sociald, proveniti

din familii destramate).

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

72.590 lei

din care:

75%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Integrare Sociald si Terapie Ocupationald

pentru copii/tineri defavorizati

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

0

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatdatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

4

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

INTEGRARE SOSZIALA SI TERAPIE
OCUPATIONALA PENTRU COPII/TINERI

DEFAVORIZATI

Asociatia Libra si-a inceput activitatea in
anul 2019, fiind noua sémanta plantata
de Organizatia Caritabild a Regatului
Unit al Marii Britanii ,Fundatia Libra”,
care a existat inca din 2007 in Romania.
Obiectivul principal al asociatiei este
mbundtdtirea calitdtii vietii copiilor

cu handicap/cu cerinte educationale
speciale (CES) si a celor defavorizati

din Romania, oferind in acelasi timp o
experientd largitd educational pentru
voluntarii britanici si romani.

Voluntarii sunt recrutati in fiecare an din
liceele si Universitatile din Romania si UK
si pregdtiti pentru proiectele din Romania
n fiecare an.

Copiii dezavantajati cu care lucreaza in
Romania primesc un program inspirat

si interesant de activitati educationale,
care includ muzicg, dramd, atentie prin
activitdti tactice/introspective, jocuri

si sport, dar si alfabetizare prin citire si
prezentare de carti ori filmulete care sa
stimuleze apetitul pentru citit.

Grupurile dezavantajate sunt integrate cu
copiii obisnuiti pentru a aborda chestiuni
precum drepturile si responsabilitatile
copiilor, responsabilitatea civicg,
loialitateaq, prietenia si prejudecatile si
pentru a imbundtati coeziunea sociald.

In plus, asociatia mai desfdsoard un
program de indrumare specializatd
pentru serviciile de terapie pentru

copii care sa sprijine pdrintii, personalul
si ingrijitorii copiilor din Romania, cu
terapeuti de renume mondial in terapie
ocupationald si integrare senzoriald care
vin din Marea Britanie Tn Romania de

doud ori pe an voluntar.

In 2019, Asociatia Libra a desfasurat
patru Proiecte de Integrare Sociald in
Onesti, Comanesti, Moinesti si Sacele si
doud Proiecte de Terapie Ocupationala
cu voluntari studenti, terapeuti, educatori
si cadre medicale din structurile DGASPC
Bacdu si Brasov, respectiv Centrul de
Servicii Sociale Alexandra din Onesti

si Centrul de Reabilitare Scolara de la
Bradet, Sacele (care ainclus si terapeuti
din Centrul de Reabilitare Scolara Albina
din Codlea).

Proiectul Libra se adreseazd ,copiilor
invizibili” ai Romaniei, asa cum au fost
definiti de un studiu UNICEF in 2012.

Copiii invizibili sunt copiii a cdror suferintd
este nevdzutd sau toleratd de societate.
Ei sunt vulnerabili la multe riscuri si in
general sunt saraci si exclusi din punct
de vedere social. Acesti copii nu se pot
bucura de drepturile care in mod normal
le sunt garantate de Conventia ONU cu
privire la Drepturile Copilului. De cele mai
multe ori ei nu au acces sau au acces
foarte restrans la servicii de educatie, de
sandtate si de protectie socialg, inclusiv
cele de prevenire a violentei, neglijarii si
exploatdrii.

Un studiu recent efectuat de DGASPC
Bacdu aratd cd numai in judetul Bacdu,
sunt inregistrati peste 19.000 de copii
aflatiin risc de abandon, sdrdcie,
excluziune, marea majoritate a acestora
afléndu-se in zona sud-vesticd a
judetului. Dintre acestia, doar 550 au
acces la servicii sociale de calitate.

Adresate zonelor cu comunitdti sGrace
din zona sud-vesticd a judetului Bacdu
(valea Trotusului), precum si zonei Sacele
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cu un numdr masiv de comunitdti rome,
proiectele de Integrare Sociald au fost
desfdsurate ca activitate extracurricularag
n parteneriat cu scolile, liceele si
comunitatile defavorizate din localitatile
Onesti, Comanesti, Moinesti si Sacele,
dar si comunele si satele limitrofe. Au fost
vizate 16 astfel de comunitati.

Proiectele de Terapie Ocupationald
Libra se adreseazd copiilor cu dizabilitdti
si celor care Ti ingrijesc, prin crearea

unui cadru in care terapeuti de talie
internationald din Marea Britanie

oferd cursuri, training, workshop-uri

si interactiunea directd cu copii cu
dizabilitati din structurile specializate din
cadrul DGASPC.

Tn aceste proiecte sunt vizati si studentii
din cadrul Facultatilor de Terapie
Ocupationald, Kinetoterapie, Psihologie
si Psihopedagogie Speciald din cadrul
Tnvatadmantului universitar romanesc.
Proiectul are ca scop atat constientizarea
existentei copiilor si tinerilor invizibili

din societatea romdaneascd, cat si
dezvoltarea personald a voluntarilor

din Scolile Gimnaziale, Liceele si
Universitatile din Romania si Marea
Britanie prin pregdtirea acestora in
implementarea unor proiecte sociale,
educationale si culturale avand drept
obiectiv incluziunea.

Proiectele au avut loc in perioada

aprilie - septembrie 2019. Timp de o
sdptdmand, beneficiarii au fost implicati
n activitati structurate detaliat, fiecare
activitate avand obiective specifice. In
2019, Proiectele de Integrare Sociala
Libra au drept tematicd CARTA ONU a
Drepturilor si Responsabilitatilor Copiilor.
Beneficiarii directi ai proiectelor Libra
sunt 600 de copii si tineri aflati in situatii
de risc, selectati din comunitdtile cu risc
(zona ruralg, comunitati rome, copii cu
CES, copii din familii destramate), copii
aflati in sistemul de protectie a statului
care au astfel oportunitatea de a fi scosi
n comunitate si a se juca cu alti copii,
precum si copii din invatamantul de
masa.

In afara de acestia, proiectele de terapie
ocupationald oferd training si pregdtire
profesionald pentru peste 30 de
terapeuti sau studenti viitori terapeuti
din invatamantul universitar.

HICATE B
CHITATE

L

In tarile Uniunii Europene s-a pardsit modelul traditional de incadrare in munca bazat
pe o pregdtire scolard standardizatd a persoanelor dintr-o categorie de handicap
sau persoane cu risc crescut de excluziune sociala (lipsite de accesul la educatie) si
s-a pornit spre orientarea cdtre anumite tipuri de meserii (putine totusi la numar)
accesibile insad la modul general. Astfel, un tandar cu dizabilitati sau fard educatie
standard isi poate gdsi locul de munca in functie de capacitdtile sale, neafectate de
deficientd ori dezavantaj social.

Asociatia Libra, prin activitdtile educationale din cadrul proiectelor de integrare
sociald si terapie ocupationald, incearcd sd aducd constientizarea in randul copiilor/
tinerilor dezavantajati a drepturilor pe care acestia le au si sG promoveze egalitatea si
augmentarea accesului la aceste drepturi.

Aceste obiective ale Asociatiei Libra se pliazd perfect pe orientarea pe care Kaufland
Romania o are in domeniul responsabilitatii sociale. Kaufland construieste relatii de
duratd (este promotorul principal al activitdtilor noastre de peste 5 ani), relatii bazate
pe incredere si demonstreazd implicare si sustinere continud a impactului pe care
munca noastrd il are in societate.

De aceeq, alegem sd ne implicdm in proiecte care schimbd in bine locul in care traim
si multumim imens ajutorului pe care Kaufland ni-l oferd pentru a implementa aceste
schimbari.

BIANCA-MIHAELA BOLOCAN

Director Programe Sociale

143



ASOCIATIA LINDENFELD

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia Lindenfeld Tsi doreste ca toti copiii si tinerii
institutionalizati sG devina adulti impliniti, resposabili si
independenti. Asociatia Tsi propune sa le ofere copiilor si tinerilor
institutionalizati, dar si celor din medii defavorizate, oportunitdti
pentru a se dezvolta si a se pregdti pentru un viitor mai bun.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
dsTmilElel

din care:

12,7%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: ]
* Ajungem MARI si Responsabili
IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

FORMA CONTRIBUTIEI

1. ?chimboreo atitudinii/comportamentului
Imbundgtdtirea competentelor personale
Imbunatdatirea calitatii vietii

Sponsorizare in bani

2. S-a stabilit o legatura

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

— @
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AJUNGEM MARI S| RESPONSABILI

Programul educational Ajungem MARI al
Asociatiei Lindenfeld sustine pe termen
lung copiii si tinerii institutionalizati si din
medii defavorizate pentru a AJUNGE
MARI, adulti responsabili si independenti.

Ajungem MARI este singurul program la
nivel national care sprijind copiii si tineri
institutionalizati pe termen lung si prin
activitdti sGptamanale.

Proiectul s-a desfdsurat in perioada
martie 2019 - februarie 2020, in

23 de judete: Arad, Arges, Bacdu,

Bihor, Botosani, Brdila, Brasov, Buzdu,
Constanta, Cluj, Dambovita, Dolj, Galati,
Gorj, Hunedoara, lasi, Mures, Neamt,
Prahova, Sibiu, Suceava, Vrancea.

Principalele activitati ale proiectului au
fost:

© Recrutarea si formarea voluntarilor

In perioada martie - octombrie 2019 au
fost organizate 62 de traininguri initiale
pentru voluntarii noi inscrisi pentru

cele 2 module de voluntariat (aprilie

- noiembrie 2019 si noiembrie 2019 -
iunie 2020), la care au participat 2.480
de persoane. Dintre acesteq, 1432 au
finalizat intreg procesul de selectie. Au
mai urmat inca 5 sesiuni de training in
perioada februarie - martie 2020, unde
au participat 103 persoane, iar 20 de
voluntari au fost selectati.

Formarea si cresterea implicdrii
voluntarilor s-a materializat si prin
consilierea oferitd constant de catre
psihologul din echipa Ajungem MARI.
Voluntarii au primit suport constant pe
parcursul celor 2 module, au participat la
traininguri online pe diferite teme (emotii,
formarea atasamentului, motivatie,
lucrul cu adolescentii, trauma), la grupuri
de asistentd online sustinute de catre
psiholog, au primit consiliere in privat.

De asemeneaq, au fost organizate si
grupuri de asistentd online pentru
coordonatorii de voluntari din judete
care au primit sfaturi si consiliere pentru
imbundtatirea abilitatilor de comunicare,
de gestionare a voluntarilor, de formare a
unei echipe unite siimplicate.

In luna iulie 2019 asociatia a organizat
pentru prima oard Campul Ajungem
MARI - un weekend de teambuilding si
formare pentru 100 de voluntari din toate
judetele unde activeazd asociatia. Timp
de 3 zile, voluntari Ajungem MARI din
toatd tara s-au adunat si au participat
la traininguri si workshop-uri pe teme

ca: gestionarea emotiilor; dezvoltarea
creativitatii - ce sa fac cand nu stiu ce sa
fac cu copiii?; provocarea adolescentei,
empathy walk; resursele Ajungem MARI.

In februarie - martie 2020 au fost
organizate 8 traininguri intermediare,

cu dublu rol: de teambuilding si

de aprofundare a metodelor de

lucru adaptate nevoilor copiilor
institutionalizati, a notiunilor despre
traumg, atasament, motivatie, idei de
activitdti si jocuri. La aceste traininguri au
participat in total 201 persoane.

© Sedinte educative in centrele sociale

Proiectul a contribuit la activitatea
principald a organizatiei prin care

copiii si tinerii institutionalizati

primesc saptdmanal sprijin scolar din
partea voluntarilor. 1.963 de copii si

tineri institutionalizati sau din familii
defavorizate, cu varste intre 4-20 de ani
au participat la sedinte sGptdmanale de
pregdtire si recuperare scolarg, ajutor la
teme, ateliere educative, lectii interactive.

Voluntarii din fiecare judet, intre 20 si
120 ca numar, au mers sdptamanal in
echipe de 2-4 voluntari la grupe de 2-10
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copii pentru activitdti educative, sedinte de pregdtire scolarg, lectii
interactive, jocuri de echipd, toate cu scopul de a le dezvolta abilitdtile
si de a-i forma pentru viata independentd dupd pardsirea sistemului de
protectie.

Voluntarii Ajungem MARI au sustinut sedinte de pregdtire scolard
pentru principalele materii (romand, matematica, englezd, franceza
etc.) cu grupe de 3-10 copii, dar si pregatire intensiva cu copiii care
urmeazd sd sustind examene. Pe 1Gnga sedintele de pregadtire si
recuperare scolard, voluntarii au organizat multe ateliere creative,
senzoriale si de dezvoltare sociald.

In toate activitatile cu copiii, voluntarii folosesc metode interactive
si adapteaza activitatile la nevoile si nivelul fiecarui copil. Se pune
accentul pe educatie non-formalg, pe jocuri si activitati distractive
pentru a le transmite informatii si a le forma valori sdndtoase.

Legdtura formata intre copii si voluntari este cheia in obtinerea
rezultatelor. Voluntarii le devin prieteni si modele copiilor si astfel pot
stabili si atinge Tmpreund obiective educationale. Ei se concentreaza
atat pe imbundtatirea rezultatelor scolare ale copiilor, motivarea

lor si oferirea de oportunitati cat mai variate de dezvoltare, cat si

pe satisfacerea nevoilor de naturd afectiva. Copiii primesc incurajdri
constante, afectiune si acceptare neconditionatd, ceea ce le dezvolta
stima de sine si dorinta de implicare.

© Crearea suporturilor de curs de educatie civica si TIC

Asociatia a creat, cu ajutorul specidlistilor, 2 suporturi de curs adaptate
nevoilor tinerilor si copiilor din centrele de plasament pentru educatie
civica si TIC-informaticd, utilizarea calculatorului. Suporturile sunt
interactive, cu multe exercitii, activitdti practice si jocuri astfel incat sa
fie cat mai atractive pentru copii si sd le starneascd interesul, facilitdnd
nsusirea informatiilor. Atelierele si activitatile au fost adaptate siin
functie de varsta copiilor.

© Cursuri de educatie pentru sdnatate, educatie civicd, educatie
financiara si antreprenoriald

845 de copii si tineri din Bucuresti si cele 23 de judete au participat
la atelierele de educatie pentru sdndtate, educatie civicg, educatie
financiard si antreprenoriald si TIC-informatica.

© Vizite de orientare profesionala

In perioada martie 2019 - februarie 2020 au fost organizate 41 de
vizite de orientare profesionald la care au participat in total 281 de
copii. Copiii si tinerii au vizitat mai multe companii si medii de lucru
precum: Fabrica de ulei din Buzdu, un laborator de cofetdrie, santierul
naval Constanta, ISU Dobrogea - sectia de pompieri Mangalia,

o frizerie caning, o tipografie, Uzina Dacia, Fabrica Ford, saloane

de Infrumusetare, fabrici de producere de mase plastice, cabluri si
ansambluri de cabluri, betoane, o turnatorie, florarii etc.

In urma pregatirii scolare cu voluntarii din cadrul asociatiei, copiii/tinerii
au reusit s@ inregistreze un usor progres scolar la unele din obiectele de
studiu. Copiii si tinerii sunt mai motivati sa aibd rezultate scolare bune,
au inteles cd educatia std la baza viitorului lor.

Implicarea voluntarilor i-a gjutat pe copii sa Tsi imbundtateascd
cunostintele generale, sd devind mai comunicativi si mai deschisi la
expriente si activitati noi, sa capete mai multd incredere in fortele
propii, sa relationeze mai usor cu oamenii din jurul lor, sa lucreze mai
bine in echipd, sa-si dezvolte abilitdtile de sintezd si analizd. Prin lucrul
cu voluntarii care le-au devenit prieteni si modele, copiii si tinerii au
deprins norme sociale, si-au insusit parte din valorile voluntarilor cu
care au dezvoltat o relatie siin care au incredere, au devenit mai
motivati sd lupte pentru un viitor mai bun.

Am gasit in Kaufland un partener deosebit care se implica foarte
responsabil in sustinerea comunitdtilor, care ajutd ONG-urile sa
creascd, sa se dezvolte si sd devind sustenabile. Kaufland a inteles
cu adevdrat nevoile pe care ne-am propus sd le acoperim prin acest
proiect si cu ajutorul lor am facut ca acest lucru sa devind realitate.

Pentru noi, sprijinul acordat de Kaufland Romania a contat enorm in
dezvoltarea organizatiei si a crescut impactul pe care voluntarii I-au
avut asupra educatiei si dezvoltarii copiilor si tinerilor din centrele
de plasament. Ne-am bucurat cd am putut extinde atelierele de
educatie pentru sandtate in toate cele 23 de judete in care activam
si am putut sd credm noi suporturi de curs adaptate nevoilor copiilor
institutionalizati.

Sunt recunoscdtoare pentru frumoasa colaborare si pentru acest
proiect prin care am crescut implicarea comunitdtii locale, ceea ce
ne-a permis nu doar sa ajutdm mai multi copii si tineri din centre de

plasament, ci si sa le oferim sprijin pe termen lung.

IARINA TABAN

Presedinte

HINCAE
CALITATE

L
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ASOCIATIA MORE THAN A SMILE

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia are ca obiective: promovarea drepturilor copiilor
institutionalizati prin educatie, culturd, promovarea tinerilor
voluntari si a voluntariatului prin programele SEV. si

promovarea drepturilor copiilor institutionalizati.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

65.000 lei

din care:

75%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Merit O Sansa

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

P

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbundtatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta
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IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbundtdtirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

4

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

MERIT O SANSA

Obiectivele Asociatiei More than a

Smile sunt dezvoltarea unui centru de
voluntariat in municipiul RGmnicu Valcea,
infiintarea unui Centru de Reintegrare
Socio-Profesional pentru tinerii care
pdrdsesc sistemul de protectie socialg,
infiintarea unor apartamente sociale
pentru copii si tineri, in parteneriat

cu Directia Generala de Asistentad si
Protectia Copilului, integrarea tinerilor
din sistemul de protectie pe piata muncii,
prin proiecte derulate anual, reducerea

In perioada 7-15 august 2019, 37 de
copii din Centrul Pinocchio si Centrul

de Plasament Ana s-au bucurat de
tabara educationald Merit O Sansa.
Prima editie a taberei s-a desfdsurat la
Brezoi, Judetul Valcea si a inclus activitati
pentru deprinderi de viatd, activitdti

de ecologizare, activitati de dezvoltare
personald, activitdti organizatorice n
cadrul Festivalului Open Air Blues Festival
- Brezoi.

HIEAE

abandonului scolar in comunitdtile din i

UL

Brezoi.

Prin proiectele pe care le desfdsoarg,
asociatia sustine tinerii care, odatd

ce ajung la varsta de 18 ani, pardsesc
sistemul de protectie sociald, dar care nu
sunt pregatiti de viata in afara mediului
cunoscut lor.

Odatd am facut parte din Sistemul de Protectie Sociald. Pana sa
infiintez un ONG nu am crezut vreodata cd voi ajunge aici, ca@ aveam
sd atrag langd mine voluntari care sd se implice cu sufletul. Mi-am
propus sd ofer copiilor din centrele de plasament din Valcea accesul la
o mai bund educatie, prin proiecte de integrare. Sunt voluntar pentru

viatd, aldturi de cei care au nevoie de mine acum.

Nu m-am asteptat vreodatd sd primesc aceastd sansd de la Kaufland
Romania. A fost un punct de plecare pentru mine si pentru proiectele
sociale pe care le dezvolt.

TUDOR FLORIN ELVIS
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ASOCIATIA SANSA TA - o
o e L2 EM L EE
@ partener comunitar de traditie v
Obiectivul principal al Asociatiei ,Sansa © Unul dintre cele mai ample
VIZIUNE & MISIUNE Ta" constd in implicarea in problemele evenimente organizate anual de

sociale ale comunitdtii, prin diverse asociatie este campania umanitara

Viziunea asociatiei este aceea de a construi o comunitate in care programe si activitdti sociale, cultural- ,Z&mbetul din cutie”. Aceasta

tuturor sd le fie respectate drepturile, o comunitate responsabilg, artistice, ecologice si pentru sprijinirea presupune ca elevii si prescolarii din

care genereazd schimbdri pozitive si durabile pentru societate. copiilor, studentilor, tinerilor, persoanelor capitala si din imprejurimi s@ adune,

n varsta si/sau a famililor cu situatii in cadrul institutiilor de invatamant
sociale precare. de care apartin, daruri de Craciun

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

TIn 2019, asociatia a desfasurat, cu sprijinul selectate siimpachetate de ei, in cutii

400.000 lei Kaufland Romania, mai multe proiecte d_e po?toﬂ, ur_r_nénc_i ca gcestecn 55_]
e care sd vind in sprijinul oamenilor care au ajungda la copii mai putin norocosi.
. cea mai mare nevoie de ajutor. In 2019, darurile au ajuns la 14.000 de
! _ o ) copii orfani sau cu posibilitati materiale
52 5% © Esmrpo?;cli c? Esjrzjsic‘iecfoldgofoszeedl\elfrd reduse din cele mai indepdrtate colturi
4 P ¢ © ale tarii, in 16 judete. 34 de scoli au

O data pe saptamand, voluntarii
Sansa Ta impart celor saraci si fara
addpost méncare caldg, pdine, fructe,
conserve si obiecte vestimentare. De
cele mai multe ori, la Gara de Nord
vin si cadre medicale care oferd ajutor
specializat, acordand asistentd celor
prezenti. Tn mai multe cazuri, oamenii
intalniti aici si-au pierdut actele sau nu
au detinut niciodatd documente de
identificare, asa ca Asociatia Sansa Ta
7i ajutd sa obtind o identitate oficiala.

sustinut de Kaufland Romania participat la campanie.

Punctul culminant al campaniei a fost
concertul caritabil desfdsurat in data

de 9 decembrie, la Muzeul National al
Taranului Roman. Tn sald au fost prezenti
copiii din mai multe centre de plasament
din Bucuresti si copiii din familii modeste
din judetele lIfov, Dambovita, lalomita si
din capitald, care s-au bucurat de o seard
de neuitat. Pentru restul persoanelor care
au participat la concert, biletul de intrare
a fost un dar pentru un copil defavorizat.

NUMAR PROIECTE: 5

* O sansad calda

* Z&mbetul din cutie

* Tabara din viata ta

* Cupa ,Sansa ta”

* Rechizite pentru viitorul tdu

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR - . o
1 aigive In 2019, asociatia a reusit sd ofere o
.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului B - ’ 7 L. ~ o .
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului masd caldd pentru 500 de oameni ai © In august 2019, asociatia a organizat
SeenssTzERe i bar S ey ———— strazii, insumand peste 40.000 de portii o tabard in Eforie Sud, pentru 35 de
Sponsorizare Tn produse Imbundtatirea competentelor personale de hrand. In plus, asociatia a organizat copii care au rezultate bune la scoald,
Imbundtatirea calitatii vietii si 0 masa de Paste, ocazie cu care 250 din centrul social Bilciuresti sau care
2. S-a stabilit o leg&turd de persoane nevoiase din capitald, dar provin din familii defavorizate. Sunt
S ety © libu e si copii de la centrul social din comuna copii care nu cunosc placerea unei
A generat o transformare g LN A . — _ . e
Bilciuresti, Dambovita au primit o masa tabere si care meritd sansa de a se
caldg, precum si pachete cu alimente, dezvolta din punct de vedere socidl,
CUM A BENEEICIAT CUM AM PROTEJAT dulgurl, prodyse igienico-sanitare si fizic si moral.
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL TNCONJURATOR? obiecte vestimentare. © In septembrie 2019, asociatia a donat
Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului rechizite $co|ore pentru 250 de COpii
Atingerea unui num@r mai mare de persoane Nu este cazul din judetele IlIfov si Dambovita. Este un
NiagEEs S MUiEer @ngaiel Sau vellumiteri sprijin fard de care multi dintre acesti
Servicii noi sau imbundtatite . . '
Capacitate crescutd aiia copii ar renunta la scoala.
Vizibilitate crescuta i a
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© In data de 23 iunie 2019, asociatia a organizat a A
sasea editie a evenimentului sportiv caritabil Cupa ASO C I A-,l- | A S P E RA N-,I-A P E NT RU CO P I |
,Sansa Ta”, la Complexul Cultural Sportiv Studentesc
Tei. Acest eveniment devenit deja traditie, realizat
n colaborare cu ASC Dinamo Noua Generatie si
Kaufland Romania, a adus impreund 130 de copii,
proveniti din centrele sociale si de plasament din
sectoarele 2, 3, 4, 5 si 6 ale capitalei si din comunitdti
defavorizate din judetele lifov si Dambovita, precum
si de la ,conacul social” din Bilciuresti, fondat de
Asociatia Sansa Ta n 2016.

A fost o ocazie pentru acesti copii nu numai de a

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Principalele obiective ale asociatiei sunt promovarea
drepturilor copiilor si a voluntariatului.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

practica sport, dar si de a cunoaste spiritul de echipg, 400000 |e|
sentimentul de apartenenta la un grup. Pentru o zi, au

uitat de greutdtile zilnice si s-au bucurat de activitati din care:
recreative.

43%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1
* O haind = O sperantd

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare Tn bani 1. ?chimboreo atitudinii/comportamentului
Donatie echipamente Imbundtatirea competentelor personale
£ o Imbunatdtirea calitdtii vietii
Am inceput colaborarea cu Kaufland Romaénia acum 6 i it viet
: hevetull Zarr el ot ] fos 2. S-a stabilit o legatura
ani, Ccu prolectul Zampetul ain cutie. In acest timp, am ﬁ S-a produs o imbundtdtire '

Tnvatat cd cel mai important lucru este sd te integrezi A generat o transformare
n echipele cu care lucrezi, iar conexiunea cu oamenii
si dorinta de a performa si invata zi de zi sunt lucrurile

care conteazd cel mai mult. Si exact asta am gasit la SO & BENEASr SO Q) PSR
Kaufl Ny . * ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL iINCONJURATOR?
aufland - o ec Ipa de monogement orientata spre Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului

bine, care colaboreaza excelent cu ONG-urile partenere. Rfing e R T el e dle perEeae

M@ bucur ca au incredere n noi si cd impreund putem Atragerea mai multor angajati sau voluntari

s& realizadm proiecte care sd ajungd la cat mai multi Servi mell sau Tmisunsieiiie
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescutd

implicarea. &
GABRIEL CIUBOTARU — a
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O HAINA = O SPERANTA

Prin proiectul ,O haing = O sperantd”,
Asociatia Sperantd pentru Copii
reconditioneazd articolele vestimentare
primite din donatii si le transforma

n Tmbrdcdminte pentru persoanele
dezavantajate.

Tn 2019, Kaufland Romania a donat
uniformele vechi ale angajatilor, care

au fost schimbate pentru a se alinia la
standardele internationale. Din sorturile,
halatele scurte si lungi primite, asociatia
a confectionat cearceafuri, fete de
pernd si huse de plapumad pentru doud
camine ale complexului de servicii Timis
- Centrul de Tngrijire si Asistenta Timis si
Centrul de Ingrijire si Asistenta ,Sfantul
Anton” - unde sunt institutionalizate 120
de persoane cu handicap si/sau retard
psihic si unde au ajuns peste 1.000 de
articole.

Timp de 4 luni, hainele au fost sortate,
curdtate chimic, descusute, croite,
modificate, cusute, ambalate individual si
apoi in cutii.

Copiii participanti la proiectul social
educativ ,Sa nvatam”, desfdsurat cu
ajutorul Kaufland Romania in 2018, au
contibuit activ la proiectul ,O haind = O
sperantd”. Cei care au invatat meseriile
de croitor, modist, decorator sceng, florist
si butafor au fost si cei care au luat parte
la atelierele de coasere si asamblare a
articolelor vestimentare.

Astfel copiii au invatat sa ofere la randul
lor sprijin si ajutor persoanelor care au
nevoie.

O a doua etapd a proiectului s-a
desfasurat in toamna anului 2019,

cand asociatia a recroit bluze, tricouri,
veste si halate si a oferit articolele de
Tmbrdcdminte pentru 250 de persoane
fara adapost. In plus, o parte din articole
au fost donate in cadrul campaniei ,O
masd caldd pentru fiecare”, de care au
beneficiat 600 de persoane.

Proiectul ,O haind = O sperantd” este
foarte important si pentru mediul
inconjurdtor. Hainele, echipamentele si
uniformele donate de Kaufland Romania
sunt astfel reciclate si refolosite.

Impreund cu Kaufland Romadnia ajutdm si oferim sperantd copiilor si persoanelor

defavorizate: adulti institutionalizati si persoane fard addpost, din judetul Brasov si
nu numai. Asociatia Speranta pentru Copii desfasoard proiecte de responsabilitate
sociald dedicate copiilor si adultilor defavorizati multumita sprijinului financiar oferit
de Kaufland Romania. Astfel, cu ajutorul primit reusim sa bucura@m copiii mici si mari,
sd le inlesnim accesul la educatie in cadrul atelierelor unde nvatd meserii culturale, sa
le dam sansa de a invata sa ofere inapoi bunatate prin participarea la proiectul «O
haind=0 sperantd», sa i invitdm in tabere n timpul vacantelor scolare, sa le oferim

oferim copildria in dar.

Multumim Kaufland Romania si multumim doamnei Katharina Scheidereiter, impreund
cu dumneavoastrd suntem Sperantd pentru Copii.

ANDRATA TUDOR
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FUNDATIA VIATA SI LUMINA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea fundatiei este aceea de a ajuta copii si tineri
abandonati, aflati in dificultate si formarea pentru o
viatd independentad.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

St miklet

din care:

2,13%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Niciodata singur

FORMA CONTRIBUTIEI

1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

NICIODATA SINGUR

Cladirea in care functioneaza programul
Prevenire - Niciodatd Singur este din anii
1930. Din 2012, apartine Administratiei
Pietelor, dar Fundatia Viata si Luming are
drept de folosintd cat timp are conventie
de colaborare cu DGASPC Sector 1.

Fundatia activeaza in acest loc de peste
20 de ani, iar beneficiarii stiu unde sa

o caute. Sediul este pozitionat foarte
aproape de Gara de Nord, acolo unde
vin multe persoane fard addpost.

In cladire se desfasoard majoritatea
activitdtilor programului: management,
achizitionarea si prepararea mancdrii,
pregdtirea mancdrii si a restului de
ajutoare pentru distribuirea catre
oamenii strazii de catre Echipa Mobilg,
identificarea copiilor strdzii si a celor care
locuiesc in stradd impreund cu pdrintii,
actualizarea bazei de date cu beneficiarii
programului, pregdtirea si servirea unei

mese calde persoanelor nevoiase in
fiecare sGmbdtd si duminicad, consiliere
psihologicd, juridicd, pentru gdsirea unui
loc de muncd, activitati educationale.
In ciuda eforturile depuse, cladirea

s-a degradat - acoperisul este spart si
ploaia pdtrunde in cladire. Cu sprijinul
Kaufland Romania, fundatia a demarat
procesul de consolidare a cladirii: a cerut
o expertizd staticd a cladirii, a solicitat
oferte de pret, a achizitionat materiale
de constructie.

Peste 300 de persoane pot beneficiain
continuare de serviciile oferite de Centrul
de Urgenta.

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
ﬂ S-a produs o imbunatdtire

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite
Capacitate crescuta

Educatie pentru mediu

— @
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ASOCIATIA ,SFANTUL NICOLAE Sl
SFANTUL EFREM CEL NOU”

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Obiectivele asociatiei sunt imbunatatirea calitdtii vietii
pacientilor cu afectiuni oncologice si a copiilor internati
in spitale, reducerea sdrdciei si integrarea sociald a
copiilor care provin din familii sarace, sustinerea familiilor
aflate in situatii de crizd, situatii limitd.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

285.000 lei

din care:
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* De Crdciun, pentru cei aflati in suferinta

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare in produse 1. Tmbunatatirea calitatii vietii
2. S-a produs o imbunatatire

S 4

Parteneriatul dintre Kaufland Romania si Fundatia Viata si Luming
ainceput in toamna anului 2015. De atunci, beneficiarii nostri s-au
bucurat de tot ceea ce Kaufland ne-a oferit: produse, bonuri valorice,
sprijin financiar pentru achizitionarea unor produse sau servicii extrem
de necesare. Mana intinsd in semn de ajutor de catre Kaufland a

reprezentat intotdeauna un sprijin real si venit la timp, rdspunzénd unor CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT
necesitdti stringente. Nu avem decat cuvinte de multumire si sperdm ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL iINCONJURATOR?
c& acest parteneriat va continua. Kaufland Romaénia este acel prieten impacttiiastpral ONGUII impacttlostpigimeditidi
care la nevoie se cunoaste, care oferd ajutor acolo unde avem mai Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
; : et Atragerea mai multor angajati sau voluntari
mare nevoie. Multumim, Kaufland Romania!
FLORIN IANOVICI misin 2
=l

Director General



DE CRACIUN ASOCIATIA PENTRU HANDICAPATI
PENTRU CEI AFLATI IN SUFERINTA PSIHICI CARAS-SEVERIN

@ partener comunitar de traditie

—

Campania ,De Craciun, pentru cei aflati in suferintd” s-a desfdasurat in
luna decembrie 2019. Asociatia a impartit 420 de pachete cu produse
specifice de Crdciun pacientilor internati in doud spitale, Spitalul
Fundeni si Institutul Oncologic Bucuresti.

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este sprijinirea persoanelor cu
dizabilitati psihice si neurologice in vederea reintegrdrii
lor in societate.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

12.000 lei

din care:

16,7%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Pachete de Craciun

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare Tn tichete cadou 1. Tmbunatatirea calitatii vietii

: ; = TN Schimbarea atitudinii / comportamentulu
Pentru noi, colaborarea cu Kaufland este deja o traditie. Kaufland ne-a fost aldturi - ;
4 2. S-a stabilit o legatura

inca din anul 2017. Ne-a sprijinit tot anul 2018, pentru a putea imbundtdti calitatea S-a produs o Imbundtatire

vietii pacientilor cu afectiuni psihiatrice si nu numai. In 2019, Kaufland a facut posibil ﬂ A generat o transformare '
unul dintre proiectele noastre de suflet - ne-a permis sa-i vizitdm in prag de Craciun

pe bolnavii cu afectiuni oncologice sau alte boli grave, internati in doud spitale.

Proiectul este la a doua editie. Kaufland ne-a permis s& aducem un strop de sperantg, €O A BENEFEEAT SO A PROVERY
T A ; T S : ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?

sd ddruim o Tmbrdtisare acolo unde de multe ori boala si chiar singurdtatea devin i ) o

i 7 impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului
apdsdtoare. Colaborarea cu Kaufland inseamnd pentru noi sa aduci sperantd, sa poti : : S o

T v Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
ardta celui aflat in suferintd ca la capdatul tunelului si al durerii se vede o luminita. Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Multumim, Kaufland, pentru tot! Servicii noi sau imbundtdtite =
NICOLETA TINTEA MORARU i a
Presedinte
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PACHETE DE CRACIUN

Continuand traditia inceputd in anul 2018,
Kaufland Romania a sprijinit asociatia
siin 2019. Astfel, 92 de persoane aflate
n grija asociatiei (40 de copii si 52 de
adulti) s-au putut bucura de un pachet
de Crgciun.

PROIECTE ADITIONALE

© Asociatia de Pdrinti Nicolae Cornateanu Tulcea
Lumea lui Mos Craciun

© Asociatia Evanghelica de Diaconie Medias
Donatie lenjerii

© Asociatia Licurici Giurgiu
Sprijin pentru persoane seropozitive

© Fundatia Filantropica Sfanta Irina
Ajutor de Paste

© Asociatia Hermes
ajutor pentru 205 copii saraci din Judetul Teleorman
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ASOCIATIA MEVEN

@ partener comunitar de traditie
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VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea asociatiei este un viitor in care sportul si
miscarea sunt privite ca instrumente esentiale in
dezvoltarea unei comunitdti sanatoase; un viitor in care
tinerii performeri romani formeazd o comunitate activa
si puternicd, cu impact direct deosebit in zona socialg,
economicd, administrativa si culturald a Romaniei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
1,8 mil. lei

din care:

98%

sustinut de Kaufland Romania

o *
NUMAR PROIECTE: 3

* Bucurie in Miscare 2019
* Bucurie in Miscare Mamaia Nord
* Bucurie in Miscare Epic Adventure la Neversea & Untold

*Proiectele dezyoltate de Asociatia Tleven, cu sprijinul Kaufland Romdénia,
se incadreazd in categoriile Educatie, Social si Sport & Sandtate

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM Ss-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

166

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul

BUCURIE IN MISCARE & BUCURIE IN MISCARE

MAMAIA NORD

Nu facem suficientd miscare - mai mult
de jumdtate dintre romani sunt obezi
sau supraponderali si peste un milion
suferd de boli metabolice. Nu mai stim
sd ne conectdm - socializarea din curtea
blocului sau de pe ulita a fost inlocuita
de retele sociale virtuale. Nu mai
apreciem activitatile afard - in Romania,
un copil petrece aproape 23 de ore pe
sGptadmana in fata unui ecran (calculator
sau televizor).

Demarat de Asociatia Tleven in 2012,
Bucurie in Miscare este un program de
promovare a sportului si a miscdrii in
comunitate.

Campania Bucurie in Miscare, organizatd
de Asociatia Meven cu sprijinul Kaufland
Romania, a ajuns anul trecut la peste
70.000 de oameni si a adus laolalta 300
de cluburi sportive si 1.200 de voluntari,
demonstrand, incd o datg, ca este cea
mai importantd serie de evenimente care
promoveazd la nivel national sportul in
masa.

Tn 2019, campania Bucurie in Miscare

a avut doud componente - proiectul
Bucurie in Miscare Mamaia Nord,
desfasurat intre 7 si 26 mai in magazinul
estival Kaufland si finalizat cu festivalul
Bucurie in Miscare Constanta, si

12 festivaluri Bucurie in Miscare
desfdsurate intre 4 mai si 16 iunie n
Timisoara, Craiova, Roman, Galati, Arad,
Ramnicu Valceq, Resita, Targoviste,
Bacau, Satu Mare, Sighetu Marmatiei si
Alexandria.

Demarat in 2018, proiectul Bucurie in
Miscare Mamaia Nord transformd un
spatiu atipic - magazinul estival Kaufland
-1n spatiu de promovare a miscdrii
pentru un stil de viata sandtos.

Pornind de la premisa cd jocul,
miscareaq, sportul Ti ajutd pe copii sd

fie mai sandtosi si mai fericiti, dar si
sd-si insuseascd valori care sa-i ajute
in viatd, spatiul dedicat activitatilor a
fost organizat in patru zone distincte,
corespunzdtoare unor valori pe care
participantii le puteau nsusi prin
participarea la diverse activitdti sportive.
Prin activitatile implementate, copiii au
invatat despre ambitie, curaj, prietenie
si respect. Totodatg, a fost integrat un
spatiu special in cadrul cdruia copiii

au putut sd-si testeze talentul pentru
diverse sporturi, prin metoda Sport
Analytik.

80 de voluntari de la Grupul Local
de Tineret Constanta au coordonat
activitatile si au indrumat participantii.

Desfdasurat pe parcursul a trei saptamani,
in perioada 7 si 26 mai, programul a fost
accesat de peste 5.000 de elevi din
Navodari si Constanta, care s-au inscris

si au participat cu clasa la activitdti,
precum si de 50 de copii din centre de
plasament.

Celelalte 12 festivaluri au fost organizate
n orasele care au castigat competitia
,Haiin Pauza de Miscare”, desfasurata
n primdvara anului 2019 cu scopul de a
atrage atentia asupra nevoii de miscare
ca solutie pentru stresul vietii cotidiene.
Desfdsuratd online in 32 de orase,
competitia a contorizat la final peste
16.000 de postari pe retelele sociale, prin
care sustindtorii initiativei au adunat
puncte pentru orasele lor, publicand
imagini si filmulete cu ei facand sport.
S-au cdlificat pentru organizarea
festivalurilor orasele care au adunat
cele mai multe puncte si s-au clasificat
pe primele trei locuriin grupele lor de
marime.
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Pentru a promova miscarea nu doar la oras, ci si la tard, unde nu existd
facilitati pentru practicarea sportului si nu au loc evenimente care sd
promoveze miscarea, Asociatia 1leven a lansat competitia ,FG miscare
in pauza mare!”, la care s-a putut inscrie orice scoald din mediul rural
pentru a castiga o excursie de o zi la unul din festivalurile noastre.
Astfel, peste 1.300 de elevi din 31 de scoli din judetele Arges, Bacauy,
Bistrita-Ndsdud, Brasov, Caras-Severin, Cluj, Dambovita, Dolj, Galati,
Harghita, lasi, Maramures, Neamt, Olt, Satu Mare, Teleorman, Timis,
Vaslui s-au aldturat zecilor de mii de copii, tineri si adulti care au luat
parte la evenimentele Bucurie in Miscare.

BUCURIE IN MISCARE EPIC ADVENTURE LA
NEVERSEA & UNTOLD

Bucurie in Miscare a ajuns in 2019 si Voluntarii au avut grijd in permanentd

la doud dintre cele mai importante de cei 5.000 de participanti si au avut
festivaluri din tard, Neversea si Untold, grija ca toatd lumea saisi creeze amintiri
pentru o aventurd cu totul epica. de neuitat in lumea magica - Epic

Adventure. Muzica bund a celor mai
cunoscuti artisti s-a combinat perfect
cu zonele de activitati, astfel reusind
sd aducd multe zGmbete miilor de
festivalieri.

Trei zone au fost pregdtite sd primeascad
festivalierii si sa rGspunda la cat

mai multe dintre dorintele acestora.
Prima si cea mai impundtoare zond a
reprezentat-o cea de aventurd, urmatd
de zona de jocuri exatlon, acestea fiind
urmate de zona de relaxare.

3 e
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ASOCIATIA
CLUB SPORTIV CLIMB AGAIN

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia are misiunea de a crea si promova un cadru in care

copiii si tinerii cu nevoi speciale din Romania sa isi atingd

potentialul maxim prin practicarea unui sport - escalada - cu

accent pe dezvoltarea abilitatilor de viatd independentd si de

integrare sociald.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

916.000 lei

din care:

50%

A fi independent inseamnd a nu depinde
de nimeni sau de nimic, a fi autonom si a
te bizui pe propriile forte. A fi nevazator
ns@ inseamnd pentru multi dintre noi
pierderea totald a independentei.
Aceasta stigma sociald face ca pentru
cele peste 200.000 de persoane cu
dizabilitati din Romania, viata sd insemne
trdirea in completd izolare, neimplicare n
societate si neincredere in fortele proprii.

OVERCOME THE IMPOSSIBLE

- aceasta este filozofia Climb Again, in
care oamenii nevazatori (dar si orice
persoand cu nevoi speciale) invata

cum sd-si recapete independenta si sd
trdiasca pe cont propriu.

Tnca din 2014 Climb Again organizeazd
sesiuni gratuite de terapie prin escaladg,
precum si sesiuni gratuite de kineto,
fizioterapie si psihoterapie atat pentru
copii si tineri cu deficiente, cat si pentru
parintii acestora.

FESTIVALUL CLIMB AGAIN:

PUTERNICI IMPREUNA

EDITIA 2
MARTIE — APRILIE 2019, CENTRUL CLIMB AGAIN BUCURESTI SRLTATE S

Peste 70 de copii si tineri cu deficiente de vedere proveniti de la

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 2

« Festivalul Climb Again - Puternici Tmpreuna (trei editii)
* Minicentrele Climb Again

cele 7 scoli speciale din toatd tara si 15 copii si tineri tipici de la
Scoala Ferdinand din Bucuresti au participat la a doua editie a celui
mai mare eveniment de incluziune prin escaladd organizat in Romania.
Sub deviza ,Puternici Tmpreuna”, Asociatia Climb Again a organizat

un festival de activitati sportive: escaladd pe perete vertical, activitati
specifice unui parc de aventurd si tiroliang, toate avand ca beneficiari

directi copiii si tinerii cu deficiente de vedere.

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Vizibilitate crescutd

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunc’]tét,ireo competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul

Participantii au fost impartiti in echipe mixte (vazator - nevazator)
si toti copiii au experimentat cele trei circuite, sub supravegherea
instructorilor din Lotul National de Paraclimbing si al voluntarilor.

EDITIA 3

IULIE = AUGUST 2019, CHEILE SOHODOLULUI, TARGU JIU

Peste 25 de copii de la scolile speciale
pentru deficientii de vedere din Romania
au participat in perioada 28 iulie - 1
august la singurul Festival de Catarat in
Natura. Evenimentul a avut loc la Cheile
Sohodolului, IaGnga Targu Jiu cu scopul
de a oferi copiilor cu dizabilitati acces

la terapie prin sport si oportunitati de
interactiune si socializare.

Timp de 5 zile, 25 de copii cu varste
cuprinse ntre 12 si 15 ani, provenind de la
cele 7 scoli speciale

pentru persoanele cu deficente de
vedere din toata tara - Bucuresti, Cluj,
Timisoara, Arad, Targu Frumos, Buzdu, au
avut parte de provocatoarea experientd
a cdtdratului la stancd. Expunerea in
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naturd ii ajutd pe cei mici sd se adapteze
unor conditii noi de miscare, sd perceapd
diferentele de abordare intre escalada
indoor si cea outdoor, dar si sd aprecieze
diversitatea si spectaculozitatea stancii.

La eveniment au participat si 5 copii
tipici, voluntari, pentru a forma echipe
mixte cu cei nevdzatori. Participantii sunt
supravegheati de sportivii si instructorii
Lotului National de Paraclimbing.

EDITIA 4

Dupa Festivalul de Cataratin

Naturd, copiii au fost mai capabili

sd interactioneze cu alti copii si sa
lege prietenii, indiferent de starea de
sdndtate. Mai mult decat atat, copiii si
tinerii cu deficiente de vedere au spus
ca sunt dornici de interactiuni cu tineri
si copii tipici, iar cea mai importanta
activitate pe care isi doresc sd o facd
Tmpreund (echipe mixte vazator -
nevazator) este sportul, in general,
escalada, n special.

NOIEMBRIE 2019, CENTRUL CLIMB AGAIN BUCURESTI

Sub deviza deja cunoscutd ,Puternici
Impreund”, Asociatia Climb Again a
organizat in data de 23 noiembrie

cea de-a patra editie a Festivalului de
Catarat. In cadrul festivalului au urcat

la inaltimea celor 5 metri ai peretilor de
escaladd peste 70 de copii si tineri cu
deficiente de vedere proveniti de la cele
7 scoli speciale din toatd targ, dar si 15
copii si tineri tipici, care si-au depdsit
astfel limitele si au urcat o treaptd noud
n drumul spre independenta.

Evenimentul a luat forma unui circuit de
activitati sportive: escaladd pe perete
vertical, activitati specifice unui parc

de aventurd si tiroliang, toate avand

ca beneficiari directi copiii si tinerii cu
deficiente de vedere.

94% dintre cei chestionati au spus ca
dupd eveniment, unde au avut ocazia sa

urce pe peretele de escaladd in conditii
de maxima sigurantd, sunt mai siguri pe
ei si pot face lucruri singuri, fara ajutorul
celor din jur. 81% dintre ei au declarat ca
sunt mai optimisti si c@ acum pot vedea
si partea bund a lucrurilor. Un aspect
extrem de important este raportarea la
fortele proprii. Dupd ce au avut parte
de aventurd si adrenaling prin escaladg,
copiii si tinerii cu diverse tipuri de

deficiente de vedere au spus, in proportie

de 94%, ca sunt mai siguri pe propriile
forte. Acest aspect este unul foarte
important, tinadnd cont de faptul ca o

persoand cu deficiente de vedere poate

duce o viatd activa, cu implicare in viata

de zi cu zi, dar siin societate. Un rezultat

surprizd face referire la mobilitate. Cei
intervievati in cadrul chestionarului se
considerd capabili s meargd singuri la
scoald (90%).

MINICENTRELE CLIMB AGAIN

Centrul Climb Again - primul centru de terapie prin sport pentru copiii 4 Selen
cu dizabilitati din Europa, a lansat doud parteneriate strategice pentru
incluziunea si terapia prin sport a copiilor si tinerilor cu deficiente de
vedere.

Colaborarea cu scolile speciale pentru deficientii de vedere - Liceul
Teoretic Iris din Timisoara si Liceul Special Moldova din lasi, la care

se adaugd dorinta copiilor de a se cdtdra mai des, i-a determinat pe
coordonatorii Asociatiei Climb Again sa identifice si sa pund bazele unor
parteneriate speciale cu Sala de Catarat ,One Move” din Timisoara si

cu ,Zero Gravity” din lasi. Mini-centrele sunt cele mai bune exemple de
colaborare atat pentru incluziunea tinerilor cu deficiente de vedere, cat
si pentru identificarea si selectarea talentelor pentru Lotul National de
Paraclimbing.

Beneficiarii directi ai acestui proiect sunt aproximativ 100 de copii
institutionalizati, insd impactul indirect este resimtit si mai mult in randul
profesorilor, familiei, prietenilor si societatii civile.

In fiecare an ne-am propus mai mult si mai mult, si i-am provocat pe
toti membrii echipei noastre si pe partenerii nostri pentru a ne atinge
ambitiile pe termen lung: sa oferim o viata normald, independentd
tinerilor cu nevoi speciale din Romania. Parteneriatul nostru strategic
cu Kaufland ne ajutd enorm sa ajungem si s@ schimbdm vietile copiilor
cu nevoi speciale din toatd tara. Multumim!

CLAUDIU MIU
Presedinte Climb Again
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ASOCIATIA
ORASUL MEU, CULORILE MELE

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este de a contribui la imbundtatirea

calitatii vietii copiilor si a famililor de toate tipurile, din

Romania.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI IN 2019:

700.000 lei

din care:

83%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

* Ce mancam?

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta
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1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea calitdtii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul

CE MANCAM?

Asociatia Orasul Meu, Culorile Mele a continuat, cu sprijinul Kaufland q Sy
Romania, campania nationald de combatere a cresterii ingrijordtoare a A’H/\
v

ratei obezitatii infantile inceputd in 2018.

Prin proiectul ,Ce mancam?”, asociatia a
venit n sprijinul gradinitelor, al familiilor si
al comunitdtilor locale, mobilizand toate
partile implicate pentru a spori nivelul

de constientizare fata de importanta
unei alimentatii sdndtoase. Actionand
pe parcursul unei perioade critice

pentru dezvoltarea copiilor - perioada
grddinitei, cresc sansele ca ei sG adopte
o alimentatie sGndtoasd si un stil de
viatd activ, pentru cd obiceiurile care duc
la un stil de viatd sandtos se invatad din
copilarie.

Astfel, copiii de la gradinitele participante
au avut ocazia de a participa la ateliere
creative, unde au invatat despre
beneficiile unei diete echilibrate, dar si

la sesiuni interactive, unde s-au jucat

si s-au familiarizat cu notiuni de viata
sandatoasa.

In mod deosebit programul

,.Ce Mancam?” promoveazd in randul
copiilor consumul zilnic de fructe

si legume proaspete la gradinitele
participante si le ofera familiilor

un instrument interactiv prin care
incurajeazd copiii s& adopte un stil de
viata sanatos.

In urma primei etape din 2018 a

programului, asociatia a raportat

urmdtoarele imbundatdtiri in calitatea

vietii copiilor din cadrul gradinitelor

participante:

© 69% dintre copii au stiut cd se
recomandd 60 de minute sau mai
mult de activitate zilnicd, comparativ
cu 60% la inceputul programului;

@ 41% dintre copii stiau ca MyPlate
contine cinci grupe de alimente fata
de 21% la inceputul programului;

@ 55% dintre copii au stiut ca jumatate
din farfurie ar trebui sa fie fructe/
legume fatd de 22% la inceputul
programului;

@ 64% dintre copii au stiut cd un sfert
din farfurie trebuie sa contind cereale
integrale fata de 42% la inceputul
programului.

In perioada septembrie 2019 - iunie
2020, 7.000 de prescolari au invatat

ce Tnseamnd mancarea bund si cum sd
dezvolte obiceiuri sdndtoase care sd i
ajute pe tot parcursul vietii. PGnd acum,
388 de gradinite s-au inscris in programul
,Ce mancam?”.
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ASOCIATIA PENTRU

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia pentru Responsablitate Sociala PLAN B Tsi
propune sevicii pentru imbundtdtirea calitatii vietii, educatia
nutritionald si ecologica fiind principalele obiective prin
care cat mai multi beneficiari sd primeascd informatiile si
instrumentele necesare pentru o viatd sandtoasd, cu impact
minim asupra mediului.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI IN 2019:

421.000 lei

din care:
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Akademia Kinderland

FORMA CONTRIBUTIEI
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea calitatii vietii

Sponsorizare in bani

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundatatire
A generat o transformare

RESPONSABILITATE SOCIALA PLAN B

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

AKADEMIA KINDERLAND

Proiectul ,Academia Kinderland”,
demarat in 2018 de Asociatia pentru
Responsabilitate Sociala PLAN B, in
parteneriat cu Kaufland Romania, a
continuat si in 2019.

Academia Kinderland este o scoald
de nutritie care 7i invatd pe copii cum
sd mdndnce sandtos, prin educatie
nonformald. Proiectul se bazeaza pe
invatare prin demonstratii, joc, imagini,
simturi, avand ca suport mijloace
butaforice si digitale, precum si
fenomene senzoriale.

Copiii vizualizeazd, astfel, mecanismele
de functionare ale corpului uman in
raport cu mancarea, afla de la cum
trebuie sG combine corect alimentele
pdand la cum sd devind responsabili si s@
evite risipa alimentara.

Timp ce 7 luni, scoala mobild s-a aflat in
parcarea magazinul Kaufland Basarab si
a primit peste 10.000 de copii si pdrinti
dornici sa afle cum pot avea o viata
sdndtoasa si echilibrata.

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta
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CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu

Educatia reprezinta cheia pentru imbundatatirea calitatii vietii fiecaruia
dintre noi, iar PLAN B a gasit in Kaufland Romania partenerul potrivit
pentru a transforma in realitate initiative care garanteazd nu numai
prezentul, ci si viitorul. Implicareq, actiunea, responsabilitatea socialg,
sustenabilitatea sunt principii comune care stau la baza colabordrii

indelungate dintre PLAN B si Kaufland Romania.

OANA DUMITRIU
Presedinte PLAN B
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ASOCIATIA ROMANA PENTRU
INTOLERANTA LA GLUTEN

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea Asociatiei Romane pentru Intoleranta la

Gluten este aceea de a asigura o viatd normald

celiacilor din Roménia, punénd bazele unui cadru social

si legislativ.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI IN 2019:

470.000 lei

din care:

30%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Caravana Romania fara Gluten

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta
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1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul

CARAVANA ROMANIA FARA GLUTEN

Asociatia are ca obiectiv imbundtatirea calitatii vietii pentru toate q Sy
persoanele care suferd de boala celiaca (intoleranta autoimuna la gluten). A’H/\
Pentru aceste persoane, singurul tratament este dieta tinutd corect. v

De aceea sunt foarte importante
diagnosticarea rapidd, managementul
corect al bolii si dieta tinutd corect. Dat
fiind ca boala este grav subdiagnosticata,
asociatia a dezvoltat programe prin

care cat mai multe persoane sa fie
diagnosticate, s recunoascd simptomele
bolii si s& stie ce au de facut la aparitia
acestora. In paralel, deruleazd programe
de ajutor pentru cazurile sociale din
comunitate, programe de acceptare in
grddinite a copiilor cu dietd fara gluten
sau conferinte medicale unde doctori de
specialitate prezintd protocoale despre
boala celiaca si rdspund intrebdrilor
pacientilor.

Cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia
a demarat in 2019 Caravana Romania
fara Gluten. Proiectul a oferit testdri
gratuite rapide de depistare a bolii
celiace in 10 orase din tard in perioada
mai - august 2019: Bucuresti, Craiova, lasi,
Galati, Constanta, Brasov, Cluj-Napoca,
Oradea, Timisoara si Sibiu. Caravana a
fost o premierd la nivel national si a avut
trei componente: diagnosticarea celor
care ar putea suferi de boald celiaca,
sprijinirea si informarea celor care deja se
confruntd cu aceastd afectiune si livrarea
unui curs autorizat de educatie medicald
continud pentru profesionistii medicali.

Caravana s-a adresat totodatd si celor
diagnosticati deja cu boala celiaca.

870 de persoane au fost testate pentru
boald celiacg, iar cele noud persoane
care au fost depistate pozitiv au fost
redirectionate catre medici specialisti
pentru investigatii suplimentare.
Statisticile la nivel european estimeaza
ca 1% din populatie sufera de boala
celiaca. Rezultatele caravanei Romania
fard Gluten confirma pentru prima datd
aceastd statisticd si la nivelul Romaniei.
Peste 1.500 de pacienti cu afectiuni
induse de gluten au participat la
sesiunile de informare, iar evenimentele
au cumulat peste 60 de ore de discutii,
prezentari si testdri. Caravana a oferit
n paralel si primul program de pregdtire
a medicilor pentru boala celiacg, prin
care 370 de medici au participat la
sesiunile de formare profesionald, pentru
perfectionare in diagnosticarea corecta
a afectiunilor induse de intoleranta la
gluten.
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ASOCIATIA SAMAS

O partener comunitar nou
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VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia SAMAS a dezvoltat singura retea nationald
de educatori perinatali (din randul asistentilor medicali si
moaselor), specializati in educatia prenatald si postnatald, in
nutritia mamei si copilului. Obiectivele Asociatiei pe termen
lung sunt: cresterea ratei de alaptare exclusivd, informarea
corectd a mamelor despre procesul nasterii, imbundtdtirea
starii de sadndtate a mamei, dar si a bebelusului, printr-o
nutritie echilibratd atat in timpul sarcinii, cat si postnatal.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

1,6 mil. lei

din care:
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

» Cutia bebelusului

Tn anul 2019, Asociatia Romana pentru Intoleranta la Gluten a crescut
exponential prin startul a doud programe importante din strategia
noastrd pe termen lung: Programul de audit si certificare a produselor
fara gluten Crossed Grain si Caravana Romania fara Gluten. Caravana
a fost primul proiect de amploare al ARIG sponsorizat de Kaufland
Romania si ne-a dat masura implicdrii si a dorintei companiei de a

fi aproape de comunitdatile in care activeaza. Am gasit in Kaufland
Romania un partener de cursa lunggd, care doreste sa fie implicat in
schimbare si in imbundtatirea vietii clientilor sdi.

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Imbunatatirea competentelor personale
Imbunatdtirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL TNCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul

IULIANA ROIBU BONOIU Vizibilitate crescuta
Presedinte ARIG
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CUTIA BEBELUSULUI

Cutia Bebelusului SAMAS este un proiect
inspirat de modelul finlandez unde a
schimbat viata a generatii intregi in
Finlanda, in cei peste 81 de ani de cand
programul se desfdsoard in aceastd targ,
scazand mortalitatea infantil@, de la

6,5 %o la 1,7%e.

Asociatia SAMAS vrea sa dea fiecarui
copil roman sansa la o viatd sandtoasd si
sigurd in propriul sdu patut, precum si la o
nutritie bazatd pe laptele matern.

Rata mortalitatii infantile in Romania
este 7,3%o (un bebelus mai mic de un

an moare la fiecare 6 orel), 41,7% dintre
copii se nasc si trdiesc n saracie, 1 din 10
mame este minord. Conform raportului
UNICEF din 2016, 80% dintre decesele
nou-ndscutilor ar putea fi prevenite prin
educatie. Mii de nou-ndscuti din Romania
pleacd de la maternitate pentru a ajunge
n paturi insalubre, pe care de multe ori

le Tmpart cu parintii si chiar cu frati mai
mari.

Asociatia SAMAS are ca obiectiv
reducerea mortalitatii infantile si
cresterea sandtoasd a copiilor, CUTIA
Bebelusului reprezentand un ajutor
material acordat familiilor din medii
defavorizate.

Cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a
implementat proiectul Cutia bebelusului
si Scoala mamei SAMAS in Botosani, la
Maternitatea Judeteand.

Cutia este oferita fiecdrui nou-nascut
provenit din familii defavorizate (situatie
economicd dificild, mame minore, mame
supuse unor abuzuri in familiile lor sau
provenite din cdmine sau addposturi
sociale). Cutia se acordd la cerere
gravidelor aflate cel mai tarziu in
trimestrul 2 de sarcing.

Mamele sunt obligate s& meargd la
controalele medicale periodice prevazute
in planul national de sanatate si sa
urmeze cursurile gratuite organizate

n cadrul Scolii Mamei SAMAS, in
Maternitate.

Notiunile de ingrijire nou-ndscut si de
al@ptare sunt esentiale pentru orice
parinte si reduc cu peste 80% riscurile
asociate mortalitatii in primul an de
viatd a copilului. Cutia bebelusului este
patul nou-ndscutului siTi asigurd acestuia
igiena si siguranta corespunzdtoare. Cutia
bebelusului le asigurd mamelor tot ceea
ce au nevoie pentru a-si ingriji copilul,
determinandu-le totodatd pe acestea

sd meargd la doctor si la cursurile pentru
ingrijire si aldptare.

100 de copii au beneficiat de Cutia
bebelusului si, odatd cu ea, de conditii
de igiend si sigurantd pentru crestere

si dezvoltare. 100 de mame au fost
sprijinite si informate despre sdndtatea
si igiena intima, ingrijirea mamei si a
bebelusului, despre alaptare si prim
ajutor. Transferul de informatii si abilitati
s-a fdcut cdtre mame prin cursuri de grup
ce au fost tinute in sdli special destinate
cursurilor in cadrul Scolii Mamei SAMAS.
Astfel, nou-ndascutii provenind din familii
sdrace care au beneficiat de educatia

si sprijinul oferite prin proiect s-au

bucurat de o ingrijire corectd din partea
mamelor lor, ceea ce le-a influentat
pozitiv sdndtatea pe toatd durata vietii
ulterioare.

Cutia Bebelusului nu e doar o cutie. Este sigurantd, este sdnatate, este speranta. Ea
merge la bebelusii pe care acasd nu ii asteaptd nimic in afard de dragostea mamelor
care i-au nascut. Bebelusii vor dormi protejati in pdtutul asternut de noi in cutie, si vor
fi mai bine imbracati si ingrijiti cu lucrusoarele pe care le punem in ea. Dar ei sunt prea
mici ca sd vind la noi. De aceeq, cutia trebuie sd cdldtoreascd spre ei. lar pentru asta
avem nevoie de ajutorul companiilor si al oamenilor de bine. lar atunci cand il primim,
impreund putem schimba in bine cursul vietii acestor bebelusi incd din momentul in
care ei vin pe lume.

ANA MAITA

Consilier pentru Drepturile Mamelor
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ASOCIATIA WELLO

O partener comunitar nou

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

471.000 lei

din care:

39%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

* Wello Camp

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atingerea unui numadr mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite
Vizibilitate crescuta

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbunatdatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL TNCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Nu este cazul

WELLO CAMP

Wello, platforma de sdndtate pentru familiile cu copii supraponderali, 3 Seiren
bazatd pe un program de inteligenta artificiala (Al), a organizat prima _M/\
tabdra gratuitd din Romania pentru copiii cu probleme de greutate, e

ajutdndu-i s@ sldbeascd intr-un mod sandtos.

Wello Camp s-a desfdsurat in localitatea
Vartop, judetul Bihor, in perioada 18
august - 1 septembrie 2019 si a fost
organizatd alaturi de Kaufland, partener
unic al taberei, si cu implicarea medicului
specialist in diabet si nutritie Simona
Tivadar.

Prin aceastd tabdrad, Wello si-a propus sa
familiarizeze copiii cu un comportament
de viata sandtoasa, prin notiuni de
nutritie, miscare si consiliere pentru
stabilirea unui echilibru emotional, pe
care sd le mentind odatd reveniti acasa.

Tn prezent, 1 din 3 copii cu vérste intre 6 si
18 ani din Europa sunt supraponderali sau
obezi, iar Romania are a doua cea mai
mare ratd de obezitate n randul copiilor.
Panain 2025, peste 70 de milioane de
copii din Europa vor avea probleme

de greutate, potrivit estimarilor World
Health Organisation.

Wello Camp s-a adresat copiilor cu
probleme de greutate ce fac parte din

Problemele de greutate ale copiilor au la bazd factori multipli care
deriva din cauze genetice, metabolice, lipsa efortului fizic si alimentatia
necorespunzdtoare, dar si din comunitatea in care acestia cresc. La
Wello Camp powered by Kaufland am propus s& i ajutdm pe copii
identificand si rezolvand cat mai multe dintre cauzele problemelor

de greutate cu care se confruntd. Si pentru cd@, de reguld, copiii nu

familii defavorizate din punct de vedere
financiar. In prima editie a taberei au
participat 60 de copii cu varste cuprinse
intre 7-15 ani, impreund cu pdrintii lor.

Activitatile s-au axat pe trei arii
principale: nutritie (lectii de alimentatie
sandtoasd, jocuri, ateliere de gatit
sandtos), miscare (activitati de yoga,
creare artisticd de obiecte, echitatie,
biciclete, escaladd, inot), echilibru
emotional (strategii de integrare
sociald, cunoasterea de sine, dezvoltare
personald, consiliere psihologica).

Copiii din Wello Camp au demonstrat

cd nimic nu e imposibil si au reusit sa
sldbeascd cumulat 169 kg in doar 2
sdptdmani! Au demonstrat ca poti fi un
copil simplu, sd te distrezi, s& mananci
echilibrat si sa trdiesti sdndtos.

Atat parintii, cat si copiii pot accesa
ulterior platforma Wello pentru a-si
monitoriza progresul si a mentine un stil
de viata sandtos pentru intreaga familie.

decid singuri in privinta alimentatiei si a activitatii fizice si nici nu pot fi
responsabilizati fard ajutorul comunitdtii, tabdra, ca si platforma Wello,
i-a implicat in mod direct pe pdrinti, care au participat si ei la anumite
activitdti, astfel incat sa reuseascd sd mentind stilul de viatd sdndtos si
acasa.
SVEATOSLAV VIZITIU
Cofondator Wello
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ORGANIZATIA SALVATI COPIII

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Salvati Copiii este o lume Tn care fiecdrui copil
7i este respectat dreptul la viatd, protectie, dezvoltare

si participare.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

32,6 mil. lei

din care:

6%

sustinut de Kaufland Romania

% *
NUMAR PROIECTE: 2

» Alegeri sanatoase

* Sa fim prieteni - Fara Bullying

*Proiectele dezvoltate de Organizatia Salvati Copiii, cu sprijinul Kaufland Romania,

se incadreazd in categoriile Social si Sport & Sandtate

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL TNCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Servicii noi sau imbundtatite
Capacitate crescuta

Nu este cazul

ALEGERI SANATOASE

Proiectul implementat de Organizatia
Salvati Copiii Romania a continuat in
perioada ianuarie - decembrie 2019 in
94 de localitati din 15 zone: Bucuresti,
lasi, Mangalia, Craiova, Targu Mures,
Timisoara, Suceava, Brasov, Petrilg,
Resita, Pitesti, Piatra Neamt, Negresti,
Targoviste, Constanta.

Principalele activitati au constat in
derularea de sesiuni de informare
pentru copii si tineri, structurate pe

4 teme principale: educatie sexualg,
nutritie si exercitiu fizic, prevenirea
comportamentului de consum (alcool,
fumat, droguri), prevenirea bullying-ului si
promovarea relatiilor pozitive (sanatatea
emotionald a copiilor).

Activitdtile au fost implementate in 312
unitati de invatamant si au constat in
sustinerea unor sesiuni de informare,
implementate de voluntari, cadre
didactice si cadre medicale scolare, dar
si de reprezentanti ai partenerilor locali.
Sesiunile au avut ca metode de lucru
activitati non-formale, de la egal la egal.

In vederea derularii proiectului au fost
semnate parteneriate pe plan local
cu unitatile de invatdmant, dar si cu
principalele autoritati publice locale:

SARATART 81 HICATE B
AT CALITATE

sad LUl

Inspectorate Judetene Scolare, Unitati
de Tnvatdmant, Inspectorate de Politie,
Politia Locald, Directia de Sandatate
Publicg, Centrul Judetean de Resurse si
de Asistentd Educationald, Cabinete de
Medicind a Familiei etc.

Pentru a asigura dreptul copiilor la opinie
si participare, a fost organizata cea

de 19-a editie a Forumului National al
Copiilor, tema discutatd fiind prevenirea
si combaterea bullying-ului in scoli. A fost
organizatd Tabdra Sanatatii, 100 de copii
participdnd la ateliere tematice pe tema
educatiei pentru sandtate.

Pentru a asigura accesul copiilor si
tinerilor la informatii corecte pe tema
educatiei sexuale, Salvati Copiii a incheiat
un protocol de colaborare prin care oferd
consiliere online in cadrul platformei
Sexul vs Barza. 880 de adolescenti si
tineri au solicitat informatii si au primit
raspunsuri care i-au ajutat sd solutioneze
problemele cu care se confrunta.

Beneficiarii directi ai proiectului au fost
27.500 de elevi cu varste cuprinse intre 4
si 18 ani, din toate ciclurile de scolarizare
- prescolar, primar, gimnaziu, liceu.
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SA FIM PRIETENI - FARA BULLYING

In gradinitele din Romania, nu existd un program national antibullying,

desi specialistii in dezvoltarea psiho-emotionald a copilului avertizeaza g SeiEn
asupra faptului c& agresivitatea de tip bullying, in lipsa unei interventii %
sistematice si corect fundamentate, poate apdrea si se consolideazd in

copildria mica.

Organizatia Salvati Copiii Romania si-a propus pilotarea in Bucuresti a

HICATE B
CALITATE

unui proiect validat stiintific pentru eliminarea comportamentelor de Ul

bullying intre copii de nivel prescolar.

Proiectul, desfasurat in perioada
noiembrie 2019 - februarie 2020, a
presupus urmdtoarele activitdti:

©@ traducerea si adaptarea la nivel
national a proiectului pilot validat
stiintific ,Free of Bullying”, de eliminare
a bullying-ului intre copii de nivel
prescolar

©@ organizarea unui curs de formare a
specialistilor din cadrul proiectului
pilot, ce a urmdarit dezvoltarea unui
climat social pozitiv in gradinite prin
promovarea unui set specific de valori
- respect, tolerantg, grija si curaj

©@ implementarea de cdtre cadrele
didactice formate a programului de
eliminare a fenomenului de bullying in
gradinite

In cadrul proiectului pilot au fost

implicate cinci gradinite din Bucuresti, iar

330 de copii, 200 de pdrinti si 50 cadre

didactice au beneficiat de activitdatile

implementate.

Proiectul a fost implementat in
parteneriat cu Ministerul Educatiei
Nationale si Centrul Municipiului
Bucuresti de Resurse si Asistentd
Educationald si are ca obiective:

@ crearea de relatii pozitive intre copii si
ntre copii-adulti;

©@ dezvoltarea abilitatilor copiilor de a se
respecta reciproc, de avea grijd unii de
ceilalti, de a fi toleranti si de a avea
curajul sa-si apere prietenii care nu se
pot apara singuri;

© integrarea celor 4 valori ca parte
permanentd si fireascd a vietii de zi cu
zi a copiilor;

@ constientizarea educatorilor si
parintilor in privinta impactului pe care
il au adultii asupra relatiilor dintre copii
si intdrirea colabordrii dintre educatori,
parinti si copii;

@ imbundtatirea documentelor
curriculare existente la nivelul
grddinitelor, pentru a corespunde
nevoilor reale ale copiilor de
dezvoltare socio-emotionald.

Rezultate proiectului:

© 330 de copii si-au dezvoltat abilitatile socio-
emotionale, autonomia si independenta;

© 250 de padrinti si-au imbunadtatit capacitatea de
implicare in vederea credrii unui mediu social pozitiv
si abilitatile parentale in vederea reducerii riscului de
abuz si neglijare in mediul familial;

© specidlistii din 5 gradinite si-au imbundatatit
competentele privind gestionarea situatiilor
conflictuale dintre copii;

© climatul social de dezvoltare pentru copiiin cele 5
gradinite vizate a fost imbunatatit.

Propunerile Organizatiei Salvati Copiii Romania privind

prevenirea si reducerea fenomenului de bullying in scoli,

realizate In urma experientei acumulate n program,

au fost incluse In Normele metodologice de aplicare

a prevederilor Legii nr. 221/2019 pentru modificarea

si completarea Legii educatiei nationale nr. 1/2011.

Propunerile se referd la crearea si functionarea

unui grup antibullying in unitatile de invatdmant

preuniversitar; normele metodologice sunt in curs de

publicare.
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FUNDATIA HOSPICE ,CASA SPERANTEI"

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea HOSPICE este ca, in Romania, toti pacientii cu boli incurabile sa

beneficieze de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la momentul potrivit,
pentru a trai cu demnitate fiecare clipd, alaturi de cei dragi.

Misiunea HOSPICE este de a ingriji cu profesionalism si ddruire copiii
si adultii care trdiesc cu o boalad incurabild, oferind servicii specializate
pentru ei si pentru familiile lor. De asemenea, misiunea HOSPICE vizeaza

23,9 mil. lei

din care:

2%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 2%

» Bucharest Half Marathon 2019
* Bucharest Marathon 2019

*Proiectele dezvoltate de Fundatia Hospice ,Casa Sperantei”, cu sprijinul Kaufland Romania,
se incadreazd in categoriile Educatie, Culturd, Social si Sport & Sandtate

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Imbunatdtirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

BUCHAREST HALF MARATHON 2019 &
BUCHAREST MARATHON 2019

#TeamHOSPICE, cea mai numeroasd

si optimistd comunitate sportiva care
sustine o cauzd sociald, a participat in
weekendul 11 - 12 mai la Bucharest Half
Marathon 2019, in numele pacientilor
care infrunta un diagnostic incurabil aflati
in grija HOSPICE Casa Sperantei.

Cu ajutorul sponsorilor, partenerilor,
donatorilor si al alergatorilor, HOSPICE
Casa Sperantei a strans fonduri de peste
300.000 de leiin cadrul evenimentului
sportiv. Cu aceastd suma, HOSPICE
poate asigura gratuit pentru pacientii
adulti si copii care suferd de boli
incurabile 320 de zile de internare in
spitalele organizatiei, 390 de vizite
la domiciliul pacientilor si 1.000

de participdri in centrele de zi ale
fundatiei.

Fie ca vorbim de cursa popularg, de
cea individualg, de stafetd, de cursa de
21 de km sau de cursa copiilor, in total,
800 de alergatori #TeamHOSPICE au
facut pasi mari pentru sperantd, pentru
copiii si adultii aflatiin grija HOSPICE.
Lor li se adaugad sutele de donatori care
i-au sustinut pe conturile de Galantom,
pacientii care au participat la cursa
populard, angajatii HOSPICE, zecile de
voluntari, sponsorii, partenerii si prietenii
fundatiei.

Doi copii in scaun cu rotile au fost
prezenti si ei la start, pentru a demonstra
ca nicio linie de sosire nu e imposibil de
trecut, atunci cand ai prieteni aproape.
Anuta si Cipri, pacienti HOSPICE,

au facut echipd cu Tudor Coltan si
Ciprian Rogojan la cursa persoanelor cu
dizabilitati.

De asemeneaq, din #TeamHOSPICE au
facut parte #Eroinele: 40 de paciente
HOSPICE - femei curgjoase, care infrunta
sau au infruntat cancerul, au alergat

la cursa de 3 km, antrenate de Ciprian
Marica si motivate de Dorian Popa.

Tn weekendul 12 - 13 octombrie 2019,
#TeamHOSPICE a alergat la Bucharest
Marathon 2019. De aceasta datg,
HOSPICE Casa Sperantei a strans
fonduri de peste 400.000 de lei in cadrul
evenimentului sportiv, suma cu care
HOSPICE poate asigura gratuit 450
de zile de internare n unitatile cu
paturi ale organizatiei, 500 de vizite
la domiciliul pacientilor si 1.300 de
participdri in centrele de zi.

Zeci de voluntari au fost gazdele
alergatorilor, atat la cortul HOSPICE,
cat si la punctul de hidratare, unde au
pregdtit experiente inedite destinate
alergdtorilor Team HOSPICE. Convinsi de
faptul ca oricine are dreptul sa se bucure
de fiecare clipa si fiecare picatura de
tratament paliativ poate schimba putin
din destinul cuiva incercat de o boald
incurabild, mai multe personalitati din
viata publicd au participat la maraton
in tricoul verde sperantd. De asemeneaq,
comunitdtile Legal Runners, Business
Runners si MedRunners au fost aldturi
de #TeamHOSPICE, cu peste 200 de
persoane care au alergat sau au facut
fundraising pentru copiii si adultii ingrijiti
de HOSPICE.

Alti 800 de alergdtori, precum si sapte
copiiin scaun cu rotile si 40 de paciente
HOSPICE au demonstrat c& impreund
pot trece peste obstacolele vietii.

SANLTATE 51
EAS TAEL

e
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ASOCIATIA SIMTE ROMANESTE

@ partener comunitar de traditie

NUMAR PROIECTE: 2

* Caravana Cancel Cancer

 Cancel Cancer Stafeta Roz

CARAVANA CANCEL CANCER &
CANCEL CANCER STAFETA ROZ

In lume, la fiecare minut, o femeie moare
din cauza cancerului de séan. In Romania,
25 de femei aflad zilnic ca sufera de
aceastd forma de cancer. Romania

este tara cu cea mai mare mortalitate
cauzata de cancerul la san, din cauza

ca femeile amanad controalele periodice
si ajung la medic in stadii deja tarzii ale
bolii.

Campania #CancelCancer a fost initiata
de AVON cu sprijinul Kaufland in 2017

si este un demers social cu scopul de

a Tmbunatdti statisticile, de a educa
femeile din Romania si de a transforma
preventia intr-un subiect uzual si firesc.
Misiunea proiectului este de a sensibiliza
cu privire la importanta depistarii precoce
a cancerului de san.

In 2019, campania a avut doud
componente. Prima a fost Caravana
Cancel Cancer - un cabinet medical mobil
dotat cu ecograf de ultima-ord care a
ajuns n parcdrile magazinelor Kaufland
din 20 de orase ale tarii - Hunedoara,
Reghin, Turda, Miercurea Ciuc, Fagaras,
Sfantu-Gheorghe, Giurgiu, Calarasi,

Medgidia, Brdila, RaGmnicu Sarat, Focsani,
Onesti, Bacdu, Roman, Falticeni, Targu
Jiu, Ra@mnicu Valcea, Curtea de Arges,
Targoviste, Bucuresti. In cadrul caravanei,
au fost efectuate 3902 de ecografii

de san, iar alte 1010 femei au primit
vouchere pentru mamografii.

Chestionarele facute in timpul caravanei
au ardtat ca peste 65% dintre femeile
care au participat la campanie, cu varsta
cuprinsd intre 25 si 70 de ani, nu mai
facuserd niciodatd o ecografie de san.

Cea de-a doua componentd a campaniei
a reprezentat-o #Stafeta Roz Cancel
Cancer. Daca in prima etapd au fost
vizate orase mai mici, de aceastd datd
cabinetul medical mobil a ajuns in
parcarea magazinului Kaufland Barbu
Vdcdrescu din Bucuresti, unde timp de

3 zile consecutive au fost efectuate
ecografii de sGn non-stop. Deoarece
cererea a fost atat de mare, proiectul a
continuat inca doud weekenduri. In total,
au fost efectuate 634 de ecografii de
san.

3
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ASOCIATIA RAZA DE SPERANTA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este promovarea si apdrarea drepturilor
si intereselor persoanelor cu tulburare de spectru autist si
ale familiilor acestora, prin identificarea precoce, interventia,
recuperarea si ameliorarea calitdtii vietii si functionarii sociale
a persoanelor diagnosticate cu tulburdri din spectrul autist.

NUMAR PROIECTE: 1

* Reconnect prin meloterapie si arte combinate

De ce terapie prin muzica?

Meloterapia presupune folosirea planificatd a muzicii avand ca scop i f—
atingerea unor obiective terapeutice cu persoanele care au diverse
nevoi speciale. Ea ajutd la integrarea sociald a acestor persoane a caror v

experiente de relationare sau sociale sunt limitate.

Meloterapia este un mijloc eficient de investigare deoarece oferd informatii clare
privind abilitatile receptive si expresive ale copilului sau ale adultului, capacitatea

lui de comunicare non-verbald, capacitatea acestuia de angajare in relatii sociale,
posibilele dificultati comportamentale, preocupdrile excesive pentru ritualuri,
diminuarea/inexistenta creativitatii. Evaluarea prin intermediul muzicii este valoroasd
deoarece furnizeazd informatii referitoare la adevaratul potential de actiune al
copilului.

Meloterapia este utilizatd la copii cu sau fard dizabilitati, la copii cu deficiente fizice
sau cu probleme de invatare, la copii cu deficit senzorial, la copii cu tulburdri din
spectrul autist (TSA), la copii cu tulburari emotionale sau de comunicare care nu
raspund la metode verbale.

In educatia speciald se foloseste atat meloterapia activg, cat si variante ale metodei
receptive, ambele fiind foarte eficiente, iar principalele scopuri urmarite sunt cele
educationale, de reabilitare si de dezvoltare.

De ce terapie prin miscare?

Terapia prin dans si miscare este o combinatie intre dans si psihoterapie si pleacd de
la ideea cd miscarea poate influenta starea psihicd, fiind, in acest context, o formd de
exprimare si comunicare menitd sd ajute individul sa se dezvolte, s& se vindece si s&
capete o stare generald de bine. Efectele se produc la nivel fizic, emotional si mental.
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ASOCIATIA CLUB SPORTIV H.M. JUNIOR

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea si obiectivele asociatiei sunt acelea de a promova
sportul de performantd, urmarind valorificarea aptitudinilor
individuale intr-un sistem organizat de selectie si pregdtire,
precum si practicarea sportului pentru sadndtate, educatie,
recreere si dezvoltare sociald in cadrul comunitatii.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

35.000 lei

din care:

42%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Sustinerea activitatii clubului

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM Ss-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare in bani 1. Tmbunatatirea competentelor personale

2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

SUSTINEREA ACTIVITATII CLUBULUI

Clubul sportiv, infiintat de antrenorul Mircea Hagianu,
are o vechime de peste 12 ani. In prezent, 140 de copii si
tineri sunt inscrisi in cadrul clubului.

Tn 2019, cu ajutorul Kaufland Romania, clubul sportiv a
reusit sd Tsi continue activitatea de pregdtire si formare
a echipei, precum si participarea la competitii pe plan
local si national.

Dezvoltarea activitatii sportiv educative pe plan local si
national. 2019-2020
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ASOCIATIA UNTOLD

NUMAR PROIECTE: T*

* Blood Network

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Untold, cu sprijinul Kaufland Romania,
se incadreazd in categoriile Educatie si Sport & Sanatate

BLOOD NETWORK

Cea mai longeviva campanie de donare de sdnge din
Romania, Blood Network, a continuat siin 2019.

Organizatorii UNTOLD si NEVERSEA au lansat cea
de-a cincea editie a campaniei de donare de sdnge,
care a mobilizat mii de oameni din Romania. In 2019,
campania s-a desfasurat in perioada 13 mai - 29 iunie in
toate centrele de transfuzii din tard. Totodatd caravana
mobild a fost prezentd in noud orase din tard - Cluj-
Napoca, Bucuresti, lasi, Timisoara, Oradea, Targu Mures,
Sibiu, Brasov si Constanta.

Cei care au donat sange la caravana mobild au primit
un bilet gratuit de o zi la UNTOLD sau la NEVERSEA,
iar cei care au donat sénge la centrele de transfuzii din
ntreaga tard au primit reducere la abonamente pentru
festivalurile UNTOLD sau NEVERSEA.

Campania BLOOD NETWORK a fost realizatd cu
sprijinul Kaufland Romania, partener oficial al UNTOLD
si NEVERSEA 2019, dar siin parteneriat cu platforma
Si Eu Donez si cu ajutorul Institutului National De
Transfuzii Sanguine.

Peste 5.500 de persoane au donat sdnge si au

beneficiat in acelasi timp de reducere la achizitia unui
bilet sau abonament la festival.

SANLTATE 81
AT

e

ASOCIATIA CENTRUL TERAPEUTIC
MAREA NEAGRA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia are n vedere asigurarea de programe

terapeutice complexe copiilor diagnosticati cu tulburdri

neuropsihice, precum si dezvoltarea unui sistem

terapeutic care s permita famiilor aflate in dificultate

sd poatd beneficia de terapie.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
1,2 mil. lei

din care:

3%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

* Autism 24h

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Vizibilitate crescuta

1. §chimbcreo atitudinii/comportamentului
Imbundtatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legatura

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL TINCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Nu este cazul
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AUTISM 24H

Autism 24h este un ultramaraton de 24
de ore de alergare pe plajd, ce are ca
scop promovarea drepturilor persoanelor
cu nevoi speciale din Romania si
integrarea si acceptarea acestora in viata
comunitatii.

Evenimentul sportiv, desfdsurat in
perioada 4 - 5 mai 2019, in statiunea
Mamaia, a strans laolalta 2.700 de
participanti. [deea concursului este
simpld - fiecare membru dintre cei 20 ai
unei echipe trebuie sd realizeze cat mai
multe ture pe circuitul de 3km, aducand
cate un jeton pe care-l introduce in urna
echipei sale.

Astfel, echipa care reuseste la sfarsitul
celor 24h sa@ adune cat mai multe
jetoane este declaratd castigdtoare.

La start au participat 60 de echipe,
precum si participanti ai celorlalte curse:
cursa scaunelor rulante, cursa eroilor si
cursa copiilor.

Fondurile stranse in urma evenimentului
sunt folosite pentru a sustine proiecte

destinate copiilor diagnosticati cu autism.

=

Parteneriatul pe care Kaufland Romania il oferd de 3 ani de zile evenimentului sportiv
caritabil Autism?24 h a insemnat un sprijin important pentru proiectul nostru dedicat
copiilor cu nevoi speciale. Cresterea permanenta a evenimentului in cele 3 editii, prin
triplarea numarului de participanti, s-a datorat in bund parte Kaufland.

Multumim, Kaufland Romania, pentru momentele incredibil de frumoase pe care
le-am ddruit impreund concurentilor in cele 24 de ore de ultramaraton pe plaja din

statiunea Mamaia.

ADRIAN GEMANARU

Director Centrul Marea Neagra

ASOCIATIA SPORTIVA
RUGBY CLUB ANTONIO JR.

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este de a transforma sportul

intr-un model de bune practici in materie de

educatie non-formala.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

47.000 lei

din care:

50%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Brochallenge: ,Antrenament de RUGBY"

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Vizibilitate crescuta

1. Imbunatdtirea competentelor personale

2. S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Nu este cazul
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BROCHALLENGE: ,ANTRENAMENT DE RUGBY"

Rugby Club Antonio Jr. nu este doar un
club de rugby, este o mare familie. Cu
toate cd este un club privat, fondatorii
sdi au ales sa se implice In comunitate
si sa le ofere unor copii mai putin
favorizati de soartd sansa sa practice
un sport nobil, barbatesc si, mai mult, sa
le ofere o educatie si chiar sprijin moral
si emotional. Aici, copiii nu sunt tratati
n functie de situatia materiald sau
familiald, toti sunt egali, se ajutd atatin
teren, cat sin afara lui.

Pentru a promova rugby-ul in randul
copiilor, asociatia I-a provocat pe actorul

Parteneriatul dintre Kaufland Romania si Asociatia Sportiva Rugby Club
Antonio Jr. a fost unul de succes. Cu totii cunoastem cazurile unor copii
talentati, cu o pasiune si aptitudini evidente pentru anumite activitdti
sportive, dar care nu pot performa din cauza lipsei resurselor financiare.
Cu gjutorul Kaufland Romania, sponsorul nostru principal si partener

de incredere, am reusit s oferim o sansa acestor copii. Multumim,

Kaufland Romanial!

Matei Dima, cunoscut in mediul online
ca Bromania, sa participe la o zi de
antrenament a clubului. Astfel, pe 5
aprilie 2019, actorul s-a aldturat celor
35 de copii ai clubului, pe stadionul din
incinta Complexului Studentesc Tei din
Bucuresti si s-a antrenat cot la cot cu
acestia.

Donatia facutd de actor, dublatd

de Kaufland Romania a insemnat
sustinerea activitatii clubului, achizitia de
echipamente pentru jucdtori, organizarea
de cantonamente de pregdtire, precum si
participarea la turnee nationale de rugby.

ANTONIO DUMITRU
Antrenor Rugby Cluj Antonio Jr.

ASOCIATIA
CIA COACHING IN ALERGARE

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea asociatiei este organizarea de evenimente

sportive cu impact social.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

291.000 lei

4%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 2

* Transmaraton

* TranSnow

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in produse

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE s-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

2. S-a produs o imbunatatire

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu
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TRANSMARATON & TRANSNOW

Transmaraton si TranSnow, cele doud curse de alergare montand ce
se desfdsoard pe unul dintre cele mai frumoase drumuri din tard si nu
numai, Transfdgdrasan, au adus la start peste 300 de sportivi, care si-
au testat limitele pe distante cuprinse intre 10 si 50 de kilometri.

Cele doud evenimente sunt organizate in sprijinul proiectelor
desfdsurate de 3 asociatii: Fundatia Regald Margareta a Romaniei,
Asociatia Padurea Copiilor si Hospice ,Casa Sperantei”. Astfel, 100%
din donatiile atrase - 120.000 lei/an - sunt directionate cdtre cele trei
cauze - sustinerea tinerilor talentati ce provin din familii fara resurse

materiale, educatia ecologica pentru scolari si ingrijirea paliativa.

Prin sustinerea Kaufland Romania, care a asigurat necesarul la punctele
de alimentare/hidratare in cadrul celor doud curse, peste 140 de

persoane au putut beneficia de sprijin:
©@ Asociatia Padurea Copiilor - 60 de elevi clasele 5-6
©@ Fundatia Regald Margareta a Romaniei - 15 bursieri

@ Hospice ,Casa Sperantei” - 65 de pacienti
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Misiunea asociatiei noastre este de a organiza evenimente sportive
cu impact social. Unul dintre acestea, Transmaraton, a ajuns la editia
numarul 9 si a reusit sa genereze donatii de peste 1.2 milioane lei,
fonduri care s-au transformat in proiecte educationale, medicale,
artistice si de mediu, imbundatatind semnificativ viata comunitdtilor
beneficiare. Kaufland Romania este un partener traditional al
Transmaraton, fard de care nu am fi putut sa@ tranformam un concurs
pe Transfdgdrasan in ,cel mai frumos eveniment de alergare din
Romania.

ANDREI ROSU

Presedinte
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ASOCIATIA CLUB SPORTIV ATLETIS

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia promoveazd viata sdndtoasd a
comunitatii prin activitati sportive.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEIIN 2019:

70.000 lei

din care:

14%

sustinut de Kaufland Romdania

NUMAR PROIECTE: 1

* Tk Run Fast & Fun

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.ce s-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbundtatite

Vizibilitate crescutd

204

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului

1K RUN FAST & FUN

Dezvoltarea fizica deficitard a copiilor este o problemad
tot mai des intdlnitd, pe care asociatia doreste sd o
amelioreze prin atragerea copiilor spre atletism, un sport
de baza. Pentru a veniin sprijinul celor care Tsi doresc

o viatd sandtoasd, asociatia organizeazd sesiuni de
alegare zilnice in diferite zone ale lasiului, coordonate
de voluntari sau antrenori.

1K Run Fast&Fun lasi este o competitie sportiva la care
pot participa atat atleti de performanta, cat si copii sau
adulti amatori. Evenimentul, organizat in data de 22
septembrie 2019, in lasi, la care au participat peste 300
de persoane, a inclus mai multe probe:

@ probe de alergare de Tkm pentru atleti de
performantgd, dar si pentru cei amatori si copii din
scoli

<]

stafeta familiei pe distanta de Tkm, la aceasta
participand mama, tata si un copil

@ stafeta mixta pentru adulti 3 x Tkm
@ cursa copiilor, pentru 4 categorii de varsta

Tn cadrul evenimentului au mai fost organizate si
activitdti demonstrative ale probelor atletice tehnice -
sdritura in indltime, aruncarea greutdtii, alergare peste
garduri - sustinute de sportivi campioni nationali si
balcanici de la cluburi sportive din lasi, demonstratie de
hatha yoga.
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ASOCIATIA CLUB SPORTIV MPG

O partener comunitar nou
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VIZIUNE & MISIUNE
Misiunea asociatiei este cresterea calitatii vietii oamenilor prin
promovarea sportului si a nutritiei pentru o viatd sédndtoasd; sustinerea
persoanelor dezavantajate pentru practicarea miscarii; protejarea
mediului inconjurdtor prin ecologizarea zonelor in care se desfasoard
activitati sportive.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
1,4 mil. lei

din care:

3,2%
sustinut de Kaufland Romadnia
NUMAR PROIECTE: ]

* Ziua Sportului Paralimpic

“Proiectele dezvoltate de Asociatia Club Sportiv' MPG, cu sprijinul’Kauflahd Romania,
se incadreazd in categoriile Mediu si Sport & Sanatate

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare n produse (ex. alimente, haine, etc.) 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

Participarea voluntard a angajatilor Kaufland Imbunatatirea calitatii vietii
Romania la desfdsurarea proiectului 2. S-a stabilit o legdtura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEIJAT
Multumim Kaufland Romania pentru increderea acordatd proiectului ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
nostru, chiar daca evenimentul s-a aflat la prima editie, iar asociatia trereiivi esypre ONG-ulL) i) eeype FEeiuL)
noastrd se afla in fata primei provocari de acest gen, fiind primul Atingerea unui numar mai mare de persoane Actiuni directe de protejare a mediului
Atragerea mai multor angajati sau voluntari\ Educatie pentru mediu

roiect de o asemenea anvergurd. C N o
B 9 Servicii noi sau imbunatatite

Vizibilitate crescuta

DANIEL HALAPCIUC

Presedinte
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ZIUA SPORTULUI PARALIMPIC

DHL Carpathian Marathon, eveniment
de alergare montand de top, a sarbdtorit
10 aniin 2019. Organizat la Cheile
Grddistei in data de 22 iunie 2019, acesta
a strans la start peste 2.000 de persoane,
care au participat la probele de Maraton
(42km/2.000m diferenta de nivel),
Semimaraton (21km/1.000m diferenta de
nivel), Stafetd (in echipe de 3 sau de 6
persoane/290m diferentd de nivel pentru
fiecare tura de 7km) sau la Crosul Copiilor
(pe distante de 250m, 500m sau de Tkm,
n functie de varsta).

Cauza sociald reprezintd, an de an, o
coordonatd importantd a evenimentului.
Pand in prezent, toatd suma stransd din
taxele de participare s-a redirectionat
catre cauza sustinutd. Pentru al cincilea
an consecutiv, evenimentul a sustinut
Comitetul National Paralimpic si sportivii
de exceptie, care Tsi doresc sd aducd
cinste Romaniei si s ne reprezinte cu
succes la Jocurile Paralimpice de la Tokyo,
din 2020.

Obiectivul principal al proiectului a

fost integrarea sportivilor paralimpici in
cadrul unui eveniment sportiv de masd

si constientizarea unui numar cat mai
mare de persoane privind specificul
sportului paralimpic si a cauzei sportivilor
paralimpici.

Au fost invitati 30 de sportivi
paralimpici, pentru care s-au organizat
competitii de Goalball, Blind Football,
Wheelchair tennis, Archery, Tenis de
masa, Tandem cycling. Tn paralel au

fost organizate ateliere sportive pentru
copii, acestia fiind premiati cu obiecte
legate de Olimpiada Tokyo 2020, inclusiv
Mascota Tokyo 2020.

Evenimentul a fost sustinut de campioni
olimpici de renume, printre care
Constantina Ditg, Gabriela Szabo si
Andreea Raducan.

209



[0}
o
©
3
@
c
>©
u
s
2
O
o
%]

ASOCIATIA SPORT NON STOP

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia Sport Non Stop are ca viziune crearea unui

program national care sd promoveze miscareq, sportul si

un stil de viata sandtos, de care sd se bucure toti pdrintii
si copiii acestora.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

425.000 lei

din care:

62%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Fugiin Curtea Scolii

FORMA CONTRIBUTIEI

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
A generat o transformare

CUM AM PROTEIJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta
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Educatie pentru mediu

FUGI IN CURTEA SCOLII

In ultimii ani, copiii petrec din ce n ce mai
putin timp Tn aer liber si se orienteaza
spre alte forme de divertisment, iar
pdrintii nu mai dispun de timpul necesar
sd-i insoteascd pe cei mici si sa-i indrume
spre lumea miscarii si a sportului.
Principalele locatii unde copiii obisnuiau
sa faca miscare erau curtile scolilor, unde
practicau o serie intreagd de sporturi si
parcurile, unde parintii ii iInsoteau pe cei
mici in activitdti recreative n aer liber.

In acelasi timp insd, copiii din zonele
rurale nu au acces la parcuri amenajate
sau baze sportive adecvate, in pofida
potentialului lor sportiv nativ.

Din cauza lipsei de investitii si a serviciilor
de pazd, majoritatea curtilor scolare sunt
inchise in afara orelor de studiu. Astfel,
copiii nu mai au acces la terenurile de
sport, un spatiu familiar, sigur si aproape
de casa.

Prin proiectul ,Fugi in Curtea Scolii”,
asociatia Tsi doreste sa readucd acest
subiect in atentia municipalitatilor si

sd susting scolile Tn pdstrarea portilor
deschise, prin sustinere financiarg si
logisticd, promovand in acelasi timp n
randul parintilor efectele benefice ale
petrecerii timpului in aer liber.

Astfel, in cadrul proiectului, au fost
organizate sesiuni de weekend in care
copiii au participat la jocuri interactive
cu o abordare diferitd a practicarii
sportului ce promoveazd participarea

si nu competitia dintre ei. Fiecare copil

a primit un carnetel ce contine toate
jocurile, iar provocarea acestora a fost sa
le completeze pe toate.

3 e

e

Pe toatd suprafata curtii scolii au fost
amenajate ateliere diferite, pe care copiii
le-au putut incerca dupd bunul plac.
Astfel, ei au fost incurajati sd incerce
jocuri noi aldturi de prieteni si coleg;,
precum: poligon cu obstacole, baschet,
handbal, aruncari la tintd, mini fotbal,
mini tenis. In plus, nu au fost uitate nici
jocurile copildriei precum leapsa, ratele si
vanatorii, sotron.

Toti copiii care au participat la
evenimente au avut ocazia saTsi
descopere abilitatile fizice native si
sporturile recomandate lor, cu ajutorul
programului Sport Analytik. Acestia au
trecut prin o serie de probe sportive
carora le sunt asociate o abilitate fizica
dominantd, precum flexibilitate, echilibru,
fortd sau agilitate. La final, fiecare copil
a primit un raport ce poate servi ca un
punct de plecare n alegerea sportului
preferat.

Tn 2019, cu sprijinul Kaufland Romania,
Fugiin Curtea Scolii s-a desfdsurat in

10 scoli primare si gimnaziale din Cluj-
Napoca, in doud sesiuni: 24 mai - 2
iunie si 13 septembrie - 20 octombrie.
Peste 2.000 de copii si pdrinti au putut
descoperi pldcerea practicdrii sportului.
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Ne bucuram sa colabordm cu un brand atat de activ in societatea din
Romania cum este Kaufland. Am simtit o deschidere din partea echipei
Kaufland catre activitatile si noile metode propuse de noi pentru a
promova miscarea in randul copiilor. Colaborarea pe parcursul anului
2019 a fost un adevarat sprijin in derularea proiectelor si speram ca
putem continua pentru a atinge obiectivele pe termen lung pe care ni
le-am propus impreund.

MARIUS TUDOR

Coordonator Fugi in Curtea Scolii
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ASOCIATIA ONE WORLD ROMANIA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

FESTIVALUL INTERNATIONAL DE FILM
DOCUMENTAR SI DREPTURILE OMULUI
ONE WORLD ROMANIA

Directiile fundamentale ale One World Romania sunt

facilitarea accesului si cresterea interesului publicului

romdnesc pentru film documentar, precum si contributia

la informarea si educarea unei comunitati de cetateni

implicati cultural si social.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

1,9 mil. lei

din care:

5,3%

sustinut de Kaufland Roménia

NUMAR PROIECTE: 3

* Festivalul International de Film Documentar si

Drepturile Omului - One World Romania, editia 12

* Festivalul One World Romania la Zaldu, editia 2

* Cineclub One World Romania

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani
Sponsorizare n produse

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbundtatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta
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IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu

Ce-a de-a 12-a editie a Festivalului
International de Film Documentar si
Drepturile Omului - One World Romania
a avut loc la Bucuresti in perioada 15-24
martie 2019.

Festivalul a strans in sdlile de cinema

si in spatiile conexe un public total de
13.300 de persoane, la care se adaugd
publicul din mediul online care a urmarit
transmisiunile live ale evenimentelor si
discutiilor principale.

2019 a avut o insemndtate aparte,
deoarece a marcat 30 de ani de la
Revolutia care a determinat cdderea
dictaturii lui Nicolae Ceausescu, dar

si Caderea Zidului Berlinului si primele
alegeri libere din Cehoslovacia si
Polonia. De aceeq, prin aceastd editie a
festivalului au fost marcati 30 de ani de
democratie in Romania sin Europa de
Est.

Pe parcursul celor 10 zile, au fost
prezentate un numdr record de 95 de
documentare creative noi si de arhiva,
din 37 de tari, urmate de dezbateri si
sesiuni Q&A cu peste 170 de invitati
str@ini si romani - regizori de film,
producdtori, protagonisti, artisti, experti
si activisti pentru drepturile omului si
au fost organizate 151 de proiectii in 17
locatii din Bucuresti.

O serie de 30 de evenimente speciale a
completat programul festivalului, printre
care dezbateri, ateliere, pitching forum,
massterclass-uri, prelegeri, o intalnire
publicd intre Presedintele Romaniei si
publicul larg, expozitii foto, lecturi de
poezie, spectacol de teatru/performance,
tururi urbane de documentare n
Bucuresti, concerte si petreceri.

Fiind foarte apreciat de tineri si avand
un impact important asupra formdrii

lor ca personalitdti active in societate,
programul educational One World
Romania la Scoald a continuat si in 2019.
Au fost organizate 5 proiectii matineu la
care au participat peste 400 de elevi si
profesori de liceu.

Pentru al saptelea an consecutiv, a fost
organizat si Juriul Liceenilor compus din
cinci elevi de liceu care

au acordat singurul premiu al festivalului.
Motivatia acorddrii unui premiu din
partea adolescentilor a apdrut din
dorinta de a include vocile tinerei
generatii in dezbaterea despre drepturile
omului. Acestia au avut de ales din

cele zece filme aflate in competitie, in
acelasi timp nvatand despre lume prin
intermediul documentarelor. Premiul a
fost castigat de documentarul ,A woman
captured”/,O femeie captivd” realizat

de regizoarea de origine maghiard
Bernadett Tuza-Ritter.

EIEATE
CaLITaT

L
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FESTIVALUL ONE WORLD ROMANIA

LA ZALAU, EDITIA 2

Festivalul One World Romania s-a extins
siin afara oraselor mari, iar in 2019 a
fost organizatd cea de-a doua editie a
festivalului in Zaldu. Acesta a cuprins:

@ 11 filme documentare romanesti si
internationale, actuale, proiectate n
premierd in judetul Salqj

@ Expozitia ,Cicatrice” realizata de
Elena Stancu si de fotograful Cosmin
Bumbut

@ 6 invitati speciali: monteuza si
regizoarea Dana Bunescu, regizoarea
Vanina Vignal, Mona Musca si Peter
Eckstein Kovacs, personalitati ale
vietii sociale si politice, filozoful
Gaspar Miklos Tamas si Gabriela Leu,
Responsabil comunicare si informare
publica in cadrul Tnaltului Comisariat
ONU pentru Refugiati

© Dezbatere corelatd cu tema
Festivalului OWR 2019: De la cetdtean
la om politic. Miscari civice si partide
politice in anii ‘20

©@ Dezbatere pe fenomenul migratiei

si despre refugiati (in parteneriat cu
UNHCR)

Pe intreaga duratd a festivalului, s-a
desfasurat Atelierul de cinema dedicat
liceenilor din Zaldu, intr-o editie pilot
restransd la care au participat 6 elevi
selectatiin urma prezentdrii unui
portofolio de lucrdri. Ei au fost initiati de
trei profesionisti - Sorin Botoseneanu,
conf. univ. dr. la Facultatea de Film

din UNATC Bucuresti, Cristina Hanes,
regizoare aflatd la inceputul carierei,
castigatoarea unui Leopard de Aur

la Locarno si Neil Coltofeanu, cu o
experientd remarcabild in productia
video si multimedia, activitatea sa
fiind recompensatd de-a lungul
ultimilor 15 ani cu numeroase premii
nationale siinternationale de profil. La
finalul atelierului, liceenii au prezentat
fotografiile si filmele de scurt metraqj
realizate pe parcursul activitatii intense
ghidate de cei trei lectori.

Festivalul a strans un public total la
proiectii si evenimente speciale de peste
500 de persoane. La atelierul de film
documentar au participat 6 liceeni cu
varste cuprinse intre 14-19 ani din Zaldu.
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CINECLUB - SERIA WITTSTOCK (T

editia din 2020 a acestuia, prin Cineclub - seria Wittstock. Programul desfasurat in
perioada 26 ianuarie - 23 februarie 2020 a inclus 6 proiectii-eveniment cu 10 filme
documentare germane despre Zidul Berlinului si reunificarea Germaniei, precum

si despre fabrica de textile din oraselul german Wittstock, prin urmdrirea a trei
muncitoare din fabricd timp de 23 de ani si 2 masterclassuri cu regizorii germani Volker
Koepp si Sibylle Schénemann.

Proiectiile Cineclubului si masterclass-urile celor 2 regizori au strans un public total de Rt(_‘]ﬁ\ VU I_KER KOEPP

peste 700 de persoane.

% N -
- - lNTALNIRE cu TMETRAJELE: FETELE DIN WITTSTOCK [19
“SERIA WITTSTOCK #2 VOLKER KOEPP DIN NOU LAWITTSTOCK 1976 wmm}mg%

* VOLKER KOEPP ATRAISIATESE [1981] -

Devenit deja o traditie, conceptul de ,warm-up” al festivalul se pdstreaza si pentru \

DUMINICA 23 FESRUARIE 18.00

TR PR FLMLLLS YT TS, WITTSSEO0C (177

WUATA I WATTETOICH | PN B W TTEITON) Guiweraanin e 0 1505
CE M) E RO I WTT TS TOCK LIS i W T 75 ) e 1TH90

DUMINICA 26 IANUARIE
18.00.poINt

Bilete prin EVENTBOOK

DUMINICA 9 FEBRUARIE
18.00520.00.p0m

BT T

Implicarea Kaufland in sustinerea societdtii civile din Romania este un
exemplu de bune practici. Am apreciat mereu deschiderea pe care
ati argtat-o fatd de One World Romania, un festival de nisg, care
abordeazd tematici sensibile legate de drepturile omului si ocolit din
aceastd cauza de marile companii. In doar céativa ani, Kaufland a

devenit sponsorul principal al festivalului si ne-a sprijinit fard echivoc in
promovarea filmului documentar creativ si a discutiilor despre drepturi
si libertdti civice. Este o investitie semnificativa si curajoasd, care
sperdm sd inspire cat mai multe companii.

LAURA ORLESCU

Director Executiv
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_ ASOCIATIA
ROMANII CARE SE AJUTA (ARCSA)

@ partener comunitar de traditie
VIZIUNE & MISIUNE
Viziunea asociatiei este crearea unei retele
nationale de intrajutorare si de a promova principiul
solidaritatii, valorile umane si culturale.
NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
300.000 lei
din care:
sustinut de Kaufland Romania
NUMAR PROIECTE: ]
¢+ Caravana Kaufland ,Coboram la prima”
FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? T
2.CUM S-A SCHIMBAT? | pactului
Sponsorizare n bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea calitdtii vietii
2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare
CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra Ii
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
Servicii noi sau imbundtatite
Vizibilitate crescuta
222

CARAVANA KAUFLAND ,COBORAM LA PRIMA”

Un metrou se opreste intre statii, in
dimineata de dupd incendiul din clubul
Colectiv. Fiecare in drumul sau, calatorii
sunt Tmpreund si incep sd interactioneze.
La finalul calatoriei, la urmatoarea
statie, fiecare iese din metrou schimbat,
n felul sGu. Acesta este, pe scurt,
subiectul filmului ,Coboram la prima”,
un film inspirational, primul din Romania
de acest gen si primul lungmetraj al

Filmul a fost proiectat in licee si
penitenciare, iar la finalul fiecarei proiectii
regizorul Tedy Necula si actorii din film
au dezbatut subiecte de comunicare in
societate, dezvoltare personald, validare,
incredere n sine, pe baza filmului si a
personajelor jucate de ei. Astfel, filmul
inspirational a devenit un material
didactic care std la baza unei altfel de
lectii in ,a trdai” unii cu altii. Proiectul a
regizorului Tedy Necula. Nu este un film stimulat apetitul familiilor si al profesorilor
despre Colectiv, este unul despre natura n a se deschide fatd de ei, de lume,
umang, o poveste fascinantd despre cum  avand exemple concrete, atdt pe ecran,
reactioneazd oamenii in situatii de criza cat si prin discutiile cu actorii.

si despre cum se pot descoperi pe sine
A

dacd au curagjul sa se deschida. i
Caravana a avut loc in 60 de orase din UI
Romania in perioada 20 aprilie 2019 - 15
ianuarie 2020 si a adunat peste 18.000

de spectatori.

Magnitudinea proiectelor pe care le deruldm nu ar fi posibild fara
implicarea Kaufland Romania. Caravana Kaufland ,Coborém la prima”

prin care zeci de mii de liceeni au beneficiat de mesajul pozitiv al
productiei cinematografice si s-au bucurat de interactiunea lor cu
actorii din film, ne-a imbundatatit vizibilitatea in randul tinerilor si a
oferit o experientd reald si motivationald, care cu sigurantd i-a inspirat
sd urmeze binele. Multumesc Kaufland, implicarea face diferental

MARIAN MARIO

Presedinte
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_ FUNDATIA )
REGALA MARGARETA A ROMANIEI

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Fundatiei este ca Romania sd isi atingd

adevaratul potential si toti cetdtenii ei sa se
respecte reciproc si pe ei insisi.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

4,3 mil. lei

din care:

5,4%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: ]

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Vizibilitate crescuta
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» Tinere Talente

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Tmbundtatirea competentelor personale

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Nu este cazul

TINERE TALENTE

Programul national Tinere Talente
dezvoltat de Fundatia Regald Margareta
a Romaniei oferd anual burse de studiu,
mentorat si promovare pentru tinerii
artisti plastici si muzicieni aflati la inceput
de carierd, care provin din familii cu
venituri mici. Bursele Tinere Talente se
acorda tinerilor cu varsta cuprinsd intre
14 - 24 ani, elevi si studenti la liceele si
universitatile cu profil muzical si artistic
din Romania. Dupd evaluarea sociald
realizatd de echipa Fundatiei, un juriu de
specialitate 7i selecteazd pe cei mai buni
dintre candidati in baza talentului si a
potentialului artistic.

Tn 2019 au fost sustinuti 30 de bursieri

- 15 artisti vizuali si 15 muzicieni

- care studiazd in Bucuresti, Brasov,
Cluj-Napoca, lasi, Timisoara. Aceste
burse oferd tinerilor posibilitatea de a-si
dezvolta talentul, de a intra in contact cu
personalitati ale vietii artistice si de a fi
promovati prin intermediul evenimentelor
Fundatiei Regale Margareta a Romaniei
si ale partenerilor.

Bursa Tinere Talente, in valoare de
pand la 2.000 Euro, a fost acordatd
fiecarui bursier pentru a-si achizitiona
materiale necesare studiului, accesorii
si instrumente muzicale, ustensile si
materiale pentru realizarea lucrdrilor
de artd, pentru a participa la concursuri
sau cursuri de specializare, a performa
in cadrul unor manifestdri artistice. Prin
aceastd bursg, tinerii au achizitionat 6
instrumente muzicale si diverse materiale
de lucru, au expus arte vizuale la 26
expozitii de grup, au participat la 28 de
concursuri nationale si internationale, la
29 recitaluri si 3 concerte in calitate de
solisti, au urmat 26 de masterclass-uri
nationale si internationale, au castigat
25 de premii si au obtinut 4 burse
internationale.

Mentoratul cu specific intergenerational
este un element de unicitate al
programului Tinere Talente, prin care
bursierii au intalnit si au invatat de la
personalitati consacrate ale vietii artistice
si culturale, participdnd la sesiuni de
discutii si ateliere de creatie organizate
de Fundatie.

O altd componentd a programului

este tabdra de creatie interdisciplinarg,
organizatd anual si care a reunit bursierii
programului Tinere Talente din toatd
tara, in perioada verii, pentru a realiza
proiecte artistice individuale si de grup,
a face schite pentru urmdtoarele creatii,
a socializa intr-un cadru inspirational,
realizandu-se astfel o fuziune
impresionantd intre muzicieni si artistii
plastici.

Concertul Regal caritabil a reprezentat
modalitatea de a promova publicului larg
programul Tinere Talente si sustingtorii
sdi, precum si de strangere de fonduri
pentru urmdtoarea generatie de bursieri.
A reunit un public de 800 persoane la
Ateneul Roman, o atins o audientd de 3.5
milioane persoane si a oferit bursierilor
oportunitatea de a evolua in cadrul
evenimentului.

HICATE B
CHLITATE
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FUNDATIA HOSPICE ,CASA SPERANTEI"

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea HOSPICE este ca, in Romania, toti pacientii cu boli incurabile sa
beneficieze de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la momentul potrivit,
pentru a trai cu demnitate fiecare clipd, alaturi de cei dragi.

Misiunea HOSPICE este de a ingriji cu profesionalism si ddruire copiii
si adultii care trdiesc cu o boald incurabild, oferind servicii specializate
pentru ei si pentru familiile lor. De asemenea, misiunea HOSPICE vizeazd si

educatie, consultantd si imbundatdtirea legislatiei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

23,9 mil. lei

din care:

2%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Edelweiss Dinner

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipu/

Suntem mandri de increderea si sustinere pe care Kaufland Romania
2.CUM S-A SCHIMBAT?

le acordd de peste 10 ani programului national Tinere Talente, fiind
partenerul nostru in construirea viitorului artistic al Romaniei. Prin

Sponsorizare in bani 1 Imbunététireo competentelor personale
Sponsorizare in produse Imbundtdtirea calitatii vietii
investitia constantd si valoroasd a companiei, am reusit o dezvoltare 2. S-a produs o imbundtdtire

continud a programului si am crescut anual numarul artistilor sustinuti A generat o transformare

la inceput de drum. Apreciem participarea Kaufland la viata artisticad,
n toate formele ei de manifestare, precum si interesul si receptivitatea
responsabililor CSR fatd de nevoile proiectului national Tinere Talente.

CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?

Imp NG-ului

IOANA PETREA

NS 5 . i Atingerea unui numdr mai mare de persoane
DW(—?‘( tor Comunicare si FLH‘(,M]\’ng

Servicii noi sau imbunatatite
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescuta
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EDELWEISS DINNER

Editia din 2019 a Balului Edelweiss, cel mai important
eveniment caritabil al anului organizat de HOSPICE
Casa Sperantei, a avut loc pe data de 5 iunie si a adus
Tmpreund peste 300 de invitati.

A fost o seard cu artd si fapte bune, in beneficiul miilor
de copii si adulti care infruntd un diagnostic incurabil.
Prietenii, partenerii, sponsorii, donatorii si sustingtorii

eveniment, iar bundtatea si generozitatea acestora

s-a tradus in sprijin si ingrijire gratuitd pentru pacientii
HOSPICE. Aproape 300.000 de euro s-au strans in
cadrul evenimentului caritabil, suma cu ajutorul careia
HOSPICE Casa Sperantei a putut relua serviciile gratuite
de Ingrijire paliativa la domiciliu pentru tot Bucurestiul,
servicii pe care fundatia a fost nevoita sa le suspende

din cauza instabilitatii financiare.

Prin sprijinul acordat de Kaufland Romania, au fost
efectuate peste 176 de vizite la domiciliul pacientilor
adulti si copii. In cadrul acestor vizite, echipa
multidisciplinard HOSPICE (medici, asistenti medicali,
asistenti sociali, psihologi, consilieri spirituali) a putut
adresa problemele complexe ale pacientilor, prin
interventii specializate si individualizate.

g =

ASOCIATIA CINEMOBILUL

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea asociatiei este aceea de a duce filmul in

aer liber in toate orasele din Romania, cu scopul de a

bucura si a transmite mesajele filmelor in randul cator

mai multe persoane.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

427.000 lei

din care:

83,33%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: ]

» Caravana Kaufland - Cinemobilul

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Spectatorii au participat voluntar la igienizarea
locatiei, in cadrul a 0% din evenimente.
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CARAVANA KAUFLAND - CINEMOBILUL

Cinemobilul, cea mai accesibila caravana
de film din Romania, a ajuns la cea de-a
cincea editie 1n 2019 si a oferit experienta
unui cinematograf in aer liber locuitorilor
din regiuni diferite ale tdrii, care nu auin
mod obisnuit posibilitatea viziondrii de
filme in aer liber.

Dupd o serie de proiectii de film
organizate in 4 sate din proximitatea
Clujului: Aghiresu, Rachitele, Frata,
Dragu, in cadrul TIFF - Festivalul
International de Film Transilvania, la care
au participat peste 600 de copii, prima
oprire a caravanei Cinemobilul a fost la
Tulceq, unde in parteneriat cu Pelicam

- Festivalul International de Film despre
Mediu si Oameni, Cinemobilul a sustinut
programul educativ al festivalului, la care
au participat aproximativ 700 de copii
din clasele primare. Programul de filme a
inclus animatii si documentare educative
din Franta si SUA, precum: Vulpoiul cel
Mare si Rau sau Ferma Salbatica.

Tot in cadrul Pelicam, Cinemobilul a
proiectat documentare de mediu in aer
liber pentru 1.600 de tulceni, in parcuri
sau spatii emblematice ale orasului,
precum si pe malul Lacului Ciuperca, in
premierd nationald.

Cu sprijinul Kaufland Romania, caravana
a ajuns in 61 de orase din toate zonele
tdrii. Ecranul mobil a fost amplasat in
parcarile magazinelor Kaufland din
aceste orase. Au fost alese cu predilectie
orase mici si medii din tard, obiectivul
fiind de a oferi acces la experiente
cinematografice inedite, in aer liber,

unui public care nu se bucurd de acest
privilegiu in mod obisnuit. n perioada
iunie — octombrie, peste 44.000 de
spectatori s-au bucurat de un film in aer
liber.
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ASOCIATIA ]
PENTRU MUZICA, ARTA SI CULTURA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Inca de la infiintare, Asociatia pentru Muzicd, Artd si Culturd si-a dorit

sd reuneascd sub cupola sa artisti cu renume national si international

pentru a putea oferi publicului romé@n evenimente culturale de inalta

tinutd. Prin evenimentele pe care le organizeazd, asociatia se adreseazd

n general publicului larg, fara diferente, melomanilor si iubitorilor de

frumos, incercand in acelasi timp sd ajungad si la acel public care nu este

cunoscator, format, specializat pe muzicda clasica.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

108.000 lei

din care:

25,86%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 1

* Suflet In culori - Concert caritabil in beneficiul copiilor cu autism

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Vizibilitate crescutd

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

2. A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Nu este cazul

L.SUFLET IN CULORI"
CONCERT CARITABIL IN BENEFICIUL COPIILOR CU AUTISM

Incepand cu primavara anului 2014, Asociatia pentru Muzicd, Artd si
Cultura organizeazd, aldturi de Asociatia Help Autism si cu sprijinul
Kaufland Romania, evenimentul Suflet in culori - Concert caritabil in
beneficiul copiilor cu autism. Proiectul caritabil de muzicd clasicd a luat
fiintd ca o imbinare a dorintei Asociatiei pentru Muzicd, Arta si Culturd
de a oferi sprijin pentru persoanele aflate in dificultate si a sustine
obiectivul Asociatiei Help Autism - de a sustine recuperarea copiilor
diagnosticati cu autism.

2019 a fost al saptelea an in care Asociatia Help Autism a marcat Ziua
Internationald a Constientizarii Autismului, 2 aprilie, prin intermediul
acestui evenimentul cultural menit sd atragd atentia asupra
problematicii autismului Tn Romania si totodata sa strangd fonduri
pentru sustinerea programelor de terapie pentru cei peste 600 de
copii din cadrul Asociatiei Help Autism. De aceastd datd, in data de 31
martie 2019, pe scena Salii Auditorium a Muzeului National de Arta al
Romaniei, a avut loc un concert sustinut de ansamblul de muzicd veche
IMAGO MUNDI.

SAATAT §1
BAGTAEL

e

Motto-ul Kaufland Romania este ,Implicarea face diferenta”. Este un
motto care ne-a inspirat, un motto care se aplicd nu numai pentru
proiectele sociale de sustinere a celor defavorizati, dar in orice
domeniu, fie el muzicd, arte etc. Considerdm cd relatia noastrd cu
Kaufland Romania este una speciald, bazatd pe sustinere reciproca
si pe implicare, reusind astfel sG aducem o schimbare si sG facem
diferenta.

Asociatia pentru Muzicd, Arta si Cultur@ multumeste Kaufland Romania
pentru implicarea activa in sustinerea diferitelor domenii, dar si pentru
ca este alaturi de noiin organizarea unor evenimente muzicale
speciale.

LUMINITA ARVUNESCU
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ASOCIATIA FALTICENI CULTURAL

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Obiectivele asociatiei sunt dezvoltarea spiritului creator si

competitiv al tinerilor; oferirea unor metode alternative de

petrecere a timpului liber; descoperirea unor tinere talente

n arta teatrald; reinvierea municipiului Falticeni ca centru
cultural reprezentativ al Romaniei.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

240.000 lei

din care:

30%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: ]

* Festivalul International de Teatru pentru Tineret ,Gr. V. Birlic”

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

Sponsorizare n bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

FESTIVALUL INTERNATIONAL DE TEATRU
PENTRU TINERET ,GR. V. BIRLIC”

Festivalul International de Teatru ,Gr.
V. Birlic" este un festival de creatie si
interpretare care se adreseaza tinerilor
din Romania si strdindtate, avand in
componenta sa cinci mari sectiuni: arta
dramaticd, muzica folk, arta plastica,

creatie literara si filme de scurt metrqj si
spoturi publicitare.

Cea de-a noua editiei a festivalului

s-a desfdsurat In perioada 26 august
-1 septembrie 2019 si a reunit elevi si
tineri din diferite zone ale tarii si din
Republica Moldova, membri ai unor trupe
de teatru, studenti la teatru, profesori
indrumdtori, regizori, actori, scenografi,
coregrafi, trupe de actori profesionisti,
solisti de muzica folk, solisti de opera,
pictori si caricaturisti. In fiecare seara
au avut loc spectacole de teatru si
proiectii de filme, iar in cursul zilei s-au
desfdsurat concursurile din festival,
ateliere n care tinerii au invatat actoria
impreund cu studentii facultatilor de
teatru sau workshop-uri coordonate de
nume cunoscute ale cinematografiei si
teatrului.

In urma preselectiilor, au participat in
concurs 10 trupe de teatru formate

din 200 de liceeni si studenti din tard si
strdindtate, cu varsta maxima de 25 de
ani, iar finala individuald a adunat 120 de
elevi si tineri.

Festivalul a avut doud jurii, unul format
din specialisti, actori si regizori, oameni
cu o bogatd experientd pe scend siin
astfel de concursuri: Carmen Tdnase,
Mihaela Radescu, Ovidiu Cunceq, Lorette
Enache, Andrei Ciobanu si Cristina Bacal
si juriul tinerilor, format din tineri actori
sau studenti la actorie care au fost actori
n trupa de teatru ,Birlic”: Ana-Maria
Fasolg, Stela Cora, Daniel Popa, Razvan
Contu, Bianca Ciubotariu si Andreea
Nechita.

Peste 1.500 de spectatori s-au bucurat
de festival.

EINCATE N
CALITATE

|

Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului

Multumiri si alese pretuiri pentru Kaufland Romania care a fost siin anul 2019
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

sponsorul oficial al Festivalului International de Teatru pentru Tineret ,Grigore Vasiliu
Birlic”, unul dintre cele mai importante evenimente culturale pentru adolescenti din
tara. Colaborarea noastrd a fost, este si sperdm sd fie in continuare una excelenta.

MIHAILA VASILE LIVIU

Presedinte
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ASOCIATIA INTERNATIONALA A
FEMEILOR DIN BUCURESTI ,IWA”"

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

IWA Bucharest este o asociatie compusa 100% pe bazd de
voluntariat, ce are ca misiune oferirea de mini grant-uri ONG-
urilor care sustin cauzele persoanelor vulnerabile.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

350.000 lei

din care:

7%

sustinut de Kaufland Romdania

NUMAR PROIECTE: ]

* IWA Christmas Bazaar 2019

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani
Sponsorizare in produse

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

Atingerea unui numdar mai mare de persoane
Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Servicii noi sau imbunatatite

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului

2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
1. Tmbunatatirea calitatii vietii

2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL TNCONJURATOR?
Impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului

IWA CHRISTMAS BAZAAR 2019

JWA Charity Christmas Bazaar” este un eveniment caritabil ce se
desfasoara anudl, iar in data de 8 decembrie 2019 a adus impreund 46
misiuni diplomatice, expati si 500 de voluntari.

Evenimentul, avand in spate o traditie de peste doud decenii, ofera

o experientd multiculturald, tarile participante avand ocazia sa Tsi
prezinte cultura, si este n acelasi timp un prilej de a strange fonduri
pentru un spectru larg de organizatii caritabile locale. Vizitatorii au
putut cumpdra produse traditionale si delicatese specifice fiecarei tari
participante si s-au putut bucura de o zi plind cu momente artistice
reprezentative.

Tn fiecare an Asociatia Internationald a Femeilor (IWA) ajuta
persoanele vulnerabile, inclusiv copiii, femeile abuzate, persoanele in
varstd, persoanele fard adapost, persoanele cu handicap si cele care
au nevoie de ingrijiri medicale gratie fondurilor colectate in astfel de
evenimente caritabile. Tn 2019, IWA a acordat 290.253 de lei catre
18 organizatii neguvernamentale diferite.
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ASOCIATIA ESCU

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia ESCU inseamnd Educatie, Societate,
Culturg, Umanitate. Asociatia urmdreste promovarea
multiculturalismului, a dialogului intercultural,
cresterea gradului de tolerantd si educatie, stimularea
voluntariatului si doreste s inspire un simt comunitar
n mediile in care se implicd. Misiunea ESCU este de
a activa potentialului uman, n spiritul demnitatii,
solidaritatii si pentru sprijinirea talentului si valorilor
culturale atat romanesti, cat si globale.

NUMAR PROIECTE: ]

» World Experience Festival

238

WORLD EXPERIENCE FESTIVAL

Cluj-Napoca a fost in premiera gazda
celei de-a cincea editii a World
Experience Festival, intr-un spectacol
unic al muzicii si sunetelor lumii,

printr-un program fascinant si exotic de
spectacole live, workshop-uri creative si
activitdti muzicale interactive precum
artists talks, corner de VR si expozitii,

ce s-a desfasurat in perioada 13 - 16
iunie 2019, in Parcul Central Simion
Barnutiu si la Casino-Centrul de Culturg
Urband. Timp de 4 zile, a avut loc un
program multicultural divers, in timp ce
muzicieni, dansatori si speakeri din peste
25 de tari ale lumii au invitat publicul

de toate varstele sa descopere si sd
experimenteze diversitatea culturald
sonord de pe mapamond ce s-a regdsit in
spectacolele live, workshop-urile muzicale
si conferintele/expozitiile festivalului.

Editia din 2019 a WEF a abordat ca
tematica ,The Unheard Music/Muzica
nestiutad a lumii”, propunand un periplu

original, exotic si contemporan n

muzica lumii si oferind o poarta cdtre
alte culturi prin cei peste 100 de artisti
emergenti, care au purtat publicul intr-o
cdldtorie emotionantd si educativa pe
parcursul globului, printre sunete si ritmuri
traditionale, dar si cu influente moderne,
concentrate pe reflectarea diversitatii
patrimoniului muzical mondial. In cadrul
festivalului au luat parte In aceastd editie
pilot aproximativ 10.000 de participanti,
festivalul atragand atat locuitori ai
orasului, cat si expati, turisti si studenti
straini.

Printre activitatile si evenimentele
importante din cadrul festivalului, s-au
numdarat:

©@ Rhythms of the World - Ritmurile lumii:
componenta de expozitii si instalatii
muzicale interactive

@ Conferinte Connecting the world
through music: Lumea conectatd prin
muzica

@ Serile sonore - The Sound Experience:
ateliere creative si workshop-uri
muzicale de introducere in intelegerea
contextului cultural al unor sonoritati
din diverse zone ale lumii

@ Spectacole de muzica si dansuri care
acoperd un repertoriu multicultural

Toate aceste activitdti au condus

la cresterea tolerantei, educatiei
multiculturale, sporirea dialogului
intercultural, a competentelor si a
interactiunilor cu alte culturi ale lumii ale
publicului din Cluj-Napoca prin implicarea
directa a acestora in activitatile
proiectului prin programe artistice,
ateliere, organizate in cadrul festivalului
de peste 25 de culturi, reprezentate

de artisti invitati, ambasade, minoritati
etnice, experti muzicologi etc.
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ASOCIATIA FILM SI CULTURA URBANA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE
Asociatia Film si Cultura Urband (AFCU) a fost fondata
in 2013 si are ca scop deopotriva promovarea valorilor
cinematografiei romdanesti si europene, a valorilor
nationale Tn contextul pdstrarii vii a identitdtii culturale
nationale, facilitarea accesului la culturd.
NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:
803.000 lei
din care:
14,52%
sustinut de Kaufland Roménia
NUMAR PROIECTE: ]
* RO101: Romanitate
FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului
Sponsorizare n bani 1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
2. S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare
CUM A BENEFICIAT CUM AM PROTEJAT
ASOCIATIA PARTENERA? MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra ONG-ului Impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul
Servicii noi sau imbundtatite
242

RO101: ROMANITATE

RO101: Romanitate este un proiect care a pus in valoare ceea ce

este autentic romanesc, elemente definitorii ale culturii si identitatii
nationale. Au fost alese doud evenimente prin care s-a marcat cel mai
bine primul an al noului secol al Romaniei:

@ proiectie de film mut - ,Independenta Romaniei”, cu subtitlul
.Razboiul Romano-Ruso-Turc 1877", este primul film romdanesc de
fictiune pastrat pand azi, realizat cu ocazia aniversarii a 35 de ani
de la inceperea Razboiului de Independentd din 1877-1878, ca o
reconstituire a celor mai importante etape ale acestuia. Meritul
major al filmului este c@, prin utilizarea a 80.000 de figurantj, din care
multi erau chiar veterani ai Razboiului de Independentd, a rezultat
o superproductie cinematograficd importantd a epocii, recunoscutd
ca atare de presa internationald, precursoare a epopeii nationale
cinematografice de mai tarziu.

Acompaniamentul a fost realizat de ansamblul Foley'Ala ce a

creat un ambient acustic original, interpretat live sub forma unei
cvasi-improvizatii de (re)construire a coloanei sonore, iar naratia a fost
facutd de Irina Margareta Nistor.

@ ,Tanase simfonic”, un concert omagial Maria Tanase, conceput cu
ocazia Centenarului Romaniei, la initiativa dirijorului Cristian Orosanu
si sustinut de Alexandra Fits, acompaniatd de Orchestra Filarmonicii
de Stat Targu-Mures si artistul argentinean Mariano Castro.

Evenimentele au avut loc in Alba lulia, la Sala de Culturd a Sindicatelor,
in data de 30 noiembrie, respectiv 1 decembrie 2019 si au adus laolalta
1.100 participanti directi si 25.000 de spectatori ai transmisiunilor
live.

RCATE BE
CALITATE

1]

RO101: Romanitate este un punct de sprijin moral si spiritual in tumultul
prezentului. Alba lulia este ,scena” cea mai potrivitd pentru prezentarea
unui astfel de proiect, iar Ziua Nationald imbracd perfect sentimentul
apartenentei nationale. Kaufland Romania a inteles importanta unui
astfel de pilon si a subscris, asa cum o face de multi aniincoace, la
materializarea unui proiect cu rezonantd pur romdaneasca.

CRISTIAN. HORDILA

Presedinte
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ASOCIATIA BLANA!

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

BLANA! este o organizatie non-guvernamentald din

Cluj-Napoca ndscutd din dorinta unui grup de tineri de a face

proiecte cu un impact mare in comunitate.

NUMAR PROIECTE: 1

* Festivalul Ghibstock

FESTIVALUL GHIBSTOCK

Ghibstock, festivalul din curtea scolii, este
facut de elevi pentru elevi. Pornit in 2010
de liceenii reuniti in clubul de initiativa
comunitard IMPACTIIII, Ghibstock e mai
mult decat un festival, este un proiect
care reuneste energii in numele binelui.
Astfel, in organizarea sa au continuat

sd se implice tinerii din echipa care |-a
lansat, chiar dacd intre timp au absolvit
facultatea si deja lucreazd. Ghibstock
reprezintd un model educational, avand
un rol important atat in ceea ce priveste
cauzele abordate de-a lungul anilor, cat
si in dezvoltarea personald a voluntarilor
implicati in organizarea evenimentului.

Aflat la cea de-a zecea editie n 2019,
festivalul s-a desfasurat in perioada
17-18 mai si a transformat curtea Liceului
Onisifor Ghibu, din Cluj-Napoca, intr-o
adevdratd miscare. Ghibstock 2019 a
nsemnat 4 scene, 31 de artisti, 10.024
de oameni in curtea scolii, 195 de
voluntari, 11.356 de ore de voluntariat, 44
de parteneri si 20.314 € stransi in cadrul

festivalului cu care voluntarii asociatiei
BLANA! au implementat doud proiecte
caritabile:

@ tabdra Ghibstock, proiect de suflet
al organizatorilor, prin care au qgjutat
22 de copii din satele de langa Clui.
Tn cele 5 zile cu activitati de educatie
nonformald, i-au incurajat pe copii
sa aibd mai multd incredere in ei, in
cei din jur si cel mai important, le-au
ardtat cd scoala e mai mult decat
ceea ce pare.

©@ Comunitatea - un proiect in satul

copiilor, conceput si implementat de
la zero, alaturi de ei, dupd o analizd
temeinicd a nevoilor si resurselor din
comunitatea lor. Astfel, au continuat
sd construiasca ce au inceput in
tabarad, au dezvoltat abilitati noi si au
aplicat ce au invatat in tabdra pentru

transformarea mediului in care trdiesc.

HIEAE
CALITaTt

g

ASOCIATIA ELITE ART UNESCO

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

ONG-ul promoveaza educatia prin culturg,
manifestarile culturale de inaltd tinutd si excelenta
artisticd. Lipsa de acces la evenimente culturale
de inaltd tinutg, lipsa de oportunitdti pentru artistii
tineri si lipsa manifestdrilor grandioase cu acces
gratuit sunt cateva dintre problemele sociale pe
care ONG-ul doreste sd le amelioreze.

NUMAR PROIECTE: 1

» Concursul International de Dirijat Jeunesses Musicales Bucuresti

CONCURSUL INTERNATIONAL DE DIRIJAT
JEUNESSES MUSICALES BUCURESTI

Concursul International de Dirijat Jeunesses Musicales Bucuresti
reuneste, in fiecare an, 50 dintre cei mai buni dirijori din lume, cu
varsta pand in 35 de ani, care Tsi disputd unul dintre cele mai dorite
titluri din domeniu in fata unui juriu format exclusiv din personalitati
marcante ale vietii culturale internationale: Sigmund Throp, Vasile
Cazan, Bujor Prelipcean, Jacek Rogala, Christian Ehwald, Gheorghe
Costin si Horia Andreescu.

Concursul s-a desfdsurat in perioada 24-28 septembrie 2019 si a fost
format din patru etape. Finala, care a decis cel mai bun tandr dirijor al
lumii, s-a desfasurat la Ateneul Roman, in cadrul Concertului de Gala
al celei de-a X-a editii a Concursului International de Dirijat Jeunesses
Musicales Bucuresti, in fata a 800 de spectatori. Concursul a fost
cGstigat de Yifan Sun.

HNCA R B
CALITATE

(1]
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FUNDATIA FILDERMAN i
PENTRU EDUCATIE, CULTURA, ARTA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea fundatiei este facilitarea unui dialog intercultural,
implicarea tuturor factorilor interesati in activitati de
voluntariat, in vederea dezvoltarii unui sistem de educatie
bazat pe valori, competente si aptitudini.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

94.000 lei

din care:

32%

sustinut de Kaufland Romania

NUMAR PROIECTE: 2

* Femeia, al V-lea anotimp
* Atelierele de Fericire

FORMA CONTRIBUTIEI IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR
1.CE S-A SCHIMBAT? Tipulimpactului

2.CUM Ss-A SCHIMBAT? Profunzimea impactului

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbundatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse
2. S-a stabilit o legatura

S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
Impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEIJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

Impactul asupra mediului

Atingerea unui numdr mai mare de persoane Nu este cazul
Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Servicii noi sau imbunatatite

Vizibilitate crescuta
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FEMEIA, AL V-LEA ANOTIMP

Fundatia sustine comunitatea
supravietuitorilor Holocaustului, persoane
n varstd, cu traume fizice si psihice
severe. Ura de rasg, de etnie, manifestatd
multi ani impotriva acestor oameni este
greu de anulat sau de sters din memoria
lor afectiva. Aceste cicatrici se rezolva
greu, cu mare atentie. Prin activitdtile
desfasurate, fundatia aduce impreund
supravietuitori si generatia tanarg,
pentru a-i proteja pe seniori si a le ardta
respectul fatd de ei.

Femeia, al V-lea anotimp, eveniment
organizat in perioada 8 - 14 martie 2019,
n Bucuresti, Buzau, Focsani si Dorohoi,
s-a aflat la cea de-a IV - editie. Obiectul
principal a fost promovarea femeii, a
ceea ce reprezintd ea pentru familie,
comunitate, societate. Au participat
femei din toate comunitdtile entice.

Activitatile au pus in valoare talentul,
cultura, cunostintele de culturd generalg,
spontaneitateq, bunul gust - valori care
fac bine comunitatii si o innobileaza.

Au fost premiate femeile care au dovedit
excelentd in activitatea lor - medicing,
cercetare, iInvatamant, culturd scrisd, arta
spectacolului, muzicd, diplomatie, satul
romanesc, voluntariat. Solisti ai Operei
Nationale Bucuresti au sustinut recitaluri
si s-au oferit daruri tuturor femeilor.
Dialogul intercultural, interconfesional
stabilit, promovarea excelentei in diverse
domenii, interesul comun pentru o viata
demnad si sigurd - acestea au fost cateva
dintre rezultatele proiectului.

La evenimente au participat 450 de
persoane.

A B E ERALIEATE
CALITATE { 1]

M §

Colaborarea noastrd cu Kaufland Romaénia a inceput in urma cu cativa ani, cand,

din dorinta de a face sarbdtorile mai frumoase pentru seniorii comunitdtii, am cerut

sprijinul companiei. RGspunsul a venit repede si proiectul nostru a avut mare succes.

De atunci, cu sprijinul Kaufland Romania, am organizat multe activitati culturale,
educationale si sociale, cu impact national si international.

Am constatat, cu admiratie si respect, cd in centrul a tot ceea ce face, Kaufland

Romania asazd omul, comunitatea, cu nevoile si problemele sale, indiferent de etnie

sau credintd.

ANINA ILIE

Presedinte
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ATELIERELE DE FERICIRE

Evenimentul s-a desfasurat in perioada
6 - 8 decembrie 2019. Activitatile din
proiect s-au adresat, cu precadere,
seniorilor comunitatii. Obiectivul
principal al proiectului a fost atragerea
seniorilor, multi dintre ei supravietuitori
ai Holocaustului, in activitati relaxante,
care sd le confere sigurantg, sa le
Tmbundtdteascad starea fizicd si psihica.
Atelierele au fost sustinute de psihologi,
sociologi, artisti plastici si au constat in
comunicare, folosirea artei ca mijloc de
comunicare a stdrilor, au fost organizate
excursii in Brasov si la obiective turistice
din Bran.

Proiectul a avut ca beneficari directi 100
de seniori din comunitate, unii dintre ei
cu varste aproape de 100.

LIGA MAISTRILOR MILITARI DE MARINA

O partener comunitar nou

VIZIUNE & MISIUNE

Scopul Ligii Maistrilor Militari de Marina este de a desfasura activitati

menite sa contribuie la stimularea motivatiei profesionale, dezvoltarea

dorintei de performanta si competitivitate si ajutorare interumana.

Prin aceste activitati se urmdreste permanent cultivarea si dezvoltarea

nobilului sentiment al camaraderiei profesionale si de arma.

NUMAR PROIECTE: 1

* Ziua Marinei Romadne 2019

ZIUA MARINEI ROMANE 2019

An de an, la 15 august, odatd cu
sdrbdtoarea crestind a Adormirii Maicii
Domnului, ocrotitoarea marinarilor de
pretutindeni, este celebratd si Ziua
Marinei Romane, sarbdtoare civild si
militard instituitd prin Legea nr. 382 din
28 septembrie 2004.

Tn 2019, pentru a sa@rbatori cea de-a
117-a editie a Zilei Marinei Romane, au
fost organizate o serie de activitati la
Constanta, Mangalia, Tulcea, precum sin
Bucuresti.

Tn Constanta, publicul prezent pe faleza
a asistat la cel mai mare exercitiu

naval organizat in Romania. Acesta a
fost urmat, in Portul Turistic Tomis, de
numeroase jocuri marindresti. Pe faleza
din fata Comandamentului Flotei,

au rdsunat acordurile Muzicii Militare

a Fortelor Navale, dupa care seara
s-aincheiat cu retragerea cu torte a
marinarilor militari pe traseul Poarta 1
(Portul Constanta) - faleza Cazinoului

- Comandamentul Flotei - Str. Remus
Opreanu - Piata Ovidiu si retur, pana la

Comandamentul Flotei, timp Tn care a
avut loc si un spectacol inedit de lansare
de lampioane de la bordul navelor
militare ancorate in apropierea falezei.

Tn Bucuresti, in Parcul Regele Mihai |, a
fost organizatd o ceremonie militard si
religioasad.

Tn 2019, toate evenimentele organizate
cu prilejul Zilei Marinei Romane au

fost dedicate navei-scoald ,Mircea”,
~Ambasadorul onorific in serviciul
Romaniei”, care a implinit 80 de ani de
cdnd ne reprezintd tara pe madrile si
oceanele lumii. Pentru recunoasterea
contributiei sale la promovarea imaginii
tdrii noastre pe meridianele lumii,
precum si pentru rolul sGu in pdstrarea
valorilor si traditiilor marindresti, drapelul
navei-scoald ,Mircea” a primit de la
presedintele Klaus lohannis ,Ordinul
Virtutea Maritimd cu insemn de pace in
grad de Comandor”.

15.000 de spectatori au participat la

festivitati, cel mai mare numar inregistrat
n ultimii ani.
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Cultura

FUNDATIA COMUNITARA ALBA

@ partener comunitar de traditie

VIZIUNE & MISIUNE

Misiunea Fundatiei Comunitare Alba este de a
mbunatdti viata locuitorilor din judetul Alba prin
mobilizarea si distribuirea de resurse pentru initiative de
dezvoltare locald.

NECESAR DE FINANTARE AL ASOCIATIEI TN 2019:

350.000 lei

din care:

19,47%

sustinut de Kaufland Romdania

NUMAR PROIECTE: ]

* Marea Unire a Bucatarilor: Gust de Romania

FORMA CONTRIBUTIEI
1.CE S-A SCHIMBAT? Tj
2.CUM S-A SCHIMBAT? Profunzimea in

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului
Imbunatatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?

Impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?
Impactul asupra mediului
Atingerea unui numar mai mare de persoane Nu este cazul

Servicii noi sau imbundtatite

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

MAREA UNIRE A BUCATARILOR:
GUST DE ROMANIA

Marea Unire a Bucdtarilor: Gust de Unirii din Alba lulia 15.000 de portii de
Romania a avut loc pe 1 decembrie 2019, madncare, care au fost impdartite gratuit
cu ocazie Zilei Nationale a Romaniei. A participantilor la eveniment si militarilor
facut parte din calendarul de evenimente  care au facut parte din paradele

al Festivalului de Romania, desfdsurat organizate in aceeasi zi.

n perioada 15 noiembrie - 2 decembirie, Evenimentul a avut ca scop pdstrarea
la Alba lulia, pentru a sarbdtori Marea vie a traditiilor culinare ale romanilor si,
Unire. in acelasi timp, deschiderea unitatilor

O armatd de bucdtari au gatit la militare cdtre societatea civila.

cazarma unitatii Militare 415 din Piata

Un proiect de succes, creator de valoare si de schimbare n bine la nivelul comunitatii.
Crezul Kaufland Romania, ,Implicarea face diferenta”, este, de fapt, o redlitate, o
actiune directd in constructia unei societdti mai bune si a unui viitor mai sdndtos.

DORIN SAVA

Director executiv



PROGRAME
DE FINANTARE

2019 ainsemnat anul lansdrii pentru doud programe de
finantare pentru organizatii non-guvernamentale.

In Stare de Bine, aflat deja la a doua editie, a presupus acordarea

de granturi nerambursabile in valoare de 1 milion de euro asociatiilor
care desfdsoard proiecte ce au ca scop cresterea calitatii vietii
persoanelor vulnerabile. Tn plus, pentru cd ne-am dorit sa facem mai
mult pentru organizatiile partenere, am inclus in cadrul programului si o
componentd de crestere a acestora.

Start ONG, aflat la prima editie in 2019, a pus accentul pe organizatiile
mici sau aflate la inceput de drum. Am oferit fonduri in valoare de
500.000 euro pentru a sustine micile ONG-uri in implementarea de
proiecte care sd ducd la dezvoltarea comunitdtilor din care acestea fac
parte.

In paginile ce urmeazd veti regdsi un sumar al acestor activitati,
precum si rezultatele celor doud programe de finantare.
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Program pentru ONG-ur
sustinut de Kautlan

—

,In stare de bine” este un program de finantare ce oferd anual granturi nerambursabile
n valoare totald de 1 milion de euro organizatiilor neguvernamentale din Romania.

Programul, sustinut de Kaufland Romania si implementat de Fundatia pentru
Dezvoltarea Societatii Civile, are ca scop cresterea calitatii vietii locuitorilor din
comunitatile rurale si urbane, prin sprijinirea initiativelor care au un impact pozitiv
n domeniile Viata Sandtoasd, Sport sau Culturd si care se adreseazd cu prioritate

grupurilor vulnerabile.

Abordarea programului ,In stare de bine” a inclus 2 componente principale:
@ Componenta de finantare pentru proiecte derulate de ONG-uri

@ Componenta pentru intdrirea eficientei si sustenabilitati ONG-urilor

Tn 2019, programul a presupus construirea si lansarea a 3 apeluri de proiecte pentru
organizatii neguvernamentale. Doud apeluri au fost lansate in prima parte a anului
2019 si au constat in acordarea de granturi de pana la 235.000 lei catre organizatii
neguvernamentale din cele 3 domenii, pentru realizarea de proiecte in beneficiul
grupurilor vulnerabile, iar al treilea a fost lansat in ianuarie 2020 si a presupus
acordarea de granturi cu sume intre 25.000 si 50.000 lei pentru proiecte care
promoveazd egdalitatea de sanse si sustin cu prioritate fete din grupuri vulnerabile.

Pentru cele 3 apeluri de proiecte au fost organizate 5 sesiuni de informare pentru
prezentarea specificitatilor fiecarui apel in parte (3 Tn Bucuresti, 17n Ramnicu Vélcea

si 17n lasi). In plus, pe intreaga perioadad, inainte si in timpul depunerii proiectelor,
aplicantii au primit detalii si informatii despre apel, despre modalitatea de depunere si
despre modul de utilizare a platformei online.

Tn cadrul celor 3 apeluri de proiecte au fost evaluate 587 de propuneri primite (410
proiecte in primele 2 apeluri si 177 proiecte in apelul de granturi mici). In urma evaludrii
au fost selectate, contractate si finantate 21 de proiecte din primele 2 apeluri, iar in
cadrul apelului de granturi mici au fost propuse spre finantare 5 proiecte si 3 pe lista
de rezerva (pdna la finalul programului, au fost finantate toate cele 8 proiecte).

VIATA SANATOASA

Astfel, in domeniul Viatd Sanatoasa au fost sustinute 9 proiecte ai
caror beneficiari au fost in special copii si tineri din medii vulnerabile.

Ca siin celelalte domenii si aici interventiile au fost foarte variate:

© caravane de educatie si ingrijire orald pentru copii, realizate Tn medii
rurale greu accesibile unde nu existd cabinete stomatologice (jud.
Tulcea si jud. Vélcea);

© facilitati de igiend pentru persoane fard addpost din Bucuresti prin
intermediul unui dus mobil si servicii de igienizare a hainelor;

© caravand de monitorizare a gravidelor si mamelor n risc, in localitdti
rurale din sudul tarii in care au fost identificate cazuri de gravide
care, desi avansate n sarcing, participau la prima investigatie
medicald a acesteiq;

© furnizare de produse de igiend menstruald si educatie pentru femei
si fete vulnerabile (de obicei fara ad@post sau in zone extrem de
sdrace din Bucuresti);

© dezvoltarea unui centru comunitar si a unei facilitati de igieng,
dublate de ateliere de educatie pentru igiend si dezvoltare
personald pentru copiii si tinerii din Mercheasa, jud. Brasov;

© ateliere cu copii cu dizabilitati si TSA integrati in invatamantul de
masd, impreund cu colegii lor, pentru prevenirea discrimindrii pe
motiv de dizabilitate;

© interventii Tn domeniul sanatatii si investigatii si tratamente medicale
pentru copii si adulti din 12 comunitati vulnerabile din judetul Cluj.




SPORT

Cele 5 proiecte din domeniul Sport au
avut ca punct comun accesul grupurilor
vulnerabile la activitati sportive si de
miscare, insd au lucrat cu grupuri foarte
variate astfel:

© copii si tineri cu deficiente de vedere
care au practicat ciclism tandem
Tmpreund cu voluntari dedicati;

© copii cu sindrom Down beneficiari
ai organizatiei Special Olympics au
practicat patingj (role si gheata) si
au participat la prima competitie
de acest gen organizatd de Special
Olympics in Romania;

© copii cu tulburdri din spectrul autist au
beneficiat de aparaturd si activitdti
de miscare si kinetoterapie necesare
recuperdarii acestora;

© copii si tineri din medii foarte sdrace
au beneficiat de activitdti sportive,
utilizate atat ca modalitate de
incluziune a acestora in comunitate
(Castelu), cat si ca mod de prevenire a
abandonului scolar (Bucuresti, scoala
Mexic si Scoala 153).

CULTURA

In categoria Culturd, au fost finantate 7 proiecte. Acestea au utilizat metode din

diverse arii artistice (teatru, mestesuguri, film, muzicd) pentru a aduce beneficii

persoanelor din grupuri vulnerabile.

© Prin teatru non-verbal, s-a adus in fata unor elevi hipoacuzici un spectacol de
teatru pe intelesul lor, inspirat din basme romanesti.

© Tot prin elemente de teatru si improvizatie, grupuri de tineri din comunitati rurale
sau zone urbane marginalizate au experimentat increderea in sine, atentia cdtre
sine si cdtre ceilalti.

Cresterea accesului la evenimente culturale a persoanelor din mediul rural a fost

continuatd siin cadrul proiectelor din anul 2019, prin organizarea de spectacole de

teatru si de muzica clasica in comunitdti rurale in care accesul la aceste tipuri de

evenimente este extrem de dificil.

Proiectele au demonstrat si cd arta poate constitui o perspectiva de viitor pentru

tineri din comunitati defavorizate:

© au fost create primele 3 orchestre de copii din comunitati de etnie roma care au
sustinut si primele spectacole locale

© n cercuri de mestesuguri realizate in comunitati din sudul Romaniei, copiii au
deprins mestesuguri precum tesut la razboi, lucru cu papura, lucru cu lemnul,
ceramica.

Tot In cadrul acestui domeniu au fost atinse si tematici mai putin adresate:

© perioada istoricd de sclavie a romilor pe teritoriul tarii noastre, prin realizarea
primului scurt metraj care prezintd aceastd perioada (,Bilet de iertare”);

© experienta de a fi mama, bucuriile si greutdtile cu care se confruntd mamele din
diferite medii sociale si depresia post-natald, prin prezentarea piesei de teatru
,Baby Blues”.




Cele 8 proiecte finantate in cadrul apelului de granturi mici au avut ca tema

egalitatea de sanse. Astfel, activitatile desfasurate au fost:

© cursuri de igiend personald oferite tinerelor mame, multe dintre ele minore

© imbunatatirea statutului elevului de etnie roma si reducerea riscului de
abandon scolar

© educatia menstruald in scoli siin randul adolescentelor

© promovarea sportului in randul copiilor, mentinerea fetelor in activitati
sportive si diminuarea atitudinilor discriminatorii

© sustinerea fetelor si femeilor din medii rurale vulnerabile oferindu-le
produse de igiend menstruald adecvate si informatii aplicate

© ateliere de teatru de improvizatie, spectacole si discutii cu publicul pe
tema esecului/teama de a gresi

© sprijinireq, Tncurajarea si facilitarea dialogului deschis pe teme sociale de
actualitate, precum bullying si violentd

© incurajarea practicdrii unui sport olimpic (scrima) n randul copiilor

IN STARE
DE BINE

HE N
ﬁ 3 apeluri
de proiecte
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L 29 proiecte

&ad finantate

finantare de
1 milion
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587 (]

de propuneri primite

29 de judete

* peste
900 de ore de

activitati sportive

. ~ . o
din Roménia  peste ®0%
siin Bucuresti gjn interventii

in mediul rural

Activitatile din proiectele finantate s-au derulat in 29 de judete din
Romania si in Bucuresti, nsumand 178 de localitati (peste 60% din
interventii s-au realizat Tn mediul rural).

In proiecte au fost organizate peste 600 ore de activitati culturale, peste
900 de ore de activitati sportive, peste 2.900 ore de activitati de educatie
pentru sandtate.

Proiectele finantate au avut 23.000 de beneficiari directi, iar informatii
despre proiecte au gjuns la peste 1.700.000 de persoane (website,
facebook, stiri despre proiecte etc.).

Componenta pentru intdrirea eficientei si sustenabilitatii ONG-urilor este
una dintre noutdtile programului din 2019. Desi ea a fost prezentd sin
anul 2018 printr-o serie de ateliere tematice, a fost nevoie de un program
mai structurat care sd propund activitati adaptate nevoilor directe ale
organizatiilor.

Aspecte precum guvernanta, managementul financiar, managementul
informatiei, structura organizationald, managementul resurselor umane,
implicarea beneficiarilor, comunicarea etc., sunt necesare pentru a asigura
o dezvoltare sanatoasa a organizatiilor neguvernamentale. Astfel,
componenta de dezvoltare organizationald pusd in practica in anul 2019 a
constat in 3 tipuri de modalitati de sprijin pentru ONG-uri:

1. ,Programul Crestern ONG-uri”, dezvoltat ca o componentd a
programului In stare de bine.

Programul si-a propus sad creascd numarul de ONG-uri care pun accent
pe dezvoltarea lor organizationald pentru a fi eficiente n satisfacerea
nevoilor reale ale beneficiarilor si comunitatilor din care fac parte.

Programul a presupus 3 etape: evaluare organizationald, planificare a

strategiei de transformare ca urmare a evaludrii si mentoring pentru

implementarea actiunilor propuse.

Acest program a inclus 32 de organizatii care au beneficiat de consultanta

in dezvoltare organizationald incepand din mai 2019, au fost realizate 30

de analize organizationale si recomanddari/planificari de directii de actiune

cu organizatiile implicate in program.

Ca urmare a analizelor realizate, au fost create o serie de instrumente si

s-a oferit consultantd dupa cum urmeaza:

© s-a creat un pachet de documente privind managementul voluntarilor
pentru ONG-uri si consultanta specificd cu 8 organizati;

© s-a oferit consultantd specifica si dezvoltarea unor directii strategice
ale organizatiilor pentru 7 organizatii;

© s-a oferit consultanta specifica si dezvoltarea unor planuri de
marketing pentru 9 organizatii;

© s-a oferit consultantd specifica si dezvoltarea unor planuri de

' peste 2.900 de ore

de activitati de educatie
pentru sanatate

fundraising pentru 11 organizatii implicate in program.

23.000 o &

beneficiari directi
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2. Workshop-uri/ateliere tematice dedicate atat organizatiilor incluse in programul de
finantare, si in componenta Crestern ONG-uri, cat si din afara lor.

Atelierele organizate au vizat aspecte ce tin de comunicare, marketing si storytelling,
fundraising, diagnozd organizationald etc,, precum si networking intre organizatiile
participante. Au fost organizate 8 ateliere (Bucuresti, Timisoara, Cluj), cu un numar de
65 de ONG-uri participante.

3. Componenta de dezvoltare organizationald in cadrul proiectelor finantate.

Pentru primele doud apeluri de proiecte, organizatiile solicitante au avut la dispozitie
posibilitatea directionarii a 20% din bugetul proiectului catre activitati de dezvoltare
organizationald in functie de nevoile fiecarei organizatii. Din cele 21 de proiecte
finantate, 9 au folosit aceastd oportunitate.

Succesul si redlizdrile de pand acum ale programului In stare de bine se
datoreazd organizatiilor neguvernamentale implicate in program si, in
egald masurd, sustinerii din partea Kaufland Romania. Este important
s@ avem un partener cu viziune, constant si implicat, care e aldturi

de noi ori de cate de ori este nevoie, asa cum se intadmpla in cazul
colabordrii din ultimii doi ani cu Kaufland Romania. Credem cd aceste
lucruri fac diferenta, si sunt zi de zi puse in practica de echipa Kaufland
cu care lucram: disponibilitate, deschidere, implicare, incredere.

IONUT SIBIAN
Director Executiv
Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile
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ONG/

by Kaufland

START ONG este primul si singurul program de finantare
dedicat ONG-urilor mici sau a celor aflate la inceput de
drum, dezvoltat de Kaufland Romania in parteneriat cu
Asociatia Act for Tomorrow.

Programul este cel mai simplificat instrument de finantare
comunitard, o modalitate de sustinere a entitdtilor care se
afld incd in stadiu incipient, in sectorul non-profit, precum

si in aparatul public.

Scopul principal al programului este acela de a incuraja organizatiile
non-guvernamentale si institutiile sG dezvolte si sG implementeze
proiecte de responsabilitate sociald care sd ducd la dezvoltarea
comunitdtilor din care acestea fac parte.

Finantarea totald acordatd de Kaufland Romania pentru dezvoltarea
micilor ONG-uri a fost de 500.000 de euro.

START ONG editia 2019 s-a desfasurat prin intermediul a noud runde
succesive de apeluri de proiecte, care au fost lansate pe tot parcursul
anului, incepand cu data de 1 a fiecdrei luni calendaristice, iar primul
apel a fost accesibil din 1T martie 2019.

Programul a avut trei praguri de finantare, iar participantii au putut
nscrie proiecte din domeniile educatie, sandtate, mediu, social si
culturd. Evaluarea proiectelor inscrise a fost realizatd de cdtre un juriu
format de Asociatia Act For Tomorrow, in ordinea solicitarilor primite
pdnad la epuizarea bugetului lunar.

In 2019, au fost finantate 164 de proiecte inscrise de 137 de
ONG-uri, 26 de scoli si 1institutie neguvernamentald, care s-au
desfasurat in 36 de judete si Bucuresti. Proiectele au abordat
subiecte precum:

EDUCATIE

© educatie non-formal& avand ca beneficiari atat elevi, cat si
cadre didactice;

© responsabilizarea cetdtenilor cu privire la viata comunitatii
n care trdiesc prin intermediul diferitelor activitati de tipul -
promovarea drepturilor omului;

© prevenirea abandonului scolar;
© pregdtirea tinerilor In vederea integrdrii socio-profesionale;

© Tmbunatdtirea infrastructurii scolare;

SANATATE

© campanii de informare si constientizare;

© tratarea diferitelor afectiuni medicale;

MEDIU

© amenajarea spatiilor verzi, impadurire si conservarea
resurselor naturale;

© informare - cu privire la risipd, de exemplu;

© reutilizarea resurselor si colectarea selectiv;

SOCIAL

© combaterea violentei, a urii;

© consilierea psiho-sociald pentru persoane discriminate pe
criterii de rasd, etnie, sex, dizabilitate, boli cu transmitere sau
pe alte criterii de discriminare recunoscute;

CULTURA

© sustinerea si promovarea diferitelor forme de arta (arte
vizuale, dans, teatru, muzicd, arta digitala);

© promovarea patrimoniului local/national.
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Printre proiectele care au fost posibile datorita finantarii Start ONG, se numara:

Proiectul prin care 10 lucrdri de arta murald cu mesaj social au fost
realizate in Bacdu cu vopsea Airlite, care purifica aerul, pe o suprafatd de
peste 700 mp;

Caravana sanatadtii femeilor din Delta Dundrii

Proiectul prin care femeile din cea mai izolatd comuna din Delta Dundrii
au beneficiat pentru prima datd de servicii ginecologice gratuite;

Natura este pentru toti

Primul proiect din Romania care a facilitat accesul in natura persoanelor
cu dizabilitati;

Si eu sunt Blondie

Proiectul care a format 60 de voluntari sa ingrijeasca copiii abandonati in
spitale, cu ajutorul unui simulator medical de neonatologie achizitionat n
cadrul proiectului;

Seniori activi pe piata muncii

Proiectul care a dezvoltat platforma online jobs.seniorul.ro, ca un serviciu
unic pe piata muncii din Romania, dedicat persoanelor in varsta ce doresc
sa isi caute un loc de muncg;

Program de reducere a impactului spitalizdrii copiilor

A facut posibild instalarea in 24 de saloane din spitalul de Psihiatrie din
Sibiu a unei tablete cu: o aplicatie educativa care cuprinde jocuri software
speciale, filme si carti audio educative cu specific pentru cei mici.
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In total, programul a avut 57.234
de beneficiari, printre care:

© 27.014 elevi/studenti © 15912 adulti
© 3.038 elevi/copii grupuri defavorizate © 445 seniori
© 10158 tineri © 667 cadre didactice

finantare de 9 runde T

5 o o o o o de apeluri de proiecte
°

de euro @ m 164 proiecte

Bl sustinute

proiecte
defdsurate in 9
36 de judet 863 activitati é b

e _ .
, ) derulate in cadrul proiectelor
si Bucuresti

&
570234 a :e.gzr:ari /'mp/;gt/ n

de beneficiari implementarea proiectelor

Finantarea este o componenta vitald pentru organizatiile
non-guvernamentale, in lipsa cdreia acestea nu pot dezvolta proiecte
care sa abordeze problemele comunitare. Prin programul Start

ONG, ne-am propus sd oferim ONG-urilor aflate la inceput de drum
cel mai prietenos mecanism de finantare, prin care sa le sprijinim

sd dezvolte noi proiecte si astfel, sd isi indeplineasca misiunea.
Rezultatele si impactul celor 164 de proiecte finantate ne-au depdsit
asteptarile initiale si ne motiveazd sd continudm acest program

care, pe 1angd faptul ca isi aduce aportul la dezvoltarea sectorului
non-guvernamental, schimbd comunitatile la firul ierbii, acolo unde
oamenii au cea mai mare nevoie de sprijin.

ANDREI COSULEANU

Presedinte Act For Tomorrow
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