: DUPLICAT

\ &\
o \ i
| l

~ ?} Regulamentul loteriei publicitare
»Fresh si cistigi cu Kaufland Card”

1. Organizatorul

Organizatorul loteriei publicitare ,Fresh si cistigi cu Kaufland Card” este Kaufland
Roménia Societate in Comanditi, cu sediul in Str. Barbu Vicdrescu, nr. 120 - 144, sector 2,
020284, Bucuresti, inmatriculati la Registrul Comertului de pe langd Tribunalul Bucuresti
sub numarul J40/17052/2003, CUI RO 15991149 (denumitd in continuare ,Kaufland
Romania”, ,Kaufland” si/sau ,,Organizator”), numir de telefon al clientului Kaufland:
0800.080.888 (apelabil gratuit in retelele Vodafone, Orange, Telekom, UPC Roménia si
RCS&RDS si program de lucru de luni pana vineri de la 08:00 la 20:00 si sdmbata de la 08:00
la 17:00).

Loteria publicitard se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial
(denumit in continuare ,,Regulament”), fiind obligatoriu pentru toti participantii. Prezentul
Regulament este disponibil spre consultare in mod gratuit tuturor participantilor pe site-ul
www.kaufland.ro/stelefresh.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a completa si/sau modifica prezentul Regulament, precum
si dreptul de a suspenda si/sau inceta si/sau intrerupe si/sau prelungi desfisurarea loteriei
publicitare, cu conditia instiintirii in prealabil a participantilor. Orice modificare si/sau
completare la acest Regulament se va face prin acte aditionale, acte care vor fi comunicate pe
www.kaufland.ro/stelefresh. Modificirile produc efecte de la data publicarii lor pe site-ul
www.kaufland.ro/stelefresh. Organizatorul nu isi asumi raspunderea pentru luarea la
cunostinta a modificérilor de catre participanti, atita timp cat acestea sunt afisate pe site-ul
mai sus amintit.

2. Temeiul legal

Prezenta loterie publicitard este organizati in conformitate cu prevederile Ordonantei
Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor pe piata, republicati,
cu modificarile si completarile ulterioare.

3. Locul de desfasurare si durata loteriei publicitare

Loteria publicitard se desféisoard in perioada 10 mai 2021, ora 00:00:00 — 6 iunie 2021, ora
23:59:59 in magazinele Kaufland, in 4 etape, astfel:

- Etapa 1: 10.05-16.05.2021;
- Etapa?2: 17.05-23.05.2021;
- Etapa 3: 23.05-30.05.2021;
- Etapa4: 31.05-06.06.2021.

4. Dreptul de participare

La aceastd loterie publicitard pot participa toti utilizatorii programului de loialitate Kaufland
Card digital, persoane fizice, cetateni cu domiciliul stabil sau resedinta in Romania.

La aceasta loterie publicitard pot participa angajatii Kaufland, inclusiv rudele de gradul I ale
acestora, sotii/sotiile acestora.

Pentru evitarea oricarui dubiu, persoanele juridice nu pot participa si nu li se pot acorda
premii in cadrul loteriei publicitare. Participantii pot lua parte la loterie doar in calitate de
persoane fizice. In scopurile prezentului Regulament Oficial, prin persoand juridici se
intelege orice entitate care nu intrd in categoria persoanelor fizice.
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Participarea la aceastd loterie publicitard presupune cunoasterea si acceptarea integrala,
expresa si neechivoci a prezentului Regulament.

5. Mecanismul loteriei publicitare si extragerea

5.1. Inscrierea la loteria publicitara Ve

/G

Pentru a se inscrie in concurs, participantul trebuie si intruneascd cumulativ urmﬁtoagé;gs ,

conditii de participare: 12

“;*1\‘\.‘ g

a. Sa fie inscris in programul de loialitate Kaufland Card prin aderarea \a\ o,
regulamentul Kaufland Card i sa detind un cont digital Kaufland Card sau sa<,

isi transforme contul Kaufland Card fizic intr-un cont digital Kaufland Card, ]

utilizand aceeasi adresi de e-mail sau acelasi numér de telefon mobil utilizat la
crearea Kaufland Card fizic. Pasii de trecere de la card fizic la card digital sunt
detaliati pe www.kaufland.ro/stelefresh.

b. Si fi cumpdrat in una dintre cele 4 etape ale loteriei publicitare dupd cum
urmeaza:

- FEtapa 1: In prima saptiména, 10.05-16.05.2021, s fi cumpérat de minim 250 lei, TVA
inclus, pe unul sau mai multe bonuri fiscale diferite, pe care sd se regdseascd un
produs fresh, astfel incat s acumuleze 5 stele fresh scanind Kaufland Card digital,
pentru avea posibilitatea de a céstiga unul din cele 2.000 de vouchere a cite 250 lei
fiecare;

- FEtapa 2: in a doua saptiméni, 17.05-23.05.2021, sa fi cumpdrat de minim 250 lei,
TVA inclus, pe unul sau mai multe bonuri fiscale diferite, pe care si se regdseasca un
produs fresh, astfel incat si acumuleze 5 stele fresh scanind Kaufland Card digital,
pentru avea posibilitatea de a castiga unul din cele 2.000 de vouchere a cate 250 lei -
fiecare; PAS

- FEtapa 3 : In a treia sdptiména, 24.05-30.05.2021, sa fi cumpérat de minim 250 lei,
TVA inclus, pe unul sau mai multe bonuri fiscale diferite, pe care sa se regéseasca"\m\_\ "
produs fresh, astfel incat si acumuleze 5 stele fresh scanand Kaufland Card digital, 71
pentru avea posibilitatea de a céstiga unul din cele 2.000 de vouchere a céte 250 lei" \?;{i‘
fiecare;

- FEtapa 4: In a patra sdptimana, 31.05-06.06.2021, sa fi cumpdérat de minim 250 lei,
TVA inclus, pe unul sau mai multe bonuri fiscale diferite, pe care sa se regdseascd un
produs fresh, astfel inct si acumuleze 5 stele fresh scanind Kaufland Card digital,
pentru avea posibilitatea de a castiga unul din cele 2.000 de vouchere a cate 250 lei
fiecare;

Conform Conditiilor de utilizare a programului de loialitate Kaufland Card, se
acumuleazi o stea digitald la fiecare 50 lei, inclusiv TVA, cheltuiti pe un bon de

cumpérituri.

De exemplu:

Valoare bon fiscal Numdr stele acordate
50,00 > 99,99 LEIcu TVA 1 (o) stea
100,00 > 149,99 LEI cu TVA 2 (doua) stele
150,00 > 199,99 LEI cu TVA 3 (trei) stele
Ete. Etc,
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Nu se acorda stele pentru situatiile in care suma de 50 LEI cu TVA, 100 LEI cu TVA,
etc rezulti din insumarea a doud sau mai multe bonuri fiscale.

-S4 aiba completatd adresa de e-mail corect si pe care doresc si fie transmis premiul in
cazul céstigului, in contul Kaufland din aplicatia mobila “Kaufland-Oferte si noutati”.
‘ Premiile vor fi trimise castigatorilor pe e-mail. Pentru verificarea adresei de e-mail

asociatd contului Kaufland pot fi urmati pasii de mai jos:

- Din aplicatia "Kaufland — Oferte si noutiti” alege iconita aferentd contului tiu din
meniul de jos si apoi alege sectiunea "Setari”.

- Selecteazd apoi ”Cont Kaufland” si verifici-ti adresa de e-mail.

- Dacd adresa de e-mail notatd este cea pe care doresti sd primesti si premiul in cazul in
care vei fi extras castigator, este in regula, in caz contrar te rugim sa o corectezi si si
apesi butonul Salveazd”. Daca ai bifat optiunea de primire a informatiilor si ofertelor
pe e-mail vei primi un link de confirmare pe e-mail pentru validarea adresei de e-mail
introduse.
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Alege iconita aferentd Selecteazd apol "Cont Kaufland” s Vel primi.un link de confirmare pe e-mail
contulul thu, “mal multe” 5/ veriflch il adresa de e-mail. Daci pentru a valida 25 ai acces Ja adresa de
alege apoi opfiunea "Setdri”. wste cea pe care doresti premiulin  mall Introdusl 4 ¢ aceasta este corecti.

cazulin care vei fi extras cistigitor,
este in reguid, daci nu, corectear-q,
Apal apasd pe buronul "Salveazd”.

¢. Safi cumparat in sdptdména corespunzitoare prezentei loterii publicitare, cel putin
un produs FRESH pe fiecare din bonurile fiscale pe care a acumulat cei 250 RON
Lista categoriilor de produse din care se considerd cumpdararea unui produs fresh,
deci sunt incluse in prezenta loterie:

o Legume si fructe proaspete, inclusiv salate proaspete ambalate

o Lactate si branzeturi de la vitrina cu autoservire

o Produsele de la vitrina asistatd: produse lactate si branzeturi, carne si mezeluri,
peste, delicatese (masline etc.)

o Produsele de brutarie (fard produsele de panificatie ambalate)

d. Sa fie efectuat cel mult 3 cumpirituri cu scanarea Kaufland Card la casa de marcat
intr-o zi in sdptdména corespunzitoare prezentei loterii. Clientii care vor avea mai
mult de 4 cumparaturi pe zi cu scanarea Kaufland Card la casa de marcat nu se vor
califica pentru tragerea la sorti.

5.2, Validarea inscrierii

Se considerd ci participantul este inscris in mod valabil la concurs, daci intruneste
concomitent urmatoarele conditii:

- A aderat la Conditiile de utilizare a programului de loialitate Kaufland Card
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- Detine un cont Kaufland Card digital sau gi-a transformat cardul fizic intr-unul digital,
conectindu-se in aplicatie cu adresa de e-mail sau numdrul de telefon cu care si-a creat cardul
fizic.

Card la casa de marcat conform punctului 5.1.e. (57

- S aiba inregistratd in Kaufland Card digital o adresé de e-mail valida, deoarece premiilé: or
fi trimise pe e-mail catre aceasta adresa in cazul castigérii unui premiu.

5.3. Extragerea castigatorilor

Extragerile céstigitorilor se vor face la sediul Organizatorului, cu ajutorul unei aplicatii
electronice, pe baza numérului de card Kaufland Card, inscris pe cardul digital.

Va fi extras un numir de céstigitori egal cu numarul de premii acordate si cate 50 rezerve
pentru fiecare saptamana (etapa) de concurs.

fn caz de invalidare a primului participant extras, premiul va fi acordat rezervelor, la care se
va apela, in ordinea extragerii. Procedura de validare a rezervelor este aceeasi cu procedura
utilizatd pentru cAstigitorii selectati initial.

Vor avea loc extrageri siptiménale, pentru fiecare séptiména de concurs in termen de cel
mult 3 zile lucritoare de la incheierea saptamanii.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu efectua extragerea si afigarea castigatorilor in zilele
de sAmbati si duminica, precum si in timpul sarbétorilor legale.

Fiecare client care detine un cont digital Kaufland Card sau care gi-a transformat cardul fizic
Kaufland Card intr-unul digital poate fi inscris in loterie cu un singur numar de card Kaufland
Card digital si poate castiga un singur premiu in cadrul loteriei publicitare.

6. Premiile loteriei publicitare f,’i-{"
6.1. in cadrul acestei loterii publicitare se acordd urmétoarele premii, conform tabelului cae_{ \ ‘_
mai jos: o
Premiul acordat Numar Valoare \f«\vq
Brsosk si descrierea acestuia premit (ill)l rﬁ: [:',1}2;:4
inclusa)
Vouchere de cumpirituri in valoare de 250 de lei,
TVA inclus, pentru toate etapele.
1 Premiile vor fi acordate sub forma de vouchere de 8.000 2.000.000

cumpdrituri si vor fi transmise catre adresa de e-mail
din contul castigatorului din aplicatia mobild
”Kaufland — Oferte si noutafi”
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7. Publicarea, anuntarea si validarea castigitorilor. Acordarea premiilor
7.1. Publicarea pe site, anuntarea castigatorilor si validarea castigitorilor

Numerele de card Kaufland Card digital ale castigatorilor desemnati prin tragerea la sorti se

o, vor valida tindnd cont de prevederile prezentului Regulament si vor fi publicate primele 14

\ cifre ale acestora pe site-ul Organizatorului (www.kaufland.ro/stelefresh), impreuni cu
\- numele castigatorilor, asa cum a fost folosit de acestia la crearea contului Kaufland Card.

3 S / Lista numelor si a primelor 14 cifre aferente numerelor de card Kaufland Card ale
cégtigatorilor se va publica pe pagina de internet a Organizatorului, www.kaufland.ro/

5 kauflandcard, in termen de maximum 10 zile lucritoare, dupid extragerea realizati.
Organizatorul isi rezervd dreptul de a nu afisa céstigitorii in zilele de sdmbata si duminica,
precum si in timpul sarbétorilor legale. Lista castigatorilor se va sterge de pe pagina de
internet a Organizatorului dupd maximum 30 de zile de la data incheierii loteriei publicitare.

Cégtigdtorii premiilor vor fi informati prin trimiterea voucherului premiu pe e-mail, citre
adresa de e-mail din contul lor din aplicatia mobild “Kaufland — Oferte si noutiti”, astfel
castigitorii pot vizualiza si folosi voucherul primit ca premiu direct de pe telefonul mobil,
fara a fi nevoie sa printeze voucherul. Se scaneazi la casa de marcat in momentul efectuirii
platii codul QR din e-mail-ul primit.

7.2. Acordarea premiilor

Premiile In vouchere de cumpératuri se trimit incepénd cu luna iunie 2021 si nu mai tarziu de
21 iunie 2021, pentru castigatorii celor patru sdptiméni ale loteriei publicitare. Valoarea si
valabilitatea voucherelor transmise pe e-mail va fi inscrisi in textul e-mail-ului cu premiul
aferent.

Un cégtigator poate primi un singur voucher de cumparaturi in cadrul loteriei publicitare.

Dacd oricare dintre premii nu a putut fi acordat participantului cistigitor din cauza faptului ci
nu este indeplinitd oricare dintre conditiile mentionate in prezentul Regulament, sau din
oricare alt motiv (de exemplu céastigatorul si-a sters contul Kaufland Card pe durata prezentei
", loterii, si-a modificat adresa de e-mail dupd validare sau nu mai are acces la aceasta din
j.{motlve independente Kaufland, etc.), Organizatorul acesta isi rezerva dreptul de a-I anula.

Castlgatoru premiilor oferite in cadrul acestui concurs nu au posibilitatea de a primi

¥ -céntravaloarea in bani si nici sd solicite schimbarea caracteristicilor premiilor. Premiile nu

<dunt transmisibile altei persoane. Imaginile cu premiile folosite pe materialele de promovare a
Concursulul sunt doar cu titlu de prezentare.

In cazul stergerii e-mail-ului care contine voucherul primit ca premiu, Organizatorul nu va
emite alt voucher, céstigatorul fiind direct responsabil de gestionarea propriei casute de posta
electronica.

8. Taxe si impozite

Organizatorul se obliga si calculeze, si retind si sd vireze impozitul datorat pentru veniturile
obtinute de citre céstigitori in conformitate cu Legea nr. 227/2015 privind Codul Fiscal, orice
alte obligatii de naturd fiscald sau de orice altd naturd, in legiturd cu acestea, fiind in sarcina
exclusiva a castigatorului.

Premiile acordate in valoare individuali de p4ni in 600 lei sunt neimpozabile.
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9. Prelucrarea datelor cu caracter personal

Conditii generale de prelucrare a datelor cu caracter personal

Kaufland va prelucra datele personale colectate in conditii de siguranta si confidentialitate si
nu va dezvilui aceste date altor operatori. Prin natura structurii informatice, datele personale
vor fi stocate si in Germania.

9.1 Participarea la loteria publicitara f,(g 5.*
Datele colectate: Numarul de card Kaufland Card Digital. - ’:;?/ c ‘[

E7aN
Scopurile procesdrii: participarea la loteria publicitard, validarea si afigarea cistigitorilor. i \

\ Ta
Prin folosirea Kaufland Card la fiecare achizitie si indeplinirea conditiilor la loterié,:i};; 7
publicitara, participantii inteleg ca sunt inscrisi automat la loterie, datele acestora fiind N,
folosite in scopul gestionarii acestei loterii, in conformitate cu Regulamentul General de
Protectie a Datelor (GDPR), art. 6, alin 1 lit. b), reprezentand contractul dintre utilizatori si
Kaufland, prin aderarea la Termenii §i conditiile Kaufland card. Datele cu caracter personal

ale participantilor colectate in scopul participdrii la campanie se vor pastra pe 0 perioadd de
maximum 30 de zile de la data Incheierii campaniei.

In platforma electronicd pentru extragerea castigitorilor vor introduse numerele Kaufland
Card aferente fiecirui participant, fird alte date cu caracter personal.

9.2 Intrarea in posesia premiilor loteriei publicitare

Datele colectate: numele, prenumele, Numirul de card Kaufland Card Digital si adresa de
mail.

Scopurile colectarii: acordarea premiilor.

Pentru a putea intra in posesia premiilor acestei loterii publicitare, Kaufland proceseaza datele
cu caracter personal ale participantilor, in conformitate cu art. 6, alin 1 lit.b) GDPR in vederea
transmiterii premiilor castigate.

9.3 Contestatii si reclamatii

\
L\

[ =

i/

. ” 5 =

Datele colectate: nume si prenume, numdr de telefon, adresa de e-mail si alte date ce p(j}t-:l\
apirea in e-mailul transmis citre adresa indicata la punctul 10, pe care Kaufland nu le cere in =\ »
mod expres. o

Pentru a putea solutiona contestatiile si reclamatiile, Kaufland proceseaza datele cu caracter
personal ale participantilor in interesul sdu legitim, in conformitate cu art. 6, alin 1 lit. )
GDPR. Interesul legitim al Kaufland rezultd din dorinta de a servi interesele i de a raspunde
cererilor participantilor.

Toate datele cu caracter personal pe care le furnizeaza participantii in cadrul cererilor
(sugestii, aprecieri sau critici), prin intermediul paginii de internet sau prin e-mail, sunt sterse
de Kaufland cel tirziu dupi 90 de zile de la raspunsul final care a fost oferit sau sunt
anonimizate in siguranti. Pastrarea pe o duratd de 90 de zile se explica prin faptul ¢, rareor,
se poate intAmpla ca participantii, in calitate de clienti, sd contacteze Kaufland din nou in
legdturdi cu un raspuns in aceeasi privinti, iar Kaufland trebuie si poatd consulta
corespondenta anterioard. Experienta a aratat cd, de reguld, dupa 90 de zile, nu mai apar
intrebari referitoare la raspunsurile Kaufland.
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9.4 Drepturile participantilor

In temeiul dispozitiilor GDPR (art. 15) aveti dreptul de a solicita o copie a datelor cu caracter
personal pe care le prelucrdm in ceea ce va priveste. Termenul de raspuns la o astfel de
solicitare este de 30 de zile.

= Vi puteti exercita urmétoarele drepturi:
/4 »De acces si de obtinere a unei copii a datelor pe care le prelucrdm in ceea ce vi priveste;
| .""Rt:tragere a consimtimantului;
. Be rectificare a datelor inexacte;
Dﬁ stergere a datelor, in cazul in care prelucrarea nu mai este necesard in vederea atingerii
, scopulul preconizat al prelucrarii;
-'?_“;f‘.ty- De opozitie in ceea ce priveste prelucrdrile intemeiate pe interesul legitim al Kaufland sau

comunicdrile de marketing.
* De portabilitate si de restrictionare a prelucrarii.

9.5. Participantii isi pot exercita drepturile mentionate la 9.4. prin trimiterea unui e-mail, la
adresa: protectiadatelor(@kaufland.ro sau a unei cereri scrise la adresa: Kaufland Romania
SCS, Str. Barbu Vicéarescu, nr. 120-144, Sector 2, Bucuresti, in atentia Departamentului de
Protectie a Datelor.

De asemenea, participantii au dreptul sd depund o plangere la ANSPDCP, accesind site-ul:
https://www.dataprotection.ro

Mai multe detalii despre Politica de Confidentialitate si despre drepturile participantilor sunt
la adresa web: https://www.kaufland.ro/regulament-privind-protectia-datelor.html.

10. Reclamatii si litigii
10.1. Orice reclamatie legata de desfasurarea Campaniei se va face in scris, in termen de 5 zile
lucrétoare, de la data la care s-a cunoscut sau trebuia s se cunoasci evenimentul cauzator de
‘v prejudicii, pe site-ul wwwkauflandro sectiunea Contact, Sesizare generald; sau la
0'800 080.888 (apelabil gratuit in retelele Vodafone, Orange, Telekom, UPC Roménia si
RCS&RDS s1 program de lucru de luni pana vineri de la 08:00-20:00 si simbita in intervalul
,,_’-.08'00 17.00, cu exceptia zilelor de Sarbatori legale) impreuna cu urmétoarele date de contact:
' qmme $i prenume complet, adresa completd, adresa de e-mail, numir de telefon. Reclamatia se
-0"va analiza de cdtre o comisie desemnati de Organizator, in termen de 48 de ore de la
inregistrarea acesteia, respectiv intr-un termen de 72 de ore in cazul reclamatiilor primite
sdmbéta sau duminica, zile nelucrdtoare. Rispunsurile la sesizdrile trimise, conform
procedurii, se oferd in scris prin e-mail sau telefonic in termenul legal de maxim 30 de zile

calendaristice.

10.2. Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participantii la prezenta Campanie, se vor
rezolva pe cale amiabild sau, in cazul in care aceasta nu va fi posibila, litigiile vor fi
solutionate de instantele judecatoresti competente de la sediul Organizatorului.

11. Raspunderea Organizatorului

Organizatorul nu isi asuma nicio responsabilitate pentru vreun eveniment care determini
imposibilitatea participarii persoanelor interesate la loteria publicitara sau care afecteazi buna
desfasurare a activitatilor descrise in prezentul Regulament, ca urmare a unor restrictii sau a
altor limitéri specifice serviciilor oferite.
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Raspunderea Organizatorului este strict limitata la acordarea premiilor stabilite.

Organizatorul nu-si asuma raspunderea pentru niciun accident suferit de catre castigitor sau
pentru orice alte daune intervenite in legéturd cu premiul oferit.

Dreptul de proprietate asupra premiului apartine in exclusivitate cagtigitorului, care
indeplineste conditiile impuse de Regulament. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru
eventualele dispute legate de dreptul de proprietate asupra premiului.

Organizatorul nu isi asuma nicio raspundere cu privire la nefunctionarea retelelor de telefonie
fixa si/sau mobila sau a retelelor de Internet.

/
/

Participantii care au pierdut calitatea de potentiali castigdtori sau de céstigatori nu au dreptu}']:_g_%-.
si solicite prin niciun alt mijloc atribuirea vreunuia dintre premii. Raspunderear;; |
Organizatorului este, de asemenea, limitatd si de cazurile mentionate in Art. 5 al prezentului*
Regulament.

12. Intreruperea sau incetarea loteriei publicitare

Organizatorul poate intrerupe desfisurarea loteriei publicitare, inaintea expirdrii termenului
prevazut pentru desfasurarea acesteia, in urmdtoarele situatii:

- au aparut probleme tehnice ce nu s-au putut rezolva in timp util astfel incét sa nu se
pericliteze desfisurarea loteriei publicitare, nu s-a putut realiza o zi din cadrul loteriei
publicitare sau site-ul societdtii Kaufland Romania/ aplicatia mobila Kaufland — Oferte si
noutdti nu a functionat in mod corespunzitor, din motive independente de vointa
Organizatorului.

- intrarea in vigoare, in interiorul perioadei de derulare a loteriei publicitare, a unei legi care
interzice desfsurarea loteriilor publicitare de genul celei desfasurate de catre Organizator sau
care stabileste sanctiuni profesionale sau financiare pentru Organizatorul loteriei publicitare.

Intreruperea derulirii loteriei publicitare poate fi temporard sau definitiva, in functie de
motivele mentionate mai sus. Orice intrerupere a loteriei publicitare va fi anunfatd de
Organizator, impreund cu motivul acesteia, prin aceleasi mijloace de publicitate utilizate ca §i” )"

pentru loteria publicitard. Dacd acest lucru nu este tehnic posibil, publicitatea se va pu}{;a
efectua in ziarul Kaufland/pe site-ul Kaufland. Fé—”/ 1§
g i
e o n Y. s T e \U
Prezenta loterie publicitari poate inceta inainte de termenul stabilit in cazul aparifiel i u\'& e
eveniment ce constituie forti majora*, prin decizia Organizatorului sau in cazul schimb AN
cadrului legislativ astfel incit organizarea si desfasurarea loteriei publicitare sa presupun\a\'ﬁ‘-_‘b{;;

marirea bugetului alocat acestui proiect.

\ &,

*Forfa Majord, convenitd ca fiind evenimentul imprevizibil i de neinldturat, petrecut dupd
intrarea in vigoare a prezentului Regulament si care impiedicd pdrtile sd-si indeplineascd
obligatiile contractuale, exonereazd de rdspundere partea care o invocd.

In interesul prezentului Regulament constituie cazuri de Fortd Majord si urmitoarele
evenimente:

a. avarierea sistemului informatic de stocare a datelor participantilor la loteria
publicitara, determinand imposibilitatea identificarii persoanelor participante sau ale
celor castigatoare;

b. tentative de frauda ale mecanismului loteriei publicitare prin mijloace electronice sau
alte mijloace.

Fnumerarea de mai sus nu este limitativ, fiind utilizatd numai in scop exemplificativ. Dacd o
situatie de fortd majord, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de
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vointa sa, impiedica sau Intirzie total sau partial executarea Regulamentului si continuarea
loteriei publicitare, Organizatorul va fi exonerat de rdspunderea privind Indeplinirea
obligatiilor sale pentru perioada in care aceastd indeplinire va fi 1mp051b11a sau intarziatd. in
cazul in care invoci forta majord, Organizatorul este obligat sd comunice existenta acesteia
participantilor loteriei publicitare, in termen de 5 (cinci) zile lucritoare de la aparitia cazului
de fortda majora.

n 13. Regulamentul loteriei publicitare

’1in participarea la aceasta loterie pub11c1tara participantii sunt de acord sa respecte si sd se
or&ormeze tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor prezentului Regulament.

Regulamentul oficial al loteriei publicitare ,Fresh si cdstigi cu Kaufland Card” este

135 nibil in mod gratuit pe www.kaufland. ro/stelefresh. Orice modificare a regulilor de
A_;-partlmpa;re la loteria publicitard, a modului de desfasurare a acestuia, a perioadei valabilititii
“acesteia, va fi anuntati public de Organizator pe website-ul companiei.

Prezentul Regulament a fost redactat de biroul notarial, cu respectarea prevederilor
Ordonantei Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor pe piata,
republicati, cu modificarile si completirile ulterioare, astizi, data autentificarii, intr-un
exemplar original care rimane in arhiva biroului notarial i 3 (trei) duplicate, din care unul va
rimane in arhiva biroului notarial si doud exemplare au fost eliberate parfii.

Kaufland Romania Societate in Comanditi
prin mandatari
David Ionut Cristian si Crihani Cornel
(semndtura) (semndtura)
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